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CURS ACADEMIC: 2003-2004 

LLICENCIATURA: Comuoicació Audiovisual CURS: 200. 

Codi: 20662 

Assigoatura: Metodes i Tecniques d'lnvestigació en Comunicació de Masses I 

Tipus d'assignatura: Ob 

N° de credits: 5 (4 teorics i 1 Pfélctic) 

Professorat : Magda Albero 

Quatrimestre: 2on. 

OBJECTIUS DE L' ASSIGNATURA: 

Introducció a1s principal s metodes i tecniques d'investigació en comunicació de masses. 
Aconseguir que l'alumne interpreti correctament la lectura d'un treball de recerca aplicat a la 
comunicació de masses i l'elaboració d'un projecte d'investigació. 

TEMARI: 

TEMA 1: Introducció a la investigació de la comunicació. 

1. Metode i coneixement científic i l'estudi deIs mitjans de comunicació. 2. Diferents formes 
d'aproximació al coneixement científic en comunicació de masses (analisi, síntesi, inducció, 
deducció, analogia, etc.) 3. Epistemologia del coneixement científic en comunicació de 
masses. 4.Relació entre teoria, metodologia i tecniques d'aplicació. 5. Disciplines, 
perspectives metodologiques i tecniques d'investigació en comunicació: els principal s 
paradigmes. 6. EIss metodes actual s en les ciencies social s a l'ambit de la investigació en 
comunicació. 7. El llenguatge científic: conceptes i termes. "8. Les tecniques de lectura. 9. 
Centres d'investigació en mitjans de comunicació. 10. Publicacions especialitzades i 
recursos en xarxa en la investigació de la comunicació. 

TEMA 11: El procés d'investigació i les seves etapes. 

1. Organització, planificació i procés del treball científico 2. Delimitació de l'objecte i de 
l'ambit disciplinari. 3. Elaboració de l'estrategia d'investigació. 4. Elecció del tema. 5. 
Plantejament del problema i delimitació d'objectius. 6. Marc teoric i fons documentals. 7. 
Tipus d'investigació: descripció, explicació, exploració. 8. Formulació d'hipotesis. 9. Disseny 
i estrategia de la investigació. 10. Delimitació i disseny de la mostra. 11. Pla de treball, 
periodització i pressupost. 12. La practica de la investigació. l3. Comprovació i 
generalització de resultats. 

TEMA 111 Tecniques d'investigació per a l'analisi deis mitjans de comunicació: estudi de 
casos. 

1. EIs metodes d'interrogació: aplicació de les tecniques quantitatives a la investigació de la 
comunicació. L'enquesta; aplicació de les tecniques qualitatives a la investigació de la 
comunicació de masses. L'entrevista en profunditat, els grups de discussió, les histories de 
vida. 2. L'observació paricipant. 3. La investigació longitudinal i les seves modalitats. 4. EIs 
continguts de la comunicació i l'aplicació de tecniques per a la seva analisi. L'analisi de 
contingut, l'analisi semiatica-discursiva, l'analisi hemerogratica. 
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METODOLOGIA DOCENT: 

a) Classes teoriques. 
b) Practiques 
c) Projecte d'investigació com a treball de curs: confecció d'un model 

SISTEMA D' A V ALUACIÓ: 

a) Treball de curs 
o 

b) Examen final. 
ALTRES OUESTIONS 
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