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OBJETIVOS DE LA ASIGNATURA:

Introduccion a los principales métodos y técnicas de investigacién en comunicacion de
masas. Conseguir que el alumno interprete correctamente la lectura de un trabajo de
investigacion aplicado a la comunicaciéon de masas y la elaboraciéon de un proyecto de

investigacion

TEMARIO:

TEMA I: La investigacion de la comunicacion y sus procedimientos metodoldgicos.

1. Método y conocimiento cientifico y el estudio de los medios de comunicacion. 2.
Diferentes formas de aproximacion al conocimiento cientifico (andlisis, sintesis,
induccién, deduccién, analogia, etc.). 3. Epistemologia del conocimiento cientifico en
comunicacion de masas. 4.Relacién entre teoria, metodologia y técnicas de aplicacion.
5.Disciplinas, perspectivas metodologicas y técnicas de investigacion en comunicacion:
los principales paradigmas. 6. El problema del método en las ciencias sociales: el
dmbito de la investigacion en comunicacién. 7. El lenguaje cientifico: Conceptos y
términos. 8. Las técnicas de lectura. 9. Centros de investigacién en comunicacién de
masas. 10. Publicaciones especializadas en la investigacion de la comunicacion.

TEMA II: El proceso de investigacion y sus etapas:

1. Organizacidén, planificacién y proceso del trabajo cientifico. 2. Delimitacién del
objeto y del ambito disciplinario. 3. Elaboracién de la estrategia de investigacion. 4.
Eleccion del tema. 5. Planteamiento del problema y delimitaciéon de objetivos. 6.
Marco tedrico y fuentes documentales. 7. Tipos de investigacién: descripcion,
explicacion, exploracion. 8. Formulacién de hipdtesis. 9. Disefio y estrategia de la
investigacién. 10. Delimitacién y disefio de la muestra. 11. Plan de trabajo,

Vo

-

- . :
W ow wa e

o



periodizacién y presupuesto. 12. La préactica de la investigacién. 13. Comprobacion y
generalizacion de resultados.

TEMA III Técnicas de investigacion para el andlisis de los medios de comunicacion:
estudio de casos.

" 1. Los métodos de interrogacién: aplicaciéon de las técnicas cuantitativas a la
investigacion de la comunicacion. La encuesta; aplicacion de las técnicas cualitativas a
la investigacion de la comunicacidn de masas. La entrevista en profundidad, los grupos
de discusidn, las historias de vida 3. La investigacion longitudinal y sus modalidades. 4.
La observacion participante. 5. Los contenidos de la comunicacién y la aplicaciéon de
técnicas para el andlisis. El analisis de contenido, el andlisis semiético-discursivo, el
analisis hemerogréfico.
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METODOLOGIA DOCENTE:

a) Clases tedricas.
b) Practicas
c) Proyecto de investigacion como trabajo de curso: confeccion de un modelo.

SISTEMA DE EVALUACION:

a) Trabajo de curso
0
b) Examen final

OTRAS CUESTIONES
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