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OBJETIVOS DE LA ASIGNATURA:

Conocimiento historico del fenémeno y evolucion de la Publicidad y de las Relaciones
Publicas, desde su origen hasta nuestros dias. Analisis de las tendencias, corrientes y
manifestaciones.

TEMARIO:

1. De la prehistoria de la publicidad a la invencion y desarrollo de la industria
impresora moderna (1440-1600).

Primitivas manifestaciones de la comunicacion persuasiva y publicidad. Analisis de las
diferentes civilizaciones: Grecia y Roma. La Edad Media: comercio, ferias y
pregoneros. Ensefias, emblemas, marcas y gremios. La Reforma: imprenta y
alfabetizacion. Primeras manifestaciones publicitarias impresas. La época de los
descubrimientos y el comercio.

2. Los inicios de la prensa periddica y los anuncios por palabras (1600-1900).
La institucionalizacién de la actividad "publicitaria (1900- 1919), en Europa y
América.

El comercio en los siglos XVII i XVIII. La revolucion industrial y la publicidad.
Renaudot y su Bureau d'adresses. Las hojas de anuncios. Las primitivas
manifestaciones del género publicitario a Espafia. Los disefiadores graficos y el
cartelismo publicitario a Europa y América. La publicidad en prensa. El nacimiento del
agente de prensa. Emile de Girardin. El fenoémen de ‘las gazettes. La forma y el
contenido de los anuncios. El nacimiemto de las agencias de publicidad en Europa y
Ameérica. Los grandes cartelistas franceses: Jules Chéret, Toulouse-Lautrech, y
Alphonse Mucha. Los cartelistas catalanes de la época: Alexandre de Riquer, Ramon
Casas, Utrillo, etc. La publicidad a Catalunya: Prat Gaballi.

3. El nacimiento de la publicidad radiofénica (1920-1939). El periodo bélico
(1936-1946). El uso de la television como medio publicitario (1945-1960).

La actividad publicitaria en general: anunciantes y medios. Caracteristicas diferenciales
entre Europa y América. La Gran Depresion. La publicidad como una disciplina



académica Los profesionales destacados y el asociacionismo. Les formes publicitarias
en la radio. Publicidad y conflictos bélicos: De la Guerra Civil espafiola a la I Guerra
Mundial. Publicidad y anunciantes espafioles a la época autarquica. La primitiva
informacion / comunicacion integrada. Television y publicidad. Los inicios del
marketing en Espafia.

<. La sociedad de consumo (1960-1972). La publicidad en la crisis econémica
(1973-1980). La publicidad en la era de las nuevas tecnologias (1980-1994).

El contexto socio-politico de la década de los 60. Del auge de la publicidad a la
television. Promulgacion del Estatuto de la Publicidad y el Instituto Nacional de
Publicidad. Analisis comparativo entre las agencias de publicidad espafioles y
norteamericanas: su organizacion y desarrollo. La comunicacion corporativa.
Creatividad i Publicidad. Estudio de casos: Séguéla en Francia, MMLB y RCP a
Espafia; Saatchi & Saatchi en Inglaterra. La crisis de las agencies frente a las centrales
de compras. La publicidad y el mapa de las emisoras de television en Espafia. La
publicidad en medios escritos y en la radio. La publicidad y las nuevas tecnologias. El
fenomeno below the line.

5. Historia de las relaciones piblicas en los EE.UU. (I).

Etapas historicas de las relaciones publicas. Clasificacion de Edward L. Bernays.

A) Las relaciones publicas hoy en dia. B) Porqué es esencial hoy en dia el conocimiento
de las relaciones publicas. C) Los origenes de las relaciones publicas. D) Desde la Edad
Media hasta el mundo moderno. E) Las relaciones publicas en Norteamérica desde 1600
hasta 1800. F) Las relaciones publicas durante el periodo de la expansion, desde 1800
hasta 1865, en los EE.UU. G) De la etapa de: "El publico que se vaya al diablo" ( 7he
Public Be Damned ), 1865-1900; a la de "El publico ha de ser informado" ( The Public
Be Informed ), 1900-1919. H) El nacimiento de una nueva profesion: 1919-1929. T) De
la mayoria de edad de las RR.PP., 1929-1941, al periodo de la integracion: 1941-1951.

6. Historia de las relaciones publicas en los EE.UU. (II).

Etapas historicas de las relaciones publicas: clasificacion segiin Scott M. Cultlip. A) El
antecedente de las asesorias o consultorias (1900-1919): Las primeras agencias: sus
antecedentes. B) Boston, 1900: Publicity Bureau, Washington, 1902: Smith & Walmer
(publicity business); Nueva York, 1904: Parker and Lee. C) La agitacion profesional y
la y la demanda de los afios veinte (1919-1930), y sus protagonistas: T.J. Ross; Edward
L. Bernays, John Price Jones; Steve Hannagan; Harry Bruno; William H. Baldwin; Ben
Sonnenberg; Clarke y Tyler; John W. Hill. D) La Gran Depresion y los afios posteriores:
Carl Byoir, Whitaker & Baxter.

7. Historia de las relaciones publicas en los EE.UU. (III). Desde los origenes a
la estructura contemporanea de las relaciones publicas: El planteamiento historico de
James E. Grunig y Todd Hunt.

A) La actividad de las relaciones publicas: Desde de la Antiguedad a la invencién de la
imprenta. B) Interpretacion de 1'American Revolution y la integracion del territorio de
los EE.UU. C) Amos Kendall y su colaboracion con el presidente Jackson.
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8. Historia de las relaciones publicas en los EE.UU. (IV).

Desde los origenes a la estructura contemporanea de las relaciones publicas: El
planteamiento historico de James E. Grunig v Todd Hunt.

A) Los cuatro modelos de las relaciones publicas desde su perspectiva historica: en la
teoria y en la practica. B) El agente de prensa (1850-1900): informacion (publicity). C)
. Informacion publica (1900-1920). D) Doble flujo o bidireccional asimétrico (1920-
1960). E) Doble flujo o bidireccional simétrico (1960-1970).

g, Historia de las relaciones piiblicas en Europa y en el resto del mundo. (I).
Alemania, Bélgica, Dinamarca, Finlandia, Francia, Holanda, Italia, Noruega, Portugal,
Reino Unido, Suecia, Suiza. La Common House y los paises del Este, Asia y Oceania.
Los paises americanos. El asociacionismo profesional: A) International Public
Relations Association (IPRA). B) European Public Relations Association (CERP ). C)
La Federacion Interamericana de Relaciones Publicas (FIARP). D) Public Relations
Society of America (PRSA).

10.  Historia de las relaciones publicas en Europa y en el resto del mundo. (II).
Espaiia y Cataluiia.

Espafia: Sus origenes y evolucion. Los profesionales. Las primeras agencias. El Plan de
Desarrollo. Normativa y legislacion: El registro de Técnicos de Relaciones Publicas. El
movimiento asociativo. Inicio y estructura de la ensefianza de las relaciones publicas en
Espafia. Historia y caracteristicas del desarrollo de las relaciones publicas a Catalufia:
Del traspaso de competencias al censo de la Conselleria de Comerg i Turisme de la
Generalitat de Catalunya.
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METQDOLOGiA DOCENTE:
TEORIA

Se explicara cronolégicamente el desarrollo historico del fenomeno de la Publicidad y
de las Relacione Publicas. Asimismo, se facilitara un dossier de documentacion,
- complementaria a la bibliografia, no publicada.

PRACTICAS:

A) Anélisis de documentos audiovisuales y filmografia especifica, y
B) Presentacion en classe de un trabajo de investigacion realizado a lo largo del
semestre.

SISTEMA DE EVALUACION:

Se podra efectuar una evaluacion al finalizar el cuatrimestre o también un trabajo de
investigacion que préviamente sera acordado con el profesor de la asignatura y aceptado
durante el primer mes de iniciado el semestre.

OTRAS CUESTIONES:
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