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OBJECTIUS DE L’ASSIGNATURA:

a) Explicar els elements fonamentals de 'estudi de la comunicacié social i contextualizar-los en el
marc politic, social, econdmic i cultural.

b) Afavorir la reflexié critica a I’entorn del paper dels mitjans de comunicacid en la societat.

¢) Crear conjuntament, dins ’aula, els instruments apropiats de reflexi6 sobre la realitat dels
mitjans, la realitat social i les tasques dels professionals de la comunicaci6 en I’actualitat.

TEMARI:

1. La pluridisciplinarietat en I'estudi de la comunicacio.
1.1.La comunicacié com a objecte d’estudi.
1.2.L'aportaci6 de les ciencies socials i humanes.
1.3.Caracteristiques actuals del camp de la investigacié en comunicacio.

Els paradigmes i les tendéncies en I’estudi de la comunicacio.
2.1.El paradigma estructural-funcionalista.

2.2.La perspectiva interpretativa.

2.3.La perspectiva critica.
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3. L’estudi dels productors de la comunicacié de masses.
.1.Caracteristiques dels estudis sobre la produccié comunicativa.
.2.La produccié de ficcio.

.3.La produccid de la informacio.

L’estudi dels productes comunicatius.

4.1. L as de ’analisi de contingut.

4.2. Inicis i aportacions de I’analisi del discurs.
4.3. L’analisi de les representacions mediatiques.
L’estudi dels procés de recepcié de la comunicaci6 i de la seva influéncia.
5.1. De les teories de 1’audiéncia a les teories de la recepcio.

5.2. De les teories dels efectes a les teories de la influencia.

5.3. Teories culturals sobre la globalitzacié de la comunicacio.
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METODOLOGIA DOCENT:

a) Classes teoriques.
b) Clases practiques integrades a la teoria: lectures, discussions i ressenyes de textos.
¢) Tutories

SISTEMA D’AVALUACIO:

Examen final.
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