CURSO ACADEMICO: 2003-04

LICENCIATURA: Publicitat i Relacions Piabliques

CURSO: 4rt

| Codigo: 20714

Asignatura: Propaganda i Publicitat institucionals

Tipo de asignatura: Op
N° de créditos:5

Profesorado: Quim Puig

Semestre: 8

OBJETIVOS DE LA ASIGNATURA:

-Uso del marketing politico en la elaboracion, planificaciéon y desarrollo de una
campaiia electoral
-Analizar la interrelacion existente entre los aspectos politicos y comunicativos en una
campaiia electoral
-Comunicacion especifica dirigida a potenciar los mensajes de los lideres politicos
-Estrategias de captacion de voto
-Estrategias de prestigio y desprestigio de ideas, personas y hechos de tipos publico.
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. 1 Definicién de marketing politico
2 Aspectos y variables del marketing politico

. 3 Historia del marketing politico

. 4 Aplicacion a las campanas electorales del marketing politico

. LOS EJES DEL MARKETING POLITICO
. 1 La comunicacién del lider

. 2 La comunicacion del partido

. 3 La comunicacion del programa

. LA CAMPANA ELECTORAL
. 1 La planificacién del calendario electoral
. 2 Las instituciones y el proceso electoral

. LA ESTRATEGIA

. 1 Concepto de estrategia

. 2 Modelos de estrategia comunicativa
3 Modelos de estrategia politica

CONCEPTOS GENERALES DE MARKETING POLITICO:



.EL ELECTORADOQO

. 1 Conocimiento sobre €l electorado
. 2 El censo

. 3 La encuesta

. 4 Aspectes legals
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6. LOS MEDIOS DE DIFUSION DE LA CAMPANA ELECTORAL
6. 1 La television

6. 2 El debate

6. 3 Los mitines

6. 5 Otros medios

6. 6 Uso de la publicidad
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METODOLOGIA DOCENTE:
TEORIA

Se desarrollara el programa de la asignatura
Se valorara la participacién del alumno

PRACTICAS:

Se haran diversas practicas de clases durante el curso de tipo preparatorio para €l
examen final. Se podran hacer de forma individual o en grupo. Ninguna practica
puntuara pero sera corregida y comentada



SISTEMA DE EVALUACION:

Un examen final con apuntes y de tipo préctico.
Se puede hacer en grupo o de forma individual. En caso de hacerlo en grupo la nota sera
la misma para todos los miembros.

" OTRAS CUESTIONES

Fecha Firma del Cap del Departament



