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DESCRIPTOR DE L’ ASSIGNATURA

La distribuci6 com a variable estratégica. Organitzacié i funcions dels canals de
distribucié com a sistemes inter-organitzatius. Disseny d’ un sistema de distribucié.
Costos de Distribuci6. Gestio en el sistema distributiu. Relacionsinternesi externes del
sistema distributiu.

PROGRAMA
RESUM TEMATIC

Elements per la presa de decisions en temes de distribucio. Distribucié comercial en un
enfoc estratégic: des de els conceptes basics als objectius essencials de les empreses de
distribuci6. Funcions especifiques de la distribucié i estructures distributives dels
mer cats.

METODOLOGIA

La assignatura es basa en la combinacio de classes impartides pel professor, lectura de
[libresi texts escollits, analisi delstemestractats a classei participacio del'alumne.

PROGRAMA DE L'ASSIGNATURA

1. INTRODUCCIO

1.1. El Marketingi ladistribucio

1.2. Importancia estratégica de la distribucio

1.3. Contingutsi organitzacio de la distribucié comercial
1.4. El mercat i el consumidor

1.5. Canvisevolutius

2. FORMES COMERCIALS| ANALISI ECONOMICA
2.1. Justificacié economica deladistribucio

2.2. Funcionsdedistribucio

2.3. Formes comercialsamb i sense establiment




3. ENTORN DE LA DISTRIBUCIO

3.1. Lademanda (el consumidor)

3.2. Tecnologiesi procediments de control
3.3. Entorninstitucional i legislatiu

3.4. Estructuresdistributives dels mercats

4. ORGANITZACIO DELS SISTEMES DE DISTRIBUCIO
4.1. Coneixer al client i produir servei

4.2. Assortiment i merchandishing

4.3. Preuirendabilitat

4.4. Ubicaciéi localitzacié

5. COMPETENCIA EN LA DISTRIBUCIO

5.1. Distribucio propiai Formesde cobrir el mercat
5.3. Fidédlitat del i pel canal

5.4. Utilitzaci6 estrategica de la marca
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AVALUACIO

Per aprovar aquesta assignatura |'alumne haura de superar I'examen que es fara al
final i lliurar obligatoriament un treball demaxim 3 folisel dia del'examen. Estractad
escriure unesr eflexions per sonals sobr e qualsevol dels puntsdel programa.
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