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DESCRIPTOR DE L’ASSIGNATURA
Decisons edrategiques en publicitat. Modds per a la determinacié dels objectius,
pressupostos, mitjans, etc. La campanya publicitaia

PROGRAMA
RESUM TEMATIC
En aguesta assignatura s explicaran les principas decisons que ca adoptar en la formulacio
de I'estratégia de comunicacio comercid i massiva per part de I'empresa. Aixd comporta
tractar en detd| €ls objectius, modelsi estratégies de la publicitat.

METODOLOGIA

Per impartir aguesta assignatura es posara en prectica un conjunt de técniques variades que
permetran a I’dumne comprendre € pocés de comunicacio comercid i I'actuacio de les
empreses en aquest terreny. Aquestes tecniques congigtiran en una combinacio de classes
magigtras i visé de videos amb dtres activitats de caracter més prectic (projecte, casos i/o
exercicis).



PROGRAM A DE L'ASSIGNATURA

1. LA COMUNICACIO i LA COMUNICACIO COMERCIAL

1.1. La conunicaci 6: definicid, situacions i paradignes.

1.2. La conunicaci 6 conercial: definicid6, caracteristiques,

objectius i mtjans de comrunicaci 6 conercial .
1.3. Instrunents de |la comnunicaci 6 conercial.
1.4. L' estrateégia de conunicaci 6 conercial.
2.EL SISTEMA PUBLICITARI.
2.1. Els agents publicitaris.
2.2. Els nmtjans publicitaris.
2.3. Els anunciants i |'audiéncia.

CTUACIO PUBLICITARIA.

2.L'A

1. El conportanment del consum dor: La percepcié.
.2. El's nmecani snes d'actuaci 6 publicitaria.
3

4

El s nodels d'actuaci 6 publicitaria.
La teoria de | a persuasi 6.

3.EL MISSATGE PUBLICITARI —1: INTRODUCCIO.
3.1. El pla creatiu.
3.2. L' estratégia creativa i eix de conunicaci 6.
3.3. El llenguatge publicitari.

4. EL MISSATGE PUBLICITARI —11: ELEMENTSDE L'ANUNCI.
4.1. El titol i el text de |'anunci.
4.2, La il-lustracié.
4.3. El nuntatge (layout).
4.4, La ubicaci 6 de |'anunci.

5.LALEGISLACIO PUBLICITARIA.
5.1. La normativa | egal.
5.2. La normativa autodisciplinar.
5.3. Publicitat il -licita.

6. ELSMITJANSPUBLICITARIS I: INTRODUCCIO
5.1. El pla de nmitjans o nediapl anni ng.
5.2. Els mtjans publicitaris.
5.3. La investigaci6 mtjans.

7.ELSMITJANSPUBLICITARIS-II: ESTRATEGIA DE DIFUSIO.
6.1. L'estratégia de difusid.
6.2. La seleccié de mitjans i suports.
6.3. Valoraci 6 de pla de mtjans.

8. L'EFICACIA PUBLICITARIA.
8.1. Els nivells d' eficacia publicitaria.
8.2. El record publicitari.
8.3. El pretest i postest publicitaris.

9. LESRELACIONS PUBLIQUES.
9.1. Objectius i caracteristiques de |les RR PP.



9.2. Principals publics objectiu i técniques de RR PP
9.3. El patrocini: tipus i requisits.
9.4. Rendibilitat del patrocini.
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AVALUACIO

Per gprovar aquesta assignatura caldrasuperar una prova (gener o juny per d grup 01 juny o
setembre per d grup 51), aixi com demostrar suficiencia en la resolucié del  projecte de
treball.
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