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OBJECTIVOS DE LA ASIGNATURA: 

Dar los instrumentos teóricos, prácticos y de referencia necesarios para la aplicación 
a la investigación en comunicación de masas con la finalidad que el alumno elabore 
un proyecto de investigación y desarrolle su trabajo de curso correspondiente. 

TEMARIO: 

TEMA 1: La investigación del audiovisual. 

1. Las demandas de las empresas de comunicación y de las instituciones. 2. Los 
centros e institutos de investigación en España y en Europa. 3. Las publicaciones y el 
servicio Internet en torno a la investigación del audiovisual y de la comunicación 
europeas y norteamericanas. 

TEMA 11 Las técnicas del análisis de datos. 

1. Procedimientos para el análisis de datos. 2. Elaboración del programa de análisis. 3. La 
ejecución del programa de análisis. 4. Obtención de los resultados. 5. Los diferentes factores de 
los que depende el análisis de datos. 6. Diferentes tipos de análisis de datos. 

TEMA 111 La investigación en los medios. (Opciones de trabajos de investigación para 
los estudiantes) 

1. La investigación en televisión: la investigación del consumo, del producto y de la 
recepción. 2. La investigación en la radio: la investigación del consumo, del producto y 
de la recepción. 3. La investigación en la industria cinematográfica: metodologías de 
investigación en economía, sociología y estética del cine. 4. La investigación en los 
productos multimedia. 

TEMA IV La investigación de los géneros y formatos audiovisuales. (Opciones de 
trabajos de investigación para los estudiantes) 



1. Análisis de los géneros de ficción. 2. Análisis de los géneros de entretenimiento. 3. 
Análisis de los géneros educativos y culturales. 

TEMA V La investigación de contenidos y formas narrativas y retóricas de los 
productos audiovisuales. (Opciones de trabajos de investigación para los estudiantes) 

1. Análisis del guión y del mensaje audiovisual. 2. Análisis de la estructura y funciones 
narrativas. 3. La relación entre la audiencia y la programación. 4. Análisis de la imagen 
audiovisual. 4. Análisis de los productos multimedia. 

TEMA VI La investigación práctica en el medio audiovisual. (Opciones de trabajos de 
investigación para los estudiantes) 

1. La investigación en los medios. 2. Análisis de la producción, programación, 
formatos, contenidos y recepción de productos de ficción. 3. Análisis de la producción, 
contenidos sociales, efectos y recepción de programas infantiles. 4. Análisis de la 
producción, programación, contenidos, formatos y recepción de los productos 
televisivos de entretenimiento. 5. Análisis de la producción, formatos, contenidos de 
productos multimedia. 
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REVISTAS ESPECIALIZADAS: 

Analisi. Quaderns de comunicació i cultura. 
Anuario FUNDESCO 
Anuario El País 
Anuncios 
Communication 
Control 
DeSignis 
European Journal of Communication 
European Journal of Cultural Stdies 
International Journal of Cultural Studies 
NORDICOM 
RAI,VQPT 
SIGNA 
TELOS 
VARIETY 
VERSUS 

METODOLOGíA DOCENTE: 

TEORIA 

ru. Clases teóricas 
hl Tutorías 
f1 Elaboración del proyecto de investigación previo al trebajo de curso 

PRÁCTICAS: 

a) Prácticas metodolgicas sobre la elaboración del trebajo de investigación 
Q1 Conferencias invitadas 

SISTEMA DE AVALUACIÓN: 

a) Trebajo de curso: ReaJització de una investigación 

b) Examen final 

OBSERVACIONES: 

Aulas cañón y ordenador 
Aulas de Informatica 

Fecha 

o 

Firma del Director de Departamento 
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