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Obijectius de I'assignatura:

e Estudi del procés de comunicacio6 en publicitat, relacions publiques,
comunicacio periodistica i audiovisual.

e Coneixement dels principals processos i técniques creatives.

¢ Definici6 dels objectius, estratégies i accions en I’ambit de la comunicacid
audiovisual 1 la publicitat.

e Analisi dels formats audiovisuals 1 grafics.

¢ Planificaci6 estratégica de la comunicaci6é comercial i planificacié de mitjans.

Metodologia:

Classes de teoria , practica i analisi de casos.

Realitzaci6 de practiques i treball de recerca en I’ambit de I’alimentacio.
Comentari d’articles, anuncis i formats de comunicacio: premsa, televisio i noves
tecnologies.

Programa:

1. Els nous escenaris de la comunicacid audiovisual 1 la publicitat. Els processos de

la comunicaci6 publicitaria i relacions publiques. Diferéncies entre publicitat,
relacions publiques i marketing. La determinacié dels objectius i les estrategies
en I’ambit de la comunicacio.

2. Estructura actual de les agéncies de publicitat i de les agencies de relacions
publiques. Tipologia. Departaments. Retribucid. Sistemes de treball. L’analisi
del briefing i el contrabriefing. Camps d’actuacid. Les ageéncies de mitjans i

altres tipus d’agéncies.

3. El concepte de marketing. Marketing y publicitat. Marketing i relacions
publiques. Les politiques de marketing. El pla de marketing i la seva influéncia
en la comunicaci6 de la publicitat i les relacions publiques. Arees d’actuacio del

marketing. La direcci6 de comunicacidé en [’empresa. Segmentacid
posicionament.



4. La publicitat 1 les relacions publiques en els diferents mitjans de comunicacid
(T.V, radio, premsa, revistes, tanques, cinema, internet i nous suports digitals).
La determinaci6é del pressupost i la inversi6. La planificacié de mitjans . La
segmentacié. Regulacié de la publicitat a la TV La comercialitzacid tant de la
publicitat com de les relacions publiques en els diferents mitjans. Fonts
d’informacio i estudi d’audiéncies. El control de la difusié de les campanyes i
’auditoria.

5. La practica de la comunicacié publicitaria i les relacions publiques. Processos i
tecniques creatives: del problema de marketing a la solucid creativa. L’estratégia
creativa en publicitat. La marca i la imatge de marca. Les campanyes
publicitaries, estructura, classes i tipus d’estratégia. La materialitzacié de les
campanyes en publicitat relacions publiques. Comunicaci6 interna. Comunicacio
de crisi. Altres formes de comunicacio.

Avaluacioé

Realitzacio de practiques, treball de recerca i participacio en els debats 1 analisi de casos
practics i exemples: 50%
Examen final: 50% (cal obtenir un minim de 5 punts sobre 10).
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