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ASSIGNATURA: MARQUETING APLICAT A LA PRODUCCIO CULTURAL
Codi: 23326

Professor/-a; PILAR LOPEZ [ JORDI LOPEZ
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™o, Crédits: 5

Tipus: op
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Bl-118  ECONOMIA DE L'EMP.  Tel: 93 581 2270 J. Lopez

Descripeid/Objectius:

L'objectiu del curs és conéixer ¢ls processos d'intermediacid entre una institucio cultural 1 el seu
piblic. S'utilitzara el pla de marketing com a model de gestio del proces d'intercanvi, Per tant, es
comencard amb una analisi de les variables cxdgenes del model -mercat 1 competéncia-, per continuar
amb una introduccié a les decisions estratégiques que configuraran el marc per triar els instruments
comercials: les variables endbgenes controlables pels directors de marqueting de les empreses
culturals. Finalment es tractard la posta en marxa del pla de marketing i de la seva l'evelucid.

Temari:

1. El marketing i la comercialitzacid de productes culturals

2. Analisi del consunidor dels productes cuturals

3. L'oferta de productes culturals a Catalunya i Espanya.

4, Segments de mercat.

5, L'estratépia comercial.

6. El producte cultural.

7, Preuw i financament.

8. Sistemes de distribucid o accessibilitat al producte cultural.
9, La promocit a les empreses de produceio cultural.

L0, El pla comercial 1 'organitzacio de les activitats de marketing
11. La politica de la promocio de la cultura

12, Casos | programes informatics d’analisi
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Informacid addicional: al campus virtual: hitp://ticen.uab es/

Sistema d'avaluacio :

Es realitzard una avaluacid continuada al larg del curs. A tal efecte per cada alumne s'avaluaran, al
menys, dos mini-casos o treballs basats en ¢l retalls de premsa que s'utilitzaran al llarg del curs, La
ponderacio de la nota final sera la seglient: Examen final, 60%, noles dels treballs individuals: 40%.
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