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OBJETIVOS DE LA ASIGNATURA:

e Conocimiento de la estructura de una planificacion de medios estratégica.

e Aprendizaje de la metodologia de desarrollo de una planificacion estratégica de
medios y evaluacion del ajuste a los objetivos de campafia.

e Desarrollo de un plan de medios estratégico completo.

¢ Iniciacion a las presentaciones en publico y a la negociacion.

TEMARIO:

1. El Briefing. Informacion bésica. Una propuesta de Briefing. Determinacion del
presupuesto publicitario

2. Andlisis de la Situacién.
Mercado/Producto. Anéalisis DAFO. Actores del mercado. Evolucién del
mercado y de las marcas. Herramientas. Ejemplos de analisis.

Target. Quién es, como es, cOmo consume, cuando compra, cuantos targets hay,
cudl es el perfil del consumo de cada marca. Cuando el cliente no conoce su
target. Traslado del target de Marketing a los medios. Herramientas. Ejemplos
de Anélisis.

Competencia. Cémo actla la competencia. Actividad total. Actividad por medios
Disefo de la estrategia de la competencia. Estacionalidad. Brutos y netizados
Estimaciones para periodos completos e incompletos. Herramientas. Ejemplos
de Analisis. Medio Television: SOV, SON, Estacionalidad y presion por
semanas, Mix de cadenas, Duraciones, Franjas horarias, Posiciones preferentes,
Convencional y patrocinio, Apoyos por zonas, Recuerdo generado. Medios
gréaficos: Tipologia de soportes, Formato, Ubicacion

Areas Geograficas




3. Estrategia de Medios. Definicién de Objetivos. Niveles de Comunicacion. Eje de
Medios. El valor de la Creatividad en Medios. Definicion de la Estrategia de Medios
que permitira la consecucién de los objetivos de Medios y contribuird a conseguir los de
Comunicacion y los de Marketing. La presentacion de las estrategias. Introduccion a las
técnicas de presentacion

4. Seleccion de Medios. Consumo de Medios. Matriz de Medios. Andlisis de variables
que intervienen en la Seleccion de Medios. Combinacion de Medios. El rol de cada
medio en la Estrategia. Estudio de Consultores de Publicidad sobre las variables
discriminantes en el sector

5. Tactica de Actuacién por Medios. Estudio de las variables que se utilizan para la
elaboracion de la Tactica de Medios. Actuacion en el tiempo. Combinacion de
Duraciones/Formatos

6. Seleccion de soportes y planificacion. Criterios. Combinacion de Soportes.
Elaboracion de Calendarios

7. Negociacion con los soportes. Introduccion a la negociacién
8. Evaluacion de Campafia y Resumen de Presupuesto

9. Gestion de la Compra

10. Seguimiento de Camparia

11. Analisis Post Campafia
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METODOLOGIA DOCENTE:
TEORIA

e Desglose de las variables estratégicas de medios. Analisis y optimizacion de cada
una de las variables.

e Esquema para desarrollar una propuesta de medios completa y guia para la
presentacion de un plan de medios.

e Variados ejercicios practicos basados en marcas y campanas recientes.

PRACTICAS:

e Todos los temas expuestos se practicaran en clase con datos reales, por lo que el
alumno contara con material regular -fotocopias- sobre informaciones y datos
necesarios para el buen desarrollo de los casos.

e Se facilitaran todo tipo de datos estadisticos y de analisis publicitarios para el
correcto desarrollo del trabajo de curso (realizacion de una Estrategia de Medios).



SISTEMA DE AVALUACION:

e Se valora la asistencia regular durante el curso lectivo y la participacion activa en
los casos préacticos planteados.

e Un trabajo de curso en equipo de presentacion obligatoria (documento escrito y
presentacion en clase) para aprobar la asignatura, ademas de un examen final tipo
test. El trabajo consiste en la elaboracion de una propuesta de medios estratégica
para un Unico y comun caso practico debidamente documentado. La notacion del
trabajo se realizara mediante una evaluacion conjunta alumnos-profesor.

OTRAS CUESTIONES

e Se recomienda asistir con regularidad las horas lectivas, ya que la exposicion sigue
un esquema cronologico para el correcto desarrollo del trabajo.

e Para el desarrollo de los ejemplos se recomienda asistir a clase con una sencilla
calculadora electronica, no cientifica.

e Se recomienda que el alumno tenga conocimiento informaticos a nivel de usuario de
hojas de célculo (tipo Excel o similar), tratamiento de texto (tipo Word o similar) y
programas de presentacion (tipo Power Point o similar).

e El alumno contara con una tutoria permanente a través del correo electronico

e Esconveniente que el alumno tenga acceso a Internet y una direccion de correo
electronico.

OBSERVACIONES
(Lugar para informar sobre las aulas necesarias, instrumental,
infraestructura...)

Necesidad de utilizacion diaria de Ordenador y Proyector.

Fecha Firma del Cap de Departament



