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OBJECTIUS DE L’ASSIGNATURA:

L’objectiu principal d’aquesta assignatura és iniciar I’alumne en els fonaments de I’estructura
de la comunicaci6. Es tracta d’introduir els aspectes comunicatius, politico-economics,
d’organitzacid i culturals de la comunicacié de masses.

TEMARI:
l. INTRODUCCIO A LA COMUNICACIO DE MASSES: LES SEVES DIMENSIONS.

Il.  TEORIES SOCIOPOLITIQUES DE LA COMUNICACIO DE MASSES.
1. ESTRUCTURA | MODELS DELS MITJANS IMPRESOS.

IV. ESTRUCTURA | MODELS DELS MITJANS AUDIOVISUALS.

V. LA COMUNICACIO COMERCIAL I INSTITUCIONAL.

VI. TECNOLOGIA, SOCIETAT | SISTEMES DE COMUNICACIO.
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METODOLOGIA DOCENT:
TEORIA - La professora exposara a classe els aspectes centrals del temari, complementats
amb les practiques d’aula.

PRACTIQUES: Els alumnes realitzaran diverses practiques d’aula, preferentment a partir de
presentacions de questions orientades per la professora.
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