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OBJETIVOS DE LA ASIGNATURA:

El objetivo principal de esta asignatura es iniciar al alumno en los fundamentos de la
estructura de la comunicacion. Se trata de introducir los aspectos comunicativos, politico-
econdémicos, de organizacion y culturales de la comunicacion de masas.

TEMARIO:
l. Introduccion a la comunicacion de masas: Sus dimensiones.
. Teorias sociopoliticas de la comunicacion de masas.
1. Estructura y modelos de los medios impresos.
IV.  Estructura y modelos de los medios audiovisuales.
V. La comunicacion comercial e institucional.
VI.  Tecnologia, sociedad y sistemas de comunicacion.
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METODOLOGIA DOCENTE:

TEORIA

La profesora expondra en clase los aspectos centrales del temario, que se completaran con las
practicas de aula.

PRACTICAS:
Los alumnos realizaran varias practicas de aula, preferentemente a partir de presentaciones de
temas orientados por la profesora.

SISTEMA DE EVALUACION:
Examen final.
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