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OBJECTIUS DE L’ASSIGNATURA:

L'objectiu general de I’assignatura és que I’estudiant aprengui a identificar les
caracteristiques perceptives de les produccions publicitaries 1 les pugui analitzar 1 utilitzar
en la creacid de materials publicitaris.

TEMARI:

Primera part: Psicologia de la Percepcio i Publicitat

T1. Introduccid: percepcid i publicitat
T2. Factors que influencien la percepcio de la publicitat

Segona part: La Publicitat que ens arriba a través dels sentits

T3. L’organitzacio 1 la construccid perceptiva visual: Estrategies d’exploracio perceptiva,
formes 1 il-lustracions, figura-fons, lleis de la gestalt, il-lusions perceptives, reconeixement
de patrons, constancies perceptives, claus pictoriques.

T4. La suggestio dels colors

TS. Els efectes auditius perceptius basics: la musica i els sons a la publicitat

T6. ;Quina olor fa aquest anunci?

T7. La percepcid subliminar

T8. Moviment real o induit?

T9. La percepcio de la durada dels esdeveniments publicitaris: factors

Tercera part: Avencos i Recerca en Psicologia de la Percepcio i Publicitat

T10. Bases de la investigacio en psicologia de la percepeid 1 publicitat
T11. Arees d’aplicacié de la recerca en psicologia de la percepcid i publicitat
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METODOLOGIA DOCENT

L’assignatura es troba al Campus Virtual de la UAB. Aquesta intranet oferira un
complement a la metodologia docent, a la publicacié de materials, organitzacié dels
treballs, practiques, notes, noticies, etc.

També facilitara el contacte entre el/s professor/s i los seus estudiants a través del
correu electronic.

TEORIA:

Les classes teoriques constaran de dues parts. Durant una part, la professora exposara
els temes del programa i la seva aplicacio a diferents ambits de la comunicacio
publicitaria. L’altra part de la classe es dedicara al seguiment dels treballs dels
estudiants. Les darreres classes es dedicaran a 'exposicio, per part dels estudiants, dels

treballs realitzats. El conjunt de la metodologia dependra del nombre destudiants
matriculats.

PRACTIQUES:

La matéria teorica es complementa amb les practiques de !’assignatura, 1’objectiu de les
quals consisteix en I'aprofundiment i complement dels continguts treballats a teona,
mitjangant la realitzacié de tasques relacionades, que permetin a 'alumne coneixer el
caracter experimental i cientific de la matéria i els aspectes més aplicats de 1’assignatura.
Es dona especial importancia a ’aplicacio i a la generalitzacid dels continguts i dels seus
resultats en els diferents camps aplicats de publicitat i les relacions publiques.

SISTEMA D’AVALUACIO:

Part teorica:

1) Convocatoria de febrer (1a convocatoria):
Avaluacié continuada a partir de la realitzacié d'un treball:

e L'objectiu del treball és que l'estudiant apliqui els continguts de la Psicologia de la
percepcio a una area publicitaria.

o FE] format del treball sera el d’una recerca.

e E] treball es fara en grups formats per 3 o 4 persones. Excepcionalment es podra fer
individual o en parelles.

e El treball haura de tractar algun dels temes proposats a classe o, excepcionalment,
algun tema proposat per 'estudiant i acceptat per la professora.
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e Requisits per a aprovar:

Participacid a classe de teoria (sessions de seguiment dels treballs, etc.)
Participacid a I’avaluacié dels treballs presentats

Compliment del calendari establert per a la realitzacié del treball
Realitzacié i lliurament dels treballs parcials

Exposicio del treball a classe

Realitzacid i lliurament del treball final

Realitzacio de ’autoavaluacio
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Al comengament de curs s’especificaran els detalls de I’avaluacid
2) Convocatoria de juny (2a convocatoria):

L’avaluacid en aquesta convocatoria es realitzard mitjangant la realitzacid d'un examen
de preguntes d'eleccié multiple. La materia s'especificara al campus virtual.

Avaluacio de les practiques:

+ Convocatoria de febrer 2005: Per aprovar les practiques caldra haver realitzar totes
les practiques 1 haver lliurat i aprovat els informes corresponents.

e Convocatoria de juliol 2005: L’estudiant haura de lliurar i aprovar els informes de
les practiques realitzades al 1larg del curs.

La nota global de l'assignatura es calculara, sempre i quan s’hagin superat ambdues
parts, a partir de la segiient ponderacid:

> Nota del treball o de 1'examen: 80%
» Nota de les practiques: 20%

ALTRES QUESTIONS

Qualsevol qiiestid relacionada amb el seguiment de l'assignatura la podeu consultar en

hores de tutories.
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