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OBJECTIVOS DE LA ASIGNATURA:

El objetivo general de la asignatura es que el estudiante aprenda a identificar las
caracteristicas perceptivas de las producciones publicitarias y las pueda analizar y utilizar
en la creacion de materiales publicitarios.

TEMARIO:

Primera parte: Psicologia de 1a Percepcion y Publicidad

T1. Introduccion: percepcion y publicidad
T2. Factores que influyen la percepcion de la publicidad

Segunda parte: L.a publicidad que nos llega a través de los sentidos

T3. La organizacion y la construccién perceptiva visual: Estrategias d’exploracion
perceptiva, figura-fondo, leyes de la gestalt, ilusiones perceptivas, reconocimiento de
patrones, constancias perceptivas, claves pictoricas.

T4. La sugestion de los colores

T5. Los efectos auditivos perceptivos basicos: la musica y los sonidos cn la publicidad

T6. ; A qué huele este anuncio?

T7. La percepcién subliminal

T8. ; Movimiento real o inducido?

T9. La percepcion de la duracion de los acontecimientos publicitarios: factores

Tercera parte: Avances e Investidacion em Sicologia de la Percepcion y Publicidad

T10. Bases de la investigacion en psicologia de la percepcion y publicidad
T10. Areas de aplicacion dela investigacion en psicologia de la percepcion y publicidad
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A lo largo del curso se ofrecerd bibliografia complementaria.

METODOLOGIA DOCENTE

La asignatura se encuentra en el Campus Virtual de la UAB. Esta Intranet ofrecera un
complemento a la metodologia docente, a la publicacion de materiales, organizacion de
trabajos, practicas, notas, noticias, etc.

También facilitara el contacto entre el/los profesor7es y sus estudiantes a través del
correo electrénico.
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TEORIA:

Las clases tedricas constaran de dos partes. Durante una parte, la profesora expondra los
temas del programa y su aplicacion a diferentes ambitos de la comunicacién
publicitaria. La otra parte de la clase se dedicara al seguimiento de los trabajos de los
estudiantes. Las ultimas clases se dedicaran a la exposicidn, por parte de los estudiantes,
de los trabajos realizados. El conjunto de la metodologia dependera del numero de
estudiantes matriculados.

PRACTICAS:

La materia tedrica se complementa con las practicas de la asignatura, cuyo objetivo
consiste en profundizar y completar los contenidos trabajados en teoria, mediante la
realizacion de tareas relacionadas, que permitan al estudiante conocer el caracter
experimental y cientifico de la materia y los aspectos mds aplicados de la asignatura. Se da
especial importancia a la aplicacion y a la generalizacion de los contenidos y de sus
resultados en los diferentes campos aplicados de la publicidad y las relaciones publicas.

SISTEMA DE EVALUACION:

Parte teorica:

1) Convocatoria de febrero (1* convocatoria)

Evaluacion continuada a partir de la realizacion de un trabajo:

o El objetivo del trabajo es que el estudiante aplique los contenidos de la Psicologia
de la percepcion en una area publicitaria.

¢ El formato del trabajo sera el de una investigacion

¢ El trabajo se hara en grupos formados por 3 o 4 personas. Excepcionalmente se
podra hacer individual o en parejas.

e El trabajo debera tratar alguno de los temas propuestos en clase o bien,
excepcionalmente, algin tema propuesto por el estudiante y aceptado por la
profesora.

¢ Requisitos para aprobar:

Participacidn en clase de teoria (sesiones de seguimiento de los trabajos, etc.)
Participacion en la evaluacidn de los trabajos presentados

Cumplimiento del calendario establecido para la realizacion del trabajo
Realizacidon y entrega de los trabajos parciales

Exposicion del trabajo en clase
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» Realizacion y entrega del trabajo final
> Realizacion de la autoevaluacion

2) Convocatoria de junio (2 convocatoria)

la evaluacidn de esta convocatoria se realizara mediante la realizacidén de un examen de
preguntas de eleccion multiple. La materia de especificard en el campus virtual.

Evaluacion de las practicas:

e Convocatoria de febrero 2004: Para aprobar las practicas se debera haber realizado
todas las practicas y haber entregado y aprobado los informes correspondientes.

e Convocatoria de julio 2004: El estudiante debera entregar y aprobar los informes de
las practicas realizadas a lo largo del curso.

La nota global de la asignatura se calculara, siempre y cuando se hayan superado ambas
partes, a partir de la siguiente ponderacién:

> Nota del trabajo o del examen: 80%
» Nota de las practicas: 20%

OTRAS CUESTIONES

Cualquier cuestion relacionada con el seguimiento de la asignatura la pueden consuitar
en horas de tutorias.
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