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OBJECTIUS DE L’ASSIGNATURA:

En el context de les matéries establertes en el Pla d’estudis que es relacionen amb la
metodologia d’investigacid, aquesta assignatura pretén:

a) Oferir a I'estudiant un coneixement ordenat i sistematic de les diferents
metodologies aplicables a Publicitat i Relacions Publiques.

b) Tractar especificament les aproximacions no desenvolupades en altres
assignatures fins completar un panorama suficient de métodes i técniques
d’investigacié sobre publicitat i relacions publiques. En aquest sentit,
I'assignatura fara especial émfasi en les seglents matéries: investigacio critica,
metodologies d'analisi qualitativa i del discurs; enfocament semidtic i discursiu;
analisi cultural i estudis qualitatius de recepcio.

c) Donar els instruments tedrics, practics i de referéncia necessaris per a
I'aplicacié a la investigacid en comunicacié de masses amb la finalitat que
l'alumne elabori un projecte d'investigacié i desenvolupi el seu treball de curs
corresponent a una recerca.

TEMARI:

TEMA | La investigacio sobre publicitat i relacions publiques.

1. Demandes empresarials, institucionals i socials. 2. Principals orientacions i arees de
la investigacio: disciplines, metodologies i procediments. 3. Tipus d'orientacié practica:
critica cultural i investigacié critica; investigacié institucional, de control i supervisié;
investigacio aplicada a la industria. 4. Fonts generals d'investigacié i documentacio.




TEMA Il Investigacié aplicada a la industria.

1.Métodes i orientacions basics. 2. Investigacié sobre el producte i el mercat. 3.
Investigacio sobre els mitjans i el discurs. 4. Investigacié sobre els publics i la
recepcio.5. Investigacio sobre els efectes.

TEMA 1l Investigacié critica |

1. Estudis socio-antropologics. 2.Estudis culturals sobre publicitat. 3. La critica als
valors del discurs publicitari i el consumisme. 4. Critica a la retorica i ideologia
publicitaria. 5. Investigaci6 sobre ética i drets humans en matéria de publicitat. 6.
Educacio critica davant la publicitat.

TEMA IV Investigacio critica Il

1. Critica politica. 2. La perspectiva de la economia politica en la investigacio sobre
publicitat. 3. La concentracié en el mercat publicitari. 4. Investigacié sobre globalitzacié
i relacions de dependéncia a través de la publicitat.

TEMA 'V Sistema de la investigacié sobre publicitat.

1. Objectes, subjectes, publics, mitjans i missatges. 2. Productes, marques i imatges.
3. Analisi dels valors del producte. 4. La construccié simbdlica de les marques. 5. La
imatge global. 6. Publics i recepcid.7. El procés de persuasié. 8. Imaginari social. 9
Discursos socials. 10. Critiques i alternatives.

TEMA VI Metodologia de 'analisi de contingut.

1.El contingut de la publicitat. 2. Analisi de contingut i significacid. 3. Atributs, valors i
organitzacio semantica. 4. Procediments i sistemes de I'estudi de contingut. 5. El
contingut dels nous mitjans publicitari.

TEMA VIl Metodologia de I'analisi semidtic.

1.Les dimensions del discurs publicitari. 2. Aproximacié semidtica. 3. Analisi de
Vestructura narrativa. 4. Analisi de Vestructura discursiva. 5. Semiodtica dels nous
mitjans i de les noves xarxes.

TEMA VIII Metodologia d'analisi discursiu i pragmatic.

1.Analisi de [lestructura discursiva. 2. Estratégies retdriques, discursives i
pragmatiques. 3. Informacid, seduccid, persuasid. Estudi de les relacions publicitaries
a través de les noves xarxes.

TEMA IX Metodologies qualitatives aplicades a la recepcié.

1. Analisi del comportament de les audiéncies. 2. El procés de recepcid. 3. Panels i
mostres. 4 Questionaris. 5. Dialegs i converses amb la audiéncia. 6. El procés de
persuasio. 7. Estratégies retoriques, discursives i pragmatiques. 8. Imaginari social i
persuasid. 9. Web trend i andlisi del significat de les dades. Estudi de les noves
comunitats on-line
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METODOLOGIA DOCENT:
TEORIA

a) Classes teoriques
b) Tutories
¢) Elaboracié del projecte de recerca previ al treball de curs

PRACTIQUES:

a) Practiques metodologiques sobre I'elaboracié del treball de recerca
b) Conferéncies invitades

SISTEMA D’AVALUACIO:

a) Treball de curs: Realitzacio d’una investigacio
o
b) Examen final

OBSERVACIONS:

Aules teoriques amb cano i ordinador
Seminari
Aules d'Informatica
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