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OBJETIVO DE LA ASIGNATURA 
 
El estudio de la estructura de la actividad publicitaria, entendida esta última no como 
conjunto de actos cuyo objeto final es el cumplimiento de la comunicación publicitaria 
de un determinado anunciante, sino como conjunto o sistema constitutivo de una 
auténtica industria, la industria de la publicidad, cuyos productos (los servicios 
publicitarios) se comercializan en el mercado propio de la comunicación publicitaria. 
 
La estructura de esta industria se analiza: 
 

• A través de sus elementos constitutivos y de su disposición en el todo. 
 

• Como conjunto de interrelaciones   entre el sistema y sus elementos. 
 

• Como conjunto de leyes, organismos y fuerzas sociales, políticas y económicas 
que la configuran y enmarcan. 

 
Se trata pues de una visión poliédrica de la estructura de la actividad publicitaria, a 
través de la contemplación de sus infra-estructuras (empresariales,  profesionales, 
administrativas, jurídicas, económicas, etc...) constitutivas de una compleja red 
orientada a asegurar su permanencia temporal y su estabilidad social. 
 
 
TEMARIO 
 
 
TEMA 1 
 
Actividad Publicitaria: concepto.- Estructura de la actividad publicitaria. 
 
 



TEMA 2 
 
La Industria Española de la Publicidad y su Mercado. 
 
 
TEMA 3 
 
La demanda publicitaria: concepto y categorías. Análisis de la estructura española de la 
demanda publicitaria. 
 
 
TEMA 4 
 
La oferta de publicidad: concepto y clases. Análisis de la oferta publicitaria española y 
catalana. 
 
 
TEMA 5 
 
La institucionalización de la actividad publicitaria en el mundo: antecedentes remotos 
franceses y anglosajones. 
 
 
TEMA 6 
 
La moderna estructura empresarial de la actividad publicitaria en el mundo. 
 
 
TEMA 7 
 
La estructura empresarial de la actividad publicitaria en España y Catalunya: su 
evolución y configuración actual. 
 
 
TEMA 8 
 
La estructura profesional de la actividad publicitaria española. 
 
 
TEMA 9 
 
Las organizaciones profesionales de la publicidad en España y Catalunya. 
 
 
 



TEMA 10 
 
Las organizaciones tripartitas de la publicidad: AUTOCONTROL DE LA PUBLICIDAD, 
OJD, EGM, ... 
 
 
TEMA 11 
 
La estructura jurídico-administrativa de la actividad publicitaria en España y 
Catalunya. 
 
 
TEMA 12 
 
Estructura científica de la publicidad española. 
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EVALUACIÓN 
 
El objetivo de esta materia y la metodología prevista para facilitar el acceso a su 
conocimiento (explicaciones de clase, investigaciones personales y contactos con 
directivos de instituciones publicitarias) permitirán una evaluación continua por medio 
de test sobre diferentes aspectos del contenido del programa. Evaluación que se 
completará con un examen parcial liberatorio y otro final. 
 


