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OBJECTIUS DE L’ASSIGNATURA: 
 

Coneixement dels diversos processos de comunicació política. Atenció especial a la descripció 
dels mètodes i tècniques de persuasió. Reflexió crítica sobre les actuals estratègies de persuasió 
política en el marc de la societat democràtica. 

 
 
TEMARI: 
 
I   INTRODUCCIÓ 
Política i comunicació política: Definició, tipologia, models i processos.- Escenaris de la comunicació 
política: Tractament d'imatges públiques, Campanyes electorals, Propaganda oculta.- Mitjans de 
comunicació, clima polític i desinformació.- El líder polític. 
 
II   EMISSORS DE COMUNICACIÓ POLÍTICA 
Partits polítics: definicions, organització i espectre ideològic.- Governs i institucions públiques.- Emissors 
independents, grups de pressió i lobbys.- Els professionals de la Comunicació Política.- Els paper de les 
"élites" i els intel·lectuals. 
 
III   APROXIMACIÓ HISTÒRICA 
Orígens i desenvolupament de la Propaganda Democràtica.- Propaganda bèl�lica en el Segle XX.- 
Propaganda marxistaleninista.- Propaganda nazi.- La Propaganda a la Guerra Civil espanyola.- De la 
propaganda clàssica al marketing social i electoral. 
 
IV   INVESTIGACIÓ POLÍTICA I PRESA DE DECISIONS 
Tractament d'estudis sociològics, cens i anàlisis de resultats electorals.- Sistemes qualitatius 
d'investigació política.- Realització i lectura d'enquestes polítiques.- Segmentació i tipologia de l'electorat.- 
Elaboració d'estratègies electorals.- Elaboració del discurs polític: El llenguatge polític. 
 
V   INSTRUMENTS DE COMUNICACIÓ POLÍTICA (I) 
Comunicació mitjançant la premsa.- Gabinets de comunicació i Relacions públiques en la campanya 
electoral.- Publicitat al servei de la comunicació política.- El paper dels mitjans escrits en la campanya 
electoral.- Mètodes de seguiment de l'ambient polític. 
 
VI   INSTRUMENTS DE COMUNICACIÓ POLÍTICA (II) 
La ràdio com a instrument de propaganda.- La TV, eix central de les campanyes modernes.- Debats 
electorals per televisió.- L'entrevista política.- La TV i l'Estat espectacle.- Els actes públics i la mobilització 
en les campanyes electorals. 
 
VII   LA PERSUASIÓ POLÍTICA 
Opinions i actituds.- Dinàmica del canvi d'actituds.- Processos de decisió de vot.- Eficàcia de les 



campanyes electorals.- Teories i variables sobre la persuasió.- La  cultura política.- Dimensió ètica de la 
comunicació política. 
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METODOLOGIA DOCENT: 
 
TEORIA: 
 
El curs consta de: 
A) Explicació del programa per part del professor 
B) Seminari d’actualitat en l’àmbit de la Comunicació Política, en la primera part de la classe 



 
PRÀCTIQUES D’AULA: 
 
A) Presentació de diversos textos seleccionats sobre Comunicació Política 
B) Intervenció lliure dels alumnes en el Seminari d’actualitat 
C) Elaboració d’un assaig o un pre-treball 
 
SISTEMA D’AVALUACIÓ: 
 
Un assaig o un pre-treball i un examen final. 
 


