CURSO ACADEMICO: 2005-2006

LICENCIATURA: Periodismo CURSQ: 3°/4°
Codigo: 20706
Asignatura: Comunicacion politica
Tipo de asignatura: Op
N° de créditos: 3 tedricos + 2 practicos
Profesora: M?® Dolores Montero Sinchez
(Grupos 1y 2) (Docencia en castellano)
Cuatrimestre: 1°

OBJETIVOS DE LA ASIGNATURA:

a) Conocimiento de los procesos de comunicacidon politicos que se desarrollan en las
sociedades democréticas contemporaneas: actores, contenidos y formas.

b) Andlisis de la comunicacion politica en el marco de las estrategias de marketing
social y electoral.

TEMARIO:

1. Introduccién.
1.1. Politica y comunicacion.
1.2. Definiciones de comunicacion politica.
1.3. Tipologia de los procesos de comunicacion politica.
1.4. Cultura y comunicacion politicas.
1.5. Dimensidn ética.
2. Actores de la comunicacidn politica.
2.1. Partidos politicos.
2.2. Gobiernos e instituciones publicas
2.3. Grupos de presion.
2.4. Movimientos sociales, sociedad civil.
2.5. Medios de comunicacion, intelectuales y profesionales de la informacion.
2.6. Profesionales de la comunicacion politica.
3. Escenarios de la comunicacion politica.
3.1. Campailas electorales y democracia representativa.
3.2. Informacidén mediatica y creacion de opinion a corto y a largo plazo.
3.3. Conflicto social y tratamiento de los escandalos politicos.
3.4. Conflicto social y violencia politica.
4. Formas de la comunicacion politica.
4.1. Propaganda segun los sistemas politicos. La desinformacion y la mentira.
4.2. Persuasion: formacion y cambio de actitudes.
4.3. Marketing politico: la construccioén del lider y del mensaje.
4.4. Las herramientas del marketing politico: prensa, gabinetes de comunicacion y
relaciones publicas, radio y television, internet.
5. Comunicacion politica internacional
5.1. Organizaciones politicas y econémicas internacionales.
5.2. Estrategias comunicativas mundiales.
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METODOLOGIA DOCENTE:

TEORIA

Exposiciones tedricas y actividades que permitan la participacidn de los alumnos.
PRACTICAS DE AULA:

Précticas integradas a la teoria: estudio de casos concretos.

SISTEMA DE EVALUACION:

Evaluacion continua o examen final.

OBSERVACIONES:

Cafion y ordenador, aulas adecuadas al nimero de alumnos.
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