CURS ACADEMIC: 2005/2006
LLICENCIATURA: Periodisme

CURS: 3er

Codi: 20709

Assignatura: Semiotica de la Comunicaci6 de Masses
Tipus de assignatura Op

N° de crédits: 5

Professora: Charo Lacalle Zalduendo
Quadrimestre: 56

OBJECTIUS DE LA ASSIGNATURA

- Aquest curs té un caracter teoric i metodologic

- Es dirigeix a facilitar als alumnes la base conceptual i els instruments necessaris per a analitzar els discursos de la
Comunicacio de Masses i les estratégies subjacents als processos comunicatius dels mitjans audio-visuals.

- Els diferents punts del programa s’articulen en torn a algunes de les principals aportacions de la Semiotica i del
Analisi del discurs, exposades sempre a partir de nombrosos exemples procedents dels discursos socials més adients a
les caracteristiques de la llicenciatura . De fet, més que de Semiotica cal parlar de Socio-semidtica.

TEMARI
1.- FONAMENTS | APLICACIONS DEL ESTRUCTURALISME

1.1. Semiologia, Semiotica, signe, significacid i comunicacié
1.2. Conceptes claus de la semiotica estructuralista

1.3. Interpretacio barthesiana de Saussure

1.4. Christian Metz i la Gran Sintagmatica

1.5. Perspectiva estructuralista del analisis audio-visual

1.6. Del signe i el codi al text, la historia i el discurs

Debat i practica: La crisis dels géneres i les noves formes de la textualitat
Materials del debat: els killer-formats de la TV

Bibliografia:

SAUSSURE, Ferdinand de, Curs de lingliistica general. Es tracta d’un llibre només de consulta, pero es recomana la
lectura de la introducci6 critica de qualsevol edicié del mateix.

BARTHES, Roland (1967), “Elementos de semiologia”, en La aventura semidtica, Barcelona, Paidos, 1993. La
interpretacio barthesia de Saussure es molt Gtil com a introduccié al estructuralisme.

COURTES, Josep (1991), Analisis semi6tico del discurso, Madrid, Gredos, 1997 (capitulo 1). El primer capitol
sintetitza els fonaments de la semiotica estructuralista.

CHATMAN, Seymour (1978), “Introduccién”, en Historia y discurso, Madrid, Taurus, 1990. Aplicacio dels principis
estructuralistes al analisi del cinema.

METZ, Christian (1963), Ensayos sobre la significacion del cine (1964-1968) I, Barcelona, Paid6s, 2002 (Segona part:
“Problemas de semiologia del cine”). Estructuralisme i analisi del cinema.

STAM, R.-BURGOYNE, R.-FITTERMAN-LEWIS, S. (1992) Nuevos conceptos de la teoria del cine, Barcelona,
Paidos, 1999 (capitol 2: “La semiologia del cine”, sobre la proposta d’analisi semiologica de Metz).

2.- L’ANALISI DEL RELAT

2.1. El formalisme rus i I’estudi cientific de la literatura
2.2. Vladimir Propp i la Morfologia del conte

2.3. Els elements constitutius del relat: Boris Tomasevskij
2.4. Propostes d’analisi de Roland Barthes

2.5. Gerard Genette: narratologia i analisi del relat

Debat i practica: El relat classic i el relat postmodern (postestructuralista?)
Materials del debat: Carretera perdida y Mullholand Drive, de David Lynch



Bibliografia

BARTHES, Roland, “Introduccion al analisis estructural del relato” (1966), La aventura semi6tica, Barcelona, Paidds,
1993 (la proposta d’analisi estructuralista de Barthes).

GENETTE, Gerad (1972), Figuras 11, Barcelona, Lumen, 1989 (elements essencials del analisi narratoldgic)

PROPP, Vladimir, La morfologia del cuento, Madrid, Fundamentos, 1985 (llibre de consulta; una de les obres que més
han influenciat la semiotica estructuralista).

STAM, R.-BURGOYNE, R.-FITTERMAN-LEWIS, S. (1992) Nuevos conceptos de la teoria del cine, Barcelona,
Paidds, 1999 (capitol 3: “La narratologia filmica™).

TOMASEVSKIJ, Boris, “La construccién de la trama” (1927), en Tzvetan Todorov, Teoria de la literatura, Buenos
Aires, Signos, 1970 (conceptes claus d’analisi textual).

WOLLEN, Peter, “North By Northwest: A Morphological Analysis”, en Readings and Writings. Semiotic Counter-
Strategies, Londres, Verso Editions, 1982, pags. 18-33 (analisi proppia de la pel-licula de Hitchcock Con la muerte en
los talones).

3.- L’ANALISI DEL DISCURS

3.1. La estructura de la enunciacio

3.2. El recorregut generatiu del sentit i la teoria de la narrativitat de A. J. Greimas

3.3. Exemples de semiotica aplicada

3.5. Realisme / realitat, verosimilitut / veritat, objectivizatcié / subjectivizatcid de la representacio televisiva
3.6. Narrativitat i semiotica de les passions

Debat i practica: aplicacions de semidtica estructuralista al analisi audio-visual
Materials del debat: ficcio televisiva

Bibliografia

COURTES, Josep, Analisis semiético del discurso, Madrid, Gredos, 1997 (capitols 2,3 y 4).
FLOCH, Jean-Marie, “¢Es usted agrimensor o sonambulo”, en Semidtica, marketing, comunicacion, Barcelona, Paidos,
1993. Aplicacid practica (semidtico-etnografica) del quadrat semidtic greimasia.
GREIMAS, A.J.-COURTES, J. Semiotica. Diccionario razonado sobre la teoria del lenguaje, Madrid, Gredos, 1983
(vol. I) y 1987 (vol. I). Consulta i repas de les diferents veus d’aquest diccionari explicades a classe.
LACALLE, Charo, Terciopelo azul, Barcelona, Paidds, 1998 (al capitol “Estudio critico” s’analitza aquesta pel-licula
de Lynch utilitzant principalment metodologia estructuralista).

El espectador televisivo, Barcelona, Gedisa, 2001 (analisi de concursos, talk shows i Gran hermano als capitols
2, 3y 4 respectivament).
METZ, Christian, “Historia / discurso”, en El significante imaginario. Psicoanalisis y cine, Barcelona, Paidos, 2001.

4.- LA INTERPRETACIO DELS TEXTOS

4.1. Els fonaments de la semiotica interpretativa: Charles Sanders Peirce

4.2. Lateoria de la interpretacié de Umberto Eco

4.4. Els limits de la interpretacid: de la guerrilla semioldgica a la cooperacio textual
4.3. Stuart Hall: descodificacié i ideologia

4.5. Lectura com a construcci6 o deconstruccig?

Debat i practica: rols i representacions del espectador a la televisio
Materials del debat: telenoticies

Bibliografia

ECO, (1975), Tratado de semidtica general, Barcelona, Lumen, 1979 (0.5.2; 2.1.4; 2.7). Els punts senyalats
constitueixen un complement indispensable als apunts sobre Ch. S. Peirce.

Lector in fabula, Barcelona, Lumen, 1987 (22 ed.) (capitol 2 dedicat al signo de Ch. S. Peirce).

Lector in fabula, Barcelona, Lumen, 1987 (22 ed.), (capitol 3 dedicat al lector model).

Els limits de la interpretacio, Barcelona , Destino, 1991 (1.4; 1.5; 3.1.3; 3.1.4; 3.1.5; 3.5). Principis i exemples
de la interpretacio textual.

Seis paseos por los bosques narrativos, Barcelona, Lumen, 1996 (Eco resumeix la seva teoria de la
interpretacié en un curs impartit a la Universitat de Harvard en 1992).



HALL, Stuart, “Encoding/Decoding”, en S. Hall - D. Hobson — P. Willis (eds.), Culture, Media, Language, Londres,
Hutchinson, 1981 (relaci6 entre interpretaci6 i ideologia).
LACALLE, Charo, El espectador televisivo, Barcelona, Gedisa, 2001 (capitulo primer).

METODOLOGIA DOCENT

Els diferents apartats del programa s’explicaran sempre a partir d’exemples paradigmatics audio-visuals, que
serviran als alumnes per afermar els conceptes teorics assolits. Es dedicara una atencio especial a I’examen de les
tendencies més representatives del panorama audio-visual internacional.

A la conclusi6 de cada bloc tematic es dedicara una sessié a debatre els diferents punts tractats, a partir de
suposits practics, amb la finalitat de reflexionar sobre la estructura i la pragmatica dels nous textos audio-visuals.

Per tal de motivar la participacié dels alumnes, aquest debat s’integrara a I’avaluacié continuada de la
assignatura.

SISTEMA D’EVALUACIO:

El caracter teoric i metodologic de I’assignatura requereix I’elaboracié d’un treball destinat a posar en practica
els continguts assolits al curs. El tema del treball s’haura d’acordar préviament amb la professora, la qual lliurara als
alumnes el primer dia de classe un full amb la descripcié del treball*. Els alumnes que no ho duguin a terme hauran de
fer un examen per poder superar el curs.

NECESITATS DOCENTS

La articulacié audio-visual de I’assignatura exigeix la presentaci6 multimédia dels diferents punts del
programa. Requereix, per tant, I’Us d’ordinador, cané de projeccié, DVD multisistema i VHS.

Es demana preferentment I’aula 120. Es recorda que la major part dels canons mobils no permeten un visionat
correcte del power point.

L Veure annex “Treball de curs”.



TREBALL DE CURS: La representacio del altre en les narratives audio-visuals

SEMIOTICA DE LA COMUNICACIO DE MASSES

3er curs: Periodisme i Ciencies de la Comunicacio

CURS 2005/2006

Prof. Charo Lacalle Zalduendo (despatx: 021; tel. 93 581 4472 i mail rosario.lacalle@uab.es)

Donat el caracter teoric i metodologic de la disciplina impartida, el treball constitueix una aplicacio del

diferents temes tractats al llarg del curs.

Es pot dur a terme individualment o en grups de dos alumnes (es recomana aquesta segona opcio).

Camp d’aplicacio i prioritats:

La estructura dels textos audio-visuals i la relacié amb I’espectador constitueixen les referéncies principals del curs.
Es textos s’analitzaran des de les perspectives tedriques i metodologiques dels autors explicats al curs.

A nivell tematic, es dedicara una atenci6 especial a les modalitats de construcci6 d’identitats socials en els formats i
géneres estudiats.

Ambits d’analisis:

Reality programs: analisi semiotic de les estructures comunicatives i narratives de programes com ara Gran
hermano o formats semblants, a partir dels contextos televisius i socials on es produeixen i es consumeixen.
Cronica rosa: analisi semiotic de les estructures comunicatives i veridictives dels espais de cronica rosa. Critica a
la trash television i relacié d’aquestos programes amb la resta de la graella televisiva i amb el periodisme
(incidéncia en altres generes i formats, etc.).

Concursos: analisi semiotic de les estructures comunicatives i narratives dels concursos culturals o espectaculars,
a partir de una reflexid sobre la creixent “interactivitat” de la televisio i el futur de la televisi6 generalista.
Magazines contenedors: analisi semidtic de les estructures comunicatives i narratives de programes contenidors (de
dia i de nit), en el marc de la crisis dels generes i la tradicionals i a la conformaci6 de nous hipergéneres.

Analisi semidtic de la construccié d’identitats socials a través de la informacié televisiva (immigrants, marginals,
etc.), a partir de una reflexio sobre els criteris de noticiabilitat socialment construits.

Analisi semiotic de la construccié d’identitats socials a través de la ficcio televisiva (immigrants, malalts, dones,
etc.).

També es poden acceptar treballs de curs sobre noves narratives cinematografiques, acordats previament amb la

professora.

Corpus de analisi:

Es necessari treballar a partir de programes gravats. Cada grup o alumne acordara amb la professora I’extensié i les
caracteristiques del corpus d’analisi.

Juntament amb el treball impres, que els alumnes lliuraran a la professora el 25 de gener de 2006, s’adjuntara una
video-caset o un CD/DVD on s’hauran gravat els moments mes significatius del analisi.
Aixi mateix, els alumnes annexaran qualsevol tipus de documentacio que pugui avalar el treball realitzat (dades,
entrevistes, consulta de pagines web, etc.).

Estructura general de la investigacio:

Contextualitzacio: breu historia dels programes analitzats, des de la perspectiva dels géneres i/ del formats de
referéncia, relaci6 amb I’entorn televisiu, impacte en I’opinié publica, relaci6 amb I’entorn social, audiéncia,
participacié del puablic, rol de les noves tecnologies, etc.

Desenvolupament tematic: resum de les aportacions més importants sobre el tema elegit.

Analisi semiotic: aplicacié dels principis teorics i metodologics assolits al curs. Analisi dels personatges
(actors/actants), recorreguts narratius, construccié d’espai i temps, estratégies discursives, estructures
comunicatives, construccié de versemblanga, etc.). Aquest punt constitueix I’eix central del treball i s’elaborara
a partir dels coneixements assolits durant el curs.

Annexos:

o  Fitxa técnica dels programes.

e Resum dels programes analitzats (i del conjunt d’emissions en el cas dels serials televisius)

o Scaletta d’una mostra dels programes analitzats, acordada previament amb la professora.

e Documentaci6 utilitzada (bibliografia tematica, articles de premsa, material procedent de entrevistes, Internet,
etc.).

Corpus d’analisi gravat en VHS, CD o DVD e index del seu contingut.

e Qualsevol altre document adient a I’elaboracié del treball que els alumnes consideren pertinent.

Fases del treball:



- 27 d’octubre: data maxima per a formar grups i determinar el tema (per raons pedagogiques no s’accepta la repeticid
de temes).

- 17 de novembre: data maxima pera a presentar la documentacio del treball.

- 1 de desembre: data maxima per a presentar la scaletta dels programes analitzats o de una part dels mateixos
(acordada préviament amb la professora).

- 19 de desembre: data maxima per a presentar I’esquema del analisi semidtic.

- 25 de gener: lliurament del treball.



CURSO ACADEMICO: 2005/2006
LICENCIATURA: Periodismo

CURS: 3°

Cadigo: 20709

Asignatura: Semidtica de la Comunicacion de Masas
Tipo de asignatura Op

N° de créditos: 5

Profesora: Charo Lacalle Zalduendo

Cuatrimestre: 5°

OBJETIVOS DE LA ASIGNATURA

- Este curso tiene un caracter teérico y metodolégico

- Se dirige a facilitar a los alumnos la base conceptual y los instrumentos necesarios para analizar los discursos de la
comunicacion de masas i las estrategias subyacentes a los procesos comunicativos de la publicidad y de las relaciones
publicas.

- Los diferentes puntos del programa se articulan en torno a algunas de las principales aportaciones de la Semioética y
del Analisis del discurso, expuestos a partir de numerosos ejemplos procedentes de los discursos sociales mas
adecuados a las caracteristicas de la licenciatura. De hecho, mas que de Semidtica hay que hablar de Socio-semiotica.

TEMARIO
1.- FUNDAMENTOS Y APLICACIONES DEL ESTRUCTURALISMO

1.1. Semiologia, Semidtica, signo, significacion y comunicacion
1.2. Conceptos claves de la semidtica estructuralista

1.3. Interpretacidn barthesiana de Saussure

1.4, Christian Metz i la Gran Sintagmatica

1.5. Perspectiva estructuralista del analisis audio-visual

1.6. Del signe i el cddigo al texto, la historia i el discurso

Debate y préctica: La crisis de los géneros y las nuevas formas de la textualidad
Material del debate: los killer-formats de la TV

Bibliografia:

SAUSSURE, Ferdinand de, Curs de lingliistica general. Se trata de un libro de consulta, pero se recomienda la lectura
de la introduccién critica de cualquier edicién del mismo.

BARTHES, Roland (1967), “Elementos de semiologia”, en La aventura semidtica, Barcelona, Paidos, 1993. La
interpretacion barthesiana de Saussure es muy Util como introduccion al estructuralismo.

COURTES, Josep (1991), Analisis semidtico del discurso, Madrid, Gredos, 1997 (capitulo 1). El primer capitulo
sintetiza los fundamentos de la semidtica estructuralista.

CHATMAN, Seymour (1978), “Introduccion”, en Historia y discurso, Madrid, Taurus, 1990. Aplicacién de los
principios estructuralistas al andlisis del cine.

METZ, Christian (1963), Ensayos sobre la significacién del cine (1964-1968) I, Barcelona, Paidés, 2002 (Segunda
parte: “Problemas de semiologia del cine”). Estructuralismo i andlisis del cine.

STAM, R.-BURGOYNE, R.-FITTERMAN-LEWIS, S. (1992) Nuevos conceptos de la teoria del cine, Barcelona,
Paidos, 1999 (capitulo 2: “La semiologia del cine”, sobre la propuesta d’analisi semioldgico de Metz).

2.- EL ANALISIS DEL RELATO

2.1. El formalismo ruso y el estudio cientifico de la literatura
2.2. Vladimir Propp y la Morfologia del cuento

2.3. Los elementos constitutivos del relato: Boris Tomasevskij
2.4. Propuestas de anélisis de Roland Barthes

2.5. Gerard Genette: narratologia y el andlisis del relato

Debate i practica: El relato clasico i el relato “postmoderno” (¢ Post-estructuralista?)



Material del debate: Carretera perdida y Mullholand Drive, de David Lynch
Bibliografia

BARTHES, Roland, “Introduccion al analisis estructural del relato” (1966), en La aventura semidtica, Barcelona,
Paidos, 1993 (la propuesta de analisis estructuralista de Barthes).

GENETTE, Gerad (1972), Figuras Il1, Barcelona, Lumen, 1989 (elementos esenciales del analisis narratolégico)
PROPP, Vladimir, La morfologia del cuento, Madrid, Fundamentos, 1985 (libro de consulta; una de les obres que mas
han influenciado la semiotica estructuralista).

STAM, R.-BURGOYNE, R.-FITTERMAN-LEWIS, S. (1992) Nuevos conceptos de la teoria del cine, Barcelona,
Paidds, 1999 (capitol 3: “La narratologia filmica™).

TOMASEVSKIJ, Boris, “La construccién de la trama” (1927), en Tzvetan Todorov, Teoria de la literatura, Buenos
Aires, Signos, 1970 (conceptos claves de analisis textual).

WOLLEN, Peter, “North By Northwest: A Morphological Analysis”, en Readings and Writings. Semiotic Counter-
Strategies, Londres, Verso Editions, 1982, pags. 18-33 (analisis proppiano de la pelicula de Hitchcock Con la muerte
en los talones).

3.- EL ANALISIS DEL DISCURSO

3.1. La estructura de la enunciacion

3.2. El recorrido generativo del sentido y la teoria de la narratividad de A. J. Greimas

3.3. Ejemplos de semidtica aplicada

3.5. Realismo / realidad, verosimilitud / vedad, objectivizacién / subjectivizacion de la representacion televisiva
3.6. Narratividad y semidtica de las pasiones

Debate y practica: aplicaciones de semi6tica estructuralista
Material del debate: ficcion televisiva

Bibliografia

COURTES, Josep, Analisis semi6tico del discurso, Madrid, Gredos, 1997 (capitulos 2,3y 4).
FLOCH, Jean-Marie, “;Es usted agrimensor o sondmbulo”, en Semidtica, marketing, comunicacién, Barcelona, Paidos,
1993. Aplicacion practica (semiético-etnografica) del cuadrado semi6tico greimasiano.
GREIMAS, A.J.-COURTES, J. Semiotica. Diccionario razonado sobre la teoria del lenguaje, Madrid, Gredos, 1983
(vol. 1) y 1987 (vol. II). Consulta y repaso de las diferentes voces d’aquest diccionario explicadas en clase.
LACALLE, Charo, Terciopelo azul, Barcelona, Paidds, 1998 (en el capitulo “Estudio critico” se analiza esta pelicula de
Lynch utilizando principalmente metodologia estructuralista).

El espectador televisivo, Barcelona, Gedisa, 2001 (andlisis de concursos, talk shows y Gran hermano en los
capitulos 2, 3 y 4 respectivamente).
METZ, Christian, “Historia / discurso”, en El significante imaginario. Psicoanalisis y cine, Barcelona, Paidos, 2001.

4.- LA INTERPRETACION DE LOS TEXTOS

4.1. Los fundamentos de la semidtica interpretativa: Charles Sanders Peirce.

4.2. Lateoria de la interpretacion de Umberto Eco.

4.4. Los limites de la interpretacion: de la guerrilla semioldgica a la cooperacion textual.
4.3. Stuart Hall: descodificacion e ideologia.

4.5. Lectura como construccion o deconstruccion?

Debate y practica: roles y representaciones del espectador en la television
Material del debate: telediarios

Bibliografia

ECO, (1975), Tratado de semidtica general, Barcelona, Lumen, 1979 (0.5.2; 2.1.4; 2.7). Los puntos sefialados
constituyen un complemento indispensable a los apuntes sobre Ch. S. Peirce.
Lector in fabula, Barcelona, Lumen, 1987 (22 ed.) (capitulo e dedicado al signo de Ch. S. Peirce).
Lector in fabula, Barcelona, Lumen, 1987 (22 ed.), (capitulo 3 dedicado al lector modelo).
Els limits de la interpretacio, Barcelona , Destino, 1991 (1.4; 1.5; 3.1.3; 3.1.4; 3.1.5; 3.5). Principios y
ejemplos de la interpretacion textual.



Seis paseos por los bosques narrativos, Barcelona, Lumen, 1996 (Eco resume su teoria de la interpretacién en
un curso impartido en la Universitat de Harvard en 1992).
HALL, Stuart, “Encoding/Decoding”, en S. Hall - D. Hobson — P. Willis (eds.), Culture, Media, Language, Londres,
Hutchinson, 1981 (relacidn entre interpretacion e ideologia).
LACALLE, Charo, El espectador televisivo, Barcelona, Gedisa, 2001 (capitulo primero).

METODOLOGIA DOCENTE

Los diferentes puntos del programa se explicaran siempre a partir de ejemplos paradigmaticos audio-visuales,
que serviran a los alumnos para afianzar los conceptos basicos aprendidos. Se dedicara una atencion especial al examen
de las tendencias mas actuales del panorama audio-visual internacional.

Al final de cada blogue temaético, se dedicard una sesion a debatir los diferentes puntos tratados, a partir
siempre de supuestos practicos, con la finalidad de reflexionar sobre la estructura y la pragmatica de los nuevos textos
audiovisuales. Para incentivar la participacion de los alumnos, este debate se integrara en la evaluacién continuada de la
asignatura.

SISTEMA DE EVALUACION

El caracter tedrico y metodoldgico de la asignatura requiere la elaboracién de un trabajo destinado a poner en
practica los contenidos del curso. El tema del trabajo se acordara previamente con la profesora, la cual entregara a los
alumnos el primer dfa de clase una hoja con la descripcién de dicho trabajo*. Los alumnos que no lo concluyan tendran
que hacer examen a fin de superar el curso.

NECESIDADES DOCENTES

La articulacién audio-visual de la asignatura exige la presentacion multimedia de los diferentes puntos del
programa. Se requiere, por tanto, el uso de ordenador, cafion de proyeccion, DVD multisistema y VHS.

Se solicita preferentemente el aula 120. Se recuerda que la mayor parte de los cafiones méviles no permiten el
visionado correcto power point.

! Ver anexo “Trabajo de curso”



TRABAJO DE CURSO: La representacion del otro en las narrativas audiovisuales

SEMIOTICA DE LA COMUNICACION DE MASAS

3°curs: Periodismo y Ciencias de la Comunicacion

CURSO 2005/2006

Prof. Charo Lacalle Zalduendo (despacho: 021; tel. 93 581 4472 y mail rosario.lacalle@uab.es)

Dado el caracter tedrico y metodoldgico de la disciplina impartida, el trabajo constituye una aplicacion practica

de los diferentes temas tratados en el curso.

Se puede realizar individualmente o en grupos de dos alumnos (se recomienda esta segunda opcion).

Campo de aplicacion y prioridades:

La estructura de los textos audio-visuales y la relacidn con el espectador constituyen las referencias principales del
curso. Los textos se analizaran a partir de las perspectivas tedricas y metodoldgicas de los autores explicados en
clase.

A nivel tematico, se dedicara especial atencién a las modalidades de construccion de identidades sociales en los
formatos y géneros estudiados.

Ambitos de andlisis:

Reality programs: analisis semi6tico de las estructuras comunicativas y narrativas de programas como Gran
hermano o formatos semejantes, a partir de los contextos televisivos y sociales donde se producen y se consumen.
Cronica rosa: analisis semidtico de las estructuras comunicativas y veridictivas de los espacios de cronica rosa.
Critica a las trash television y relacién de este tipo de programas con el resto de la parrilla televisiva y con el
periodismo (incidencia en otros géneros y formatos, etc.).

Concursos: analisis semidtico de las estructuras comunicativas y narrativas de los concursos culturales o
espectaculares, a partir de una reflexion sobre la creciente “interactividad” de la televisién y el futuro de la
television generalista.

Magazines contenedores: analisis semidtico de las estructuras comunicativas y narrativas de programas
contenedores (de dia y de noche), en el marco de la crisis de los géneros tradicionales y la conformacion de nuevos
hipergéneros.

Analisis semidtico de la construccion de identidades sociales a través de la informacion televisiva (inmigrantes,
marginales, etc.), a partir de una reflexion sobre la evolucidn de los criterios de noticiabilidad socialmente
construidos.

Andlisis semidtico de la construccién de identidades sociales a través de la ficcion televisiva (inmigrantes,
enfermos, mujeres, etc.).

También se puede trabajar sobre las nuevas narrativas cinematograficas, previo acuerdo y delimitacion del tema

con la profesora.

Corpus de andlisis:

Es necesario trabajar a partir de programas grabados. Cada grupo o alumno acordara con la profesora la extension y
las caracteristicas del corpus de analisis.

Junto con el trabajo impreso, que los alumnos entregaran a la profesora el 25 de enero de 2006, se adjuntara una
videocasset o /DVD don los momentos mas significativos del analisis realizado. Asimismo, los alumnos anexaran
cualquier tipo de documentacién que pueda avalar el trabajo realizado (datos recogidos, entrevistas, consulta de
paginas web, etc.).

Estructura general de la investigacion:

Contextualizacion: breve historia de los programas analizados desde la perspectiva del los géneros i/o formatos de

referencia, relacién con el entorno televisivo, impacto en la opinién publica, relacién con el entorno social,

audiencia, participacion del publico, rol de las nuevas tecnologias, etc.

Desarrollo tematico: resumen de las aportaciones mas importantes sobre el tema elegido.

Andlisis semi6tico: aplicacion de los principios teéricos y metodolégicos impartidos en el curos. Analisis de

personajes (actores/actantes), recorridos narrativos, construccién de espacio y tiempo, estrategias discursivas,

estructuras comunicativas, construccion de verosimilitud, etc.).

Anexos:

e Ficha técnica de los programas.

e Resumen de los programas analizados (y del conjunto de emisiones en el caso de los seriales televisivos).

e Scaletta de una muestra de programas analizados, acordada previamente con la profesora.

e Documentacion utilizada (bibliografia tematica, articulos de prensa, material procedente de entrevistes,
Internet, etc.).

e  Corpus de anélisis grabado en VHS, CD o DVD e indice de su contenido.



e  Cualquier otro documento relativo a la elaboracion del trabajo que los alumnos consideren pertinente.

Fases del trabajo:

- 27 d’octubre: fecha maxima para formar grupos y determinar el tema (por razones pedagdgicas no se acepta la
repeticion de temas).

- 17 de noviembre: fecha maxima para presentar la documentacion del trabajo.

- 1 de diciembre: fecha maxima para presentar las scalettas de los programas analizados.

- 19 de diciembre: fecha méaxima para presentar el esquema del analisis semiético.

- 25 de enero: entrega del trabajo.



CURS ACADEMIC: 2005/2006
LLICENCIATURA: Publicitat i Relacions Publiques / Comunicacio Audiovisual

CURS: 4art

Codi: 20709

Assignatura: Semiotica de la Comunicaci6 de Masses
Tipus de assignatura Op

N° de crédits: 5

Professora: Charo Lacalle

Quadrimestre: 8¢

OBJECTIUS DE LA ASSIGNATURA

- Aquest curs té un caracter teoric i metodologic

- Es dirigeix a facilitar als alumnes la base conceptual i els instruments necessaris per a analitzar els discursos
publicitaris i les estrategies subjacents als processos comunicatius de la publicitat i de les relacions publiques.

- Els diferents punts del programa s’articulen en torn a algunes de les principals aportacions de la Semiotica i del
Analisi del discurs, exposades sempre a partir de nombrosos exemples procedents dels discursos socials més adients a
les caracteristiques de la llicenciatura .

TEMARI
1.- FONAMENTS | APLICACIONS DEL ESTRUCTURALISME

1.1. Semiologia, Semidtica, signe, significacid i comunicacié
1.2. Conceptes claus de la semiotica estructuralista

1.3. Interpretacid barthesiana de Saussure

1.4. Christian Metz i la Gran Sintagmatica

1.5. Perspectiva estructuralista del analisis audio-visual

1.6. Del signe i el codi al text, la historia i el discurs

Débat i practica: La crisis dels géneres i les noves formes de la textualitat
Materials del debat: els killer-formats de la TV

Bibliografia:

SAUSSURE, Ferdinand de, Curs de lingliistica general. Es tracta d’un llibre de consulta, perd es recomana la lectura de
la introduccid critica de qualsevol edicié del mateix.

BARTHES, Roland (1967), “Elementos de semiologia”, en La aventura semidtica, Barcelona, Paidos, 1993. La
interpretacio barthesia de Saussure es molt Gtil com a introduccié al estructuralisme.

COURTES, Josep (1991), Anélisis semi6tico del discurso, Madrid, Gredos, 1997 (capitulo 1). El primer capitol
sintetitza els fonaments de la semidtica estructuralista.

CHATMAN, Seymour (1978), “Introduccién”, en Historia y discurso, Madrid, Taurus, 1990. Aplicacio dels principis
estructuralistes al analisi del cinema.

METZ, Christian (1963), Ensayos sobre la significacion del cine (1964-1968) I, Barcelona, Paid6s, 2002 (Segona part:
“Problemas de semiologia del cine”). Estructuralisme i analisi del cinema.

STAM, R.-BURGOYNE, R.-FITTERMAN-LEWIS, S. (1992) Nuevos conceptos de la teoria del cine, Barcelona,
Paidos, 1999 (capitol 2: “La semiologia del cine”, sobre la proposta d’analisi semiologica de Metz).

2.- L’ANALISI DEL RELAT

2.1. El formalisme rus i I’estudi cientific dels relats

2.2. Vladimir Propp: la Morfologia del conte

2.3. Boris Tomasevskij: els elements constitutius del relat

2.4. Les propostes d’analisi de Roland Barthes: de les mitologies del consum a la introduccié a I’analisi estructural dels
relats

2.5. Gerard Genette: narratologia i analisi del relat



Debat i practica: El relat classic i el relat “postmodern”
Materials del debat: Carretera perdida y Mullholand Drive, de David Lynch

Bibliografia

BARTHES, Roland, “Introduccion al analisis estructural del relato” (1966), en La aventura semidtica, Barcelona,
Paidos, 1993 (proposta d’analisi estructuralista de Barthes).

Mitologias, Madrid, Siglo XXI, 1988 (el capitol titulat “El mito hoy”). Analisi barthesia de la publicitat.
GENETTE, Gerad (1972), Figuras Ill, Barcelona, Lumen, 1989 (elements essencials del analisi narratologic).
PROPP, Vladimir, La morfologia del cuento, Madrid, Fundamentos, 1985 (llibre de consulta; una de les obres que més
han influenciat la semiotica estructuralista).
STAM, R.-BURGOYNE, R.-FITTERMAN-LEWIS, S. (1992) Nuevos conceptos de la teoria del cine, Barcelona,
Paidds, 1999 (capitol 3: “La narratologia filmica™).
TOMASEVSKIJ, Boris, “La construccion de la trama” (1927), en Tzvetan Todorov, Teoria de la literatura, Buenos
Aires, Signos, 1970 (conceptes claus d’analisi textual).
WOLLEN, Peter, “North By Northwest: A Morphological Analysis”, en Readings and Writings. Semiotic Counter-
Strategies, Londres, Verso Editions, 1982, pags. 18-33 (analisi proppia de la pel-licula de Hitchcock Con la muerte en
los talones).

3.- L’ANALISI DEL DISCURS

3.1. La estructura de la enunciacio

3.2. El recorregut generatiu del sentit i la teoria de la narrativitat de A. J. Greimas

3.3. Exemples de semiotica aplicada

3.5. Realisme / realitat, verosimilitut / veritat, objectivizatcio / subjectivizatcid de la representacio televisiva
3.6. Narrativitat i semiotica de les passions

Debat i practica: aplicacions de semiotica estructuralista al analisis de la publicitat
Materials de debat: Spots televisius

Bibliografia

COURTES, Josep, Andlisis semidtico del discurso, Madrid, Gredos, 1997 (capitols 2,3 y 4 dedicats a la semidtica
greimasiana).
FLOCH, Jean-Marie, “Muertos en el cascarén”, en Semiotica, marketing, comunicacién, Barcelona, Paido6s, 1993
(classificacid dels estils publicitaris a partir del quadrat semiotic greimasia).
GREIMAS, A.J.-COURTES, J. Semidtica. Diccionario razonado sobre la teoria del lenguaje, Madrid, Gredos, 1983
(vol. 1) y 1987 (vol. I). Consulta y repas de les diferents veus d’aquest diccionari explicades a classe.
LACALLE, Charo, Terciopelo azul, Barcelona, Paidds, 1998 (en el capitol “Estudio critico” s’analitza aquesta
pel-licula de Lynch utilitzant principalment metodologia estructuralista).

El espectador televisivo, Barcelona, Gedisa, 2001 (analisi de concursos, talk shows i Gran hermano als capitols
2, 3 i 4 respectivament).
METZ, Christian, “Historia /discurso”, en El significante imaginario. Psicoanalisis y cine, Barcelona, Paidés, 2001.
SEMPRINI, Andrea, EI marketing de la marca. Una aproximacion semiética, Barcelona, Paidos, 1995. Aproximaci6
teorica/practica al analisi de la marca, a partir de les aplicacions de la metodologia greimasiana que realitza J. M. Floch.

4.- EL PROCES DE INTERPRETACIO

4.1. Els fonaments de la semidtica interpretativa: Charles Sanders Peirce

4.2. Lateoria de la interpretacié de Umberto Eco

4.4. Els limits de la interpretacio: de la guerrilla semiologica a la cooperacié textual
4.3. Stuart Hall: descodificaci6 i ideologia

4.5. Lectura com a construcci6 o deconstruccig?

Debat i practica: rols i representacions del espectador als discursos audio-visuals
Materials de debat: ficcio televisiva

Bibliografia

ECO, Umberto, Tratado de semiética general, Barcelona, Lumen, 1979 (0.5.2; 2.1.4; 2.7). Els punts senyalats
constitueixen un complement indispensable als apunts sobre Ch. S. Peirce.



Lector in fabula, Barcelona, Lumen, 1987 (22 ed.) (capitol 2 dedicat al signo de Ch. S. Peirce).

Lector in fabula, Barcelona, Lumen, 1987 (22 ed.). Capitol 3 dedicat al lector model.

Els limits de la interpretacid, Barcelona , Destino, 1991 (1.4; 1.5; 3.1.3; 3.1.4; 3.1.5; 3.5). Principis i exemples
de la interpretacio textual.

Seis paseos por los bosques narrativos, Barcelona, Lumen, 1996 (Eco resumeix la seva teoria de la
interpretacié en un curs impartit a la Universitat de Harvard en 1992).
HALL, Stuart, “Encoding/Decoding”, en S. Hall - D. Hobson — P. Willis (eds.), Culture, Media, Language, Londres,
Hutchinson, 1981 (relacié entre interpretacid i ideologia).
LACALLE, Charo, El espectador televisivo, Barcelona, Gedisa, 2001 (primer capitol).

METODOLOGIA DOCENT

Els diferents punts del programa s’explicaran sempre a partir d’exemples paradigmatics, que serviran als
alumnes per afermar els conceptes teodrics assolits. Donat el caracter d’actualitat del corpus de referéncia (spots, textos
audio-visuals), es dedicara una atencid especial a les tendencies contemporanies més representatives del panorama
audio-visual internacional.

A la conclusid de cada bloc tematic es dedicara una sessié destinada a debatre els diferents punts tractats, a
partir sempre de suposits practics. Per tal de motivar la participacié aquest debat s’integrara en I’avaluacié continuada
de I’assignatura.

SISTEMA D’EVALUACIO:

El caracter tedric i metodologic de I’assignatura requereix I’elaboraci6 d’un treball destinat a posar en practica
els continguts assolits al curs. El tema s’haura d’acordar préeviament amb la professora, la qual lliurara als alumnes el
primer dia de classe un full amb la descripcié del treball*. Els alumnes que no ho duguin a terme hauran de fer un
examen per poder superar el curs.

NECESITATS DOCENTS

La articulaciéd audio-visual de I’assignatura exigeix la presentacid6 multimédia dels diferents punts del
programa. Requereix, per tant, I’Gs d’ordinador, cané de projeccié, DVD multisistema i VHS.
Es demana preferentment I’aula 120 i secundariament I’aula 121. En aquest Gltim cas, es requereix I’adequacié del
sistema d’il-luminacié a les projeccions i la insercid d’un can6 fix), perqué la major part dels canons mabils no
permeten el visionat correcte del power point.

L Veure annex “Treball de curs”



TREBALL DE CURS: La representacio del altre en les narratives audio-visuals

SEMIOTICA DE LA COMUNICACIO DE MASSES

4art curs: Comunicacié Audio-visual /Publicitat i Relacions Publiques

CURS 2005/2006

Prof. Charo Lacalle Zalduendo (despatx: 021; tel. 93 581 4472 i mail rosario.lacalle@uab.es)

Donat el caracter teoric i metodologic de la disciplina impartida, el treball constitueix una aplicacio del

diferents temes tractats al llarg del curs.

Es pot dur a terme individualment o en grups de dos alumnes (es recomana aquesta segona opcio).

Camp d’aplicacio i prioritats:

La estructura dels spots televisius, dels programes televisius de ficcid i d’entreteniment (magazines) y la relacié
d’aquest mitja amb I’espectador constitueixen les referéncies principals del curs. EI programes s’analitzaran a partir
de les perspectives tedriques i metodoldgiques dels autors explicats al curs .

S’exploraran també altres camps d’aplicacié, com ara les noves narratives cinematografiques i la difusié de la
moda.

A nivell tematic, es dedicara una atenci6 especial a les modalitats de construcci6 d’identitats socials en els formats,
géneres i mitjans de comunicacié objecte d’estudi.

Ambits d’analisis:

Reality programs: analisi semiotic de les estructures comunicatives i narratives de programes com ara Gran
hermano o formats semblants, a partir dels contextos televisius i socials on es produeixen i es consumeixen.
Metatelevisid: analisis de la reflexivitat televisiva al voltant dels reality programs.

Cronica rosa: analisi semidtic de les estructures comunicatives i veridictives dels programes de cronica rosa i/o
dels espais dedicats a la cronica rosa en altres generes y formats. Critica a la trash television i relacié d’aquestos
programes amb la resta de la graella televisiva i amb el periodisme en general.

Interactivitat: participacio dels espectadors a la televisié (SMS, teléfon, Internet, etc.).

Construcci6 d’identitats socials a través de la ficcio televisiva (immigrants, famosos, etc.).

Publicitat de moda i construcci6 d’estils de dona a les revistes il-lustrades (Elle, Cosmopolitan, Vogue...), als
catalegs de moda i als canals tematics televisius.

Altres tematiques relacionades amb les noves narratives cinematografiques.

Corpus de analisi:

Es necessari treballar a partir de programes gravats préviament. Cada grup o alumne acordara amb la professora
I’extensio i les caracteristiques del corpus d’analisi.

Juntament amb el treball imprés, que els alumnes lliuraran a la professora el divendres 7 de juny, s’adjuntara una
cassette de video, un CD o un DVD amb els moments mes significatius del analisi.

Aixi mateix, els alumnes annexaran qualsevol tipus de documentacié que pugui avalar el treball realitzat (dades,
entrevistes, consulta de pagines web, treballs de camp, etc.)

Els annexos del treballs sobre publicitat de moda en les revistes il-lustrades inclouran les imatges analitzades
(originals, fotocopies a color o CD).

Estructura general de la investigacio:

Contextualitzacio: breu historia dels programes analitzats, des de la perspectiva del genere o del format de

referéncia, relaci6 amb I’entorn televisiu, impacte en I’opinié publica, relaci6 amb I’entorn social, audiéncia,

participacié del puablic, rol de les noves tecnologies, etc.

Desenvolupament tematic (en el cas dels treballs estructurats al voltant de un tema, com ara els immigrants, la

dona, els problemes socials, etc.).

Analisi semiotic: aplicacié dels principis teorics i metodologics assolits al curs. Analisi dels personatges

(actors/actants, recorreguts narratius, construccié d’espai i temps, estrategies discursives, estructures

comunicatives, construccio de versemblanga, etc.). Aquest apartat és el nucli central del treball.

Annexos:

e  Fitxa técnica dels programes.

e  Sinopsis dels programes analitzats (i del conjunt d’emissions en el cas dels serials televisius)

e Scaletta de cada programa analitzat.

e Documentaci6 utilitzada (bibliografia general, articles de premsa, material procedent de entrevistes, Internet,
etc.).

e  Corpus d’analisi gravat en VHS, CD o DVD e index del seu contingut.

Fases del treball:



- 3 de mars: data maxima per a formar grups i determinar el tema (per questions pedagogiques no s’acceptara la
repeticié de temes).

-18 d’abril: data maxima pera a presentar la documentacié del treball.

- 26 d’abril: data maxima per a presentar la scaletta dels programes analitzats o de una parte dels mateixos (acordada
previament amb la professora).

- 5 de maig: data maxima per a presentar I’esquema del analisi semidtic.

- 7 de juny: lliurament del treball.



CURSO ACADEMICO: 2005/2006
LICENCIATURA: Publicitat i Relacions Pabliques / Comunicacié Audiovisual

CURSO: 4art

Cadigo: 20709

Asignatura: Semiotica de la Comunicacio de Masses
Tipo de asignatura Op

N° de créditos: 5

Profesora: Charo Lacalle

Quatrimestre: 8°

OBJETIVOS DE LA ASIGNATURA

- Este curso tiene caracter tedrico y metodolégico.

- Se dirige a facilitar a los alumnos la base conceptual y los instrumentos necesarios para analizar los discursos
publicitarios y las estrategias subyacentes a los procesos comunicativos de la publicidad y de las relaciones publicas.

- Los diferentes puntos del programa se articulan en torno a algunas de las principales aportaciones de la Semiética y
del Andlisis del discurso, expuestos siempre a partir de numerosos ejemplos audio-visuals procedentes de los discursos
sociales mas adecuados a las caracteristicas de la licenciatura. De hecho, mas que de Semiédtica hay que hablar de
Socio-semidtica.

TEMARIO

1.- FUNDAMENTOS Y APLICACIONES DEL ESTRUCTURALISMO

1.1. Semiologia, Semidtica, signo, significacién y comunicacion
1.2. Conceptos claves de la semidtica estructuralista

1.4. Interpretacion barthesiana de Saussure

1.4. Christian Metz i la Gran Sintagmatica

1.7. Perspectiva estructuralista del analisis audiovisual

1.8. Del signe i el cddigo al texto, la historia i el discurso

Debate y practica: La crisis de los géneros y las nuevas formas de la textualidad
Materiales de debate: Los format-killers de la television

Bibliografia:

SAUSSURE, Ferdinand de, Curs de lingliistica general. Se trata de un libro de consulta, pero se recomienda la lectura
de la introduccion critica de cualquier edicién del mismo.

BARTHES, Roland (1967), “Elementos de semiologia”, en La aventura semiética, Barcelona, Paidds, 1993. La
interpretacion barthesiana de Saussure es muy Util como introduccién al estructuralismo.

COURTES, Josep (1991), Analisis semidtico del discurso, Madrid, Gredos, 1997 (capitulo 1). El primer capitulo
sintetiza los fundamentos de la semidtica estructuralista.

CHATMAN, Seymour (1978), “Introduccion”, en Historia y discurso, Madrid, Taurus, 1990. Aplicacién de los
principios estructuralistas al analisis del cine.

METZ, Christian (1963), Ensayos sobre la significacion del cine (1964-1968) I, Barcelona, Paid6s, 2002 (Segunda
parte: “Problemas de semiologia del cine”). Estructuralismo i analisis del cine.

2.- L’ANALISI DEL RELAT

2.1. El formalismo ruso y el estudio cientifico de los relatos

2.2. Vladimir Propp: la Morfologia del cuento

2.3. Boris Tomasevskij: los elementos constitutivos del relato

2.4. Las propuestas de analisis de Roland Barthes: de las mitologias del consumo a la introduccidn al analisis estructural
de los relatos

2.5. Gerard Genette: narratologia y analisis del relato



Debat i practica: El relato clasico y el relato “postmoderno”
Materials del debat: Carretera perdida y Mullholand Drive, de David Lynch

Bibliografia

BARTHES, Roland, “Introduccion al analisis estructural del relato” (1966), en La aventura semidtica, Barcelona,
Paidos, 1993 (propuesta de andlisis estructuralista de Barthes).

Mitologias, Madrid, Siglo XXI, 1988 (el capitol titulat “El mito hoy). Andlisis barthesiano de la publicidad.
GENETTE, Gerad (1972), Figuras Ill, Barcelona, Lumen, 1989 (elementos esenciales del analisis narratologico).
PROPP, Vladimir, La morfologia del cuento, Madrid, Fundamentos, 1985 (libro de consulta; una de les obres que mas
han influido en la semi6tica estructuralista).

WOLLEN, Peter, “North By Northwest: A Morphological Analysis”, en Readings and Writings. Semiotic Counter-
Strategies, Londres, Verso Editions, 1982, pags. 18-33 (andlisis propiano de la pelicula de Hitchcock Con la muerte en
los talones).

TOMASEVSKIJ, Boris, “La construccion de la trama” (1927), en Tzvetan Todorov, Teoria de la literatura, Buenos
Aires, Signos, 1970 (concepto claves de analisi textual).

3.- L’ANALISI DEL DISCURS

3.1. La estructura de la enunciacion

3.2. El recorrido generativo del sentido y la teoria de la narratividad de A. J. Greimas

3.3. Ejemplos de semidtica aplicada

3.5. Realismo / realidad, verosimilitud / verdad, objectivizacién/ subjectivizacién de la representacion televisiva
3.6. Narratividad y semidtica de las pasiones

Debate y practica: aplicaciones de semioética estructuralista al andlisis de la publicidad
Materiales docentes: Spots televisivos

Bibliografia

COURTES, Josep, Anélisis semidtico del discurso, Madrid, Gredos, 1997 (capitulos 2,3 y 4 dedicados a la semidtica
greimasiana).
FLOCH, Jean-Marie, “Muertos en el cascarén”, en Semiédtica, marketing, comunicacién, Barcelona, Paidés, 1993
(clasificacion de los estilos publicitarios a partir del cuadrado semiético greimasiano).
GREIMAS, A.J.-COURTES, J. Semidtica. Diccionario razonado sobre la teoria del lenguaje, Madrid, Gredos, 1983
(vol. 1) y 1987 (vol. II). Consulta y repaso de les diferentes voces de este diccionario explicadas en clase.
LACALLE, Charo, Terciopelo azul, Barcelona, Paidds, 1998 (en el capitulo “Estudio critico” se analiza esta pelicula de
Lynch utilizando principalmente metodologia).

El espectador televisivo, Barcelona, Gedisa, 2001 (andlisis de concursos, talk shows i Gran hermano en los
capitulos 2, 3 i 4 respectivamente.
METZ, Christian, “Historia /discurso”, en El significante imaginario. Psicoanalisis y cine, Barcelona, Paidés, 2001.

4.- LA INTERPRETACION DE LOS TEXTOS

4.1. Los fundamentos de la semidtica interpretativa: Charles Sanders Peirce.

4.2. La teoria de la interpretacion de Umberto Eco.

4.4. Los limites de la interpretacion: de la guerrilla semioldgica a la cooperacion textual.
4.3. Stuart Hall: descodificacion e ideologia.

4.5. Lectura como construccion o deconstruccion?

Debate i practica: roles y representaciones del espectador en la television
Materiales docentes: ficcion televisiva

Bibliografia

ECO, (1975), Tratado de semidtica general, Barcelona, Lumen, 1979 (0.5.2; 2.1.4; 2.7). Los puntos sefialados
constituyen un complemento indispensable a los apuntes sobre Ch. S. Peirce.

Lector in fabula, Barcelona, Lumen, 1987 (22 ed.) (capitulo dedicado al signo de Ch. S. Peirce).

Lector in fabula, Barcelona, Lumen, 1987 (22 ed.), (capitulo 3 dedicado al lector modelo).



Els limits de la interpretacid, Barcelona , Destino, 1991 (1.4; 1.5; 3.1.3; 3.1.4; 3.1.5; 3.5). Principios y
ejemplos de la interpretacién textual.
Seis paseos por los bosques narrativos, Barcelona, Lumen, 1996 (Eco resume su teoria de la interpretacion en
un curso impartido en la Universitat de Harvard en 1992).
HALL, Stuart, “Encoding/Decoding”, en S. Hall - D. Hobson — P. Willis (eds.), Culture, Media, Language, Londres,
Hutchinson, 1981 (relacién entre interpretacion e ideologia).
LACALLE, Charo, El espectador televisivo, Barcelona, Gedisa, 2001 (capitulo primero).

METODOLOGIA DOCENTE

Los diferentes puntos del programa se explicaran siempre a partir de ejemplos paradigmaticos audio-visuales,
que serviran a los alumnos para afianzar los conceptos basicos aprendidos. Se dedicara una atencion especial al examen
de las tendencias més actuales del panorama audio-visual internacional.

Al final de cada bloque tematico se dedicara una sesi6n destinada a debatir los diferentes puntos tratados, a
partir siempre de ejemplos practicos. Para incentivar la participacion de los alumnos, este debate se integrara en la
evaluacion continuada de la asignatura.

SISTEMA DE EVALUACION

El caracter tedrico y metodoldgico de la asignatura requiere la elaboracién de un trabajo destinado a poner en
practica los contenidos del curso. El tema del trabajo se acordara previamente con la profesora, la cual entregara a los
alumnos el primer dia de clase una hoja con la descripcién de dicho trabajo. Los alumnos que no lo concluyan tendran
que hacer examen a fin de superar el curso.

NECESIDADES DOCENTES

La articulacion audio-visual de I’assignatura exige la presentacion multimedia de los diferentes puntos del
programa. Se requiere, por tanto, I’Gs d’ordinador, cafién de proyeccion, DVD multisistema i VHS.

Se solicita preferentemente el aula 120 y secundariamente la 121. En este Gltimo caso, se requiere la
adecuacion del sistema de iluminacidn a las proyecciones y la insercion de un cafién de proyeccidn fijo, ya que la mayor
parte de los cafiones méviles no permiten el visionado correcto del power point.
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SEMIOTICA DE LA COMUNICACION DE MASAS

4° curso: Comunicacion Audiovisual /Publicidad y Relaciones Publicas

CURS 2005/2006

Prof. Charo Lacalle Zalduendo (despacho: 021; tel. 93 581 4472 y mail rosario.lacalle@uab.es)

Dado el caracter tedrico y metodoldgico de la disciplina impartida, el trabajo constituye una aplicacion practica

de los diferentes temas del curso.

Se puede realizar de manera individual o en grupos de dos alumnos (se recomienda esta segunda opcion).

Campo de aplicacion y prioridades:

La estructura de los spots televisivos, de los programas televisivos de ficcion y de entretenimiento (magazines) y la
relacion de este medio con el espectador constituyen las principales referencias del curso. Los textos audiovisuales
se analizaran a partir de las perspectivas tedricas y metodoldgicas de los autores explicados a lo largo del curso.
También se exploraran otros campos de aplicacion, como por ejemplo las nuevas narrativas cinematogréficas y la
difusién de la moda.

A nivel tematico, se dedicara especial atencién a las modalidades de construccion de identidades sociales en los
formatos, géneros y medios de comunicacion estudiados.

Ambitos de analisis:

Reality programs: andlisis semidtico de las estructuras comunicativas y narrativas de programas como, por
ejemplo, Gran hermano o formatos parecidos, a partir de los contextos televisivos y sociales donde se producen y
se consumen.

Metatelevision: analisis de la reflexividad televisiva que se produce en torno a los reality programs.

Cronica rosa: analisis semiético de las estructuras comunicativas y veridictivas de los programas de cronica rosa
y/o de los espacios dedicados a la crénica rosa en otros géneros y formatos. Critica a la trash television y relacion
de este tipo de programas en el resto de la parrilla televisiva y con el periodismo en general.

Interactivdadt: participacién de los espectadores en la television (SMS, teléfono, Internet, etc.).

Construccion de identidades sociales a través de la ficcion televisiva (inmigrantes, famosos, etc.).

Publicidad de moda i construccion de estilos de mujer en las revistas ilustradas (Elle, Cosmopolitan, Vogue...), en
los catalogos de moda o en los canales tematicos de la television.

Otras tematicas relacionadas con las nuevas narrativas cinematograficas.

Corpus de analisi:

Es necesario trabajar a partir de programas grabados previamente. Cada grupo o alumno acordara con la profesora
la extension y las caracteristicas del corpus de anélisis.

Junto con el trabajo impreso, que los alumnos entregaran el viernes 7 de junio, se adjuntard una caset de de video,
un CD o un DVD con los momentos mas significativos del anélisis.

Asimismo, los alumnos podran anexar cualquier otro tipo de documentacién que consideren pertinente con el fin de
avalar el trabajo realizado (datos, entrevistas, consulta de paginas web, trabajos de campo, etc.).

Los anexos de los trabajos sobre publicidad de moda en las revistas ilustradas incluiran las imagenes analizadas
(originales, fotocopias en color o CD).

Estructura general de la investigacion:

Contextualizacion: breve historia de los programas analizados, desde la perspectiva del género o del formato de

referencia, relacién con su entorno televisivo, impacto en la opinién publica, relacion con el entorno social,

audiencia, participacion del publico, rol de las nuevas tecnologias, etc..

Desarrollo tematico (en aquellos trabajos estructurados en torno a un tema, como por ejemplo los inmigrantes, la

mujer, los problemas sociales, etc.).

Andlisis semiotico: aplicacion de los principios tedricos y metodolégicos del curso. Analisis de los personajes

(actores/actantes, recorridos narrativos, construccién de espacio y tiempo, estrategias discursivas, estructuras

comunicativas, construccion de verosimilitud, etc.). Este apartado constituye el ndcleo central del trabajo.

Anexos:

e Ficha técnica de los programas.

e Sinopsis de los programas analizados (y del conjunto de emisiones si se trata de seriales televisivos)

e Scaletta de una parte de los programas analizados (acordada previamente con la profesora).

e Documentacion utilizada (bibliografia general, articulos de prensa, material procedente de entrevistas, Internet,
etc.).

e  Corpus de analisis grabado en VHS, CD o DVD e indice de su contenido.



Fases del trabajo:

- 3 de marzo: fecha maxima para formar grupos y determinar el tema (por motivos pedagdgicos no se aceptara la
repeticion de temas).

-18 de abril: fecha maxima para presentar la documentacion del trabajo.

- 26 de abril: fecha maxima para presentar la scaletta de los programas analizados o de una parte de los mismos
acordada previamente con la profesora.

- 5 de mayo: fecha maxima para presentar el esquema del analisis semidtico.

- 7 de junio: entrega del trabajo.
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