CURS ACADEMIC: 2005-2006

LLICENCIATURA: Publicitat i Relacions Publiques CURS: Quart
Codi: 20710

Assignatura: Recursos Linglistics de la Publicitat en Catala
Tipus d’assignatura: Op

N° de credits: 5

Professorat: Teoria i Practiques: Anna M. Torrent i Badia
Quadrimestre: 2n

Objectiu de I'assignatura:

Aprendre a utilitzar els diferents recursos lingiistics disponibles per fer missatges correctes,
efectius i adequats als objectius, al registre i al suport.

Temari:

1. Model textual predominant en els anuncis.- Caracteristiques dels anuncis descriptius,
explicatius, narratius, argumentatius i conversacionals.- El condicionament del suport.

2. El criteri d’adequacio linguistica i el significat afegit.- La seleccio6 del codi.- La seleccié de la
varietat linglistica.- La selecci6 del registre.- La mescla de codis, de varietats o de registres.

3. Les versions catalanes d'un original en una altra llengua.- Les quatre opcions:
estrangeritzacié, traducci6, adaptacio i creacié. -La interferéncia linglistica.- Principals
dificultats de la traducci6 d’un text publicitari.

4. La locucié de I'anunci.- La pronunciacio incorrecta.- La pronunciacié meticulosa i emfatica.-
La pronunciacio6 d'intencio retorica.- Les pauses, el ritme i I'entonacié.

5. Caracteristiques gramaticals.- Els fragments.- La frase simple: tipus segons la modalitat.-
Tipus de subjecte.- Tipus de verbs: temps i modes més usats.- Tipus de complements.- La
frase composta.- Tipologia de les frases coordinades i subordinades més habituals.

6. Caracteristiques léxiques.- Léxic corrent de significat positiu.-Neologismes de forma i de
significat.- Argot i vulgarismes.- Frases fetes i modismes.

7. La cohesio textual .- La referéncia exoforica i endoforica.- L'anafora sintactica, semantica i
pragmatica.- La connexio.

8. Les figures retoriques.- Els trops més utilitzats.- les figures de diccid, de construccio,
d’elocucié i d'estil.- Altres procediments retorics.
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Metodologia Docent

Teoria

Presentacio succinta d'un tema centrat en les estructures fonétiques, gramaticals o lexiques
més frequients en el llenguatge publicitari, i dels principals problemes que solen generar.

Practiques:

1. Exercicis d’analisi de la llengua d’anuncis orals i escrits, reconeixement de les estratégies
per arribar al receptors, de I'Us d'estructures genuines --estandard, col-loquials-- o interferides,
dels recursos retorics i dels problemes que planteja la traduccio.

2. Exercicis de traduccid d’anuncis i detectacio dels principals problemes en I'obtencié d'una
bona versio tenint en compte els condicionaments linguistics i pragmatics.

3. Elaboracid de textos publicitaris --amb imatge o sense--, seguint diferents models textuals i
de registre.



Sistema d’avaluacia.

S’obtindra l'avaluaci6 de I'assignatura mitjan¢ant:
1- dos exercicis parcials (4/10)

2- un treball (4/10)

3- les practiques a la classe (2/10)

L’'examen final es fara només en el cas que I'alumne no superi I'avaluacié continuada

Observacions:
Necessito una aula amb reproductor de video (amb comandament a distancia) i de DVD. Fa

anys que em toca una aula del "xalet" i és molt incomode haver-se d'enfilar en una cadira cada
vegada que engegues o atures el visionat d'un espot.

Dra. Anna M. Torrent
Coordinadora Unitat Filologia Catalana

Bellaterra (Cerdanyola del Valles), 6 de juliol de 2004



