CURSO ACADEMICO:2003-2004

I.licenciatura: PERIODISME CURS: 3ER
T:odi: 20729 (grups 01-02-51 i 52)
Assignatura: Produccio Periodistica
Tipus d'assignatura: Troncal
Nombre de Crédits: (3 de teoria + 2 de practica): 5
Professorat: Antoni Castel, Jaume Soriano, Manel Lopez

Semestre: segon quadrimestre

Objetivos

ura forma partc del tercer

a asignat ciclo ce aprencizate del
sistema de la comunicacidn perio dis ica y su conterido intenta gue en
~a aitima fase de la Licenciatura de Feriodismc el estudiante sntlienda
Yy sepa tcmar decisiones con una base tedrica suficiente, todo esto
dentrc del marcc =evolutivo del estudic de las ciencias de 1=z
comunicacién

Produccidén Pericdistice tiene por objetive el eszudio, e’
arélisis y la pra cz de los procescs de Toma ce decisicres soprs
vo_umenes de informacién. Y esto se hace a través del dor;r de las
“eorias gue estudian la c flgura i6r de los contenicos y las fcrmas,
los espacios y las r aciones teméiticas, lcs érbitcs v las

o n
jeraraguizaciones dentro de los diferentes medics.

Lz base de partida de esta asignatura es lz iat
recibida vor los estudiantes durante 1lcs cursos anterio
setting-functicn, news-macking, espiral del silercig,
experiencia personal. Lz estratecisz
seguimiento tedrico-practico del proceso de produc
racer —emarios de roticias vara rezl:
informativos de radio, informatives de televi
periccisticos cigitales.

Censiderarexmdos, pues, gqus laz produccién pericdis
tarea vpara universitarics cor. oficlo ¥ zutodidact
suficiente. Buena parte de nuestre labor a lo largo as e
rea’lzari a través de eqguipcs de zITrebalic gue TOmMETYén
ceguerias redacclones 1informativa ¥y &_gunos grupos de
codran  colaborar con la o2roduccién ce  la reviste EL
17rutcroma, de la CAB, y de otros medios.

Fricticas.

Las seslones practicas eszéan irigicas a el estudiante
llegue &z saber aplicar la teocria estudiada en l=z ce ceclsiones.
Se naran diarios, 1informativos audicwvisuales y/o croductos digiztales
en tiempc real

Es ccnvenilente insistir en =21 hechc de gue buena parte de las
précticas nan de ser rea.izadas por egulpcs guas TOomarén &
configuracidén de una redaccidn periodistica a vartir cel nivel de jefe




e seccidn hasta 1z ae suabdirectores. Ferc, al mismo tiemoc, habré
controles persoA ales para determirar niveles particulares.

Nos interesamcs y formentamcs 1la realizacidén de trabazjos qgue
afecten a diversas asignaturas de este curso, ahorrancc tiempo a 10s
estudiantes. La transversalidad serd unc de nuestros cbietivos
cocentes.

El contactc con clones profesionalizadas sera otrc de los

Como culminacidén, el estucdiante serd invitado =z realizar un
oroyecte de funcionamiento de una redaccidn dentrc del marce de un
ductec determinado y/o estudiaréd el proces de rproduccién de un

~
medio ccncreto, realizande una visita de 2¢ hcras.

Ocho estudiantes de cada grupc de la asignatura vodrér cotar a
formar parte de la redaccién de lea revista El Campus de _’autonoma,
revista oficial de la UAR3, vy que estid hecha desde la Facultat ds
ciéncies de la Comunicacid.

Evaluacidn

La evaluacldn seré oernanenvv, actmulative vy basada en las
diferentes précticas, ejerciclios de rescluciln de problemas tedriccs vy
trebejos de investigaCLOn. A final de curso se Zizard un examen

rea
final tedrico gque complementard las notas de .as précticas de aula.

En funcidn del calendario docente, las clases practicas tendrén
des parTes: la oprimera serd de reaiizacidn de un produczc
pericdistico; la segunda, autccritica cde la labcr realizada v
preparacién de la siguilente préctica.

Los estudiantes harédrn de periodista en la primere parte de cada
practica v analizaran lo realizadc ern la sigulente sesidn de trabajo.

TEMARIO

TEMA 1.

INTRODUCCION.

LA CONSTRUCCION [CE LA AGENDAR TEMATICA: ESTUDIC VY CxIT:
RUTINAS. D2ISCIPLINAS DESDE LAS QUE SE =& ERORDADC =L =

PRODUCCICN PERIODISTICA. gCOXO HACER UN E[DIARI CRMLTIVO D=
RADIO Y TV O UN PRODCCTO ERIODISTICO [LIGITAL? LA APORTACION DE
DIZZERENTES TEORICCS

2.1. De lz teoria del establecimiento de la zagenda teméticz & la
construccidn del temario.

_.2. Redundancias y repeticlones ern escenarics y ampitos

1.3. Convercionalismos en temas

1.4 Mitificacidn de personajes £ 1ns-.Tucliones e. estatus, a
guler se concede? Por qué?

1.5. Idealizacidn de uncs mcde_os calturales

2.6. La tecria del si_encic.

LT El marce cigital _a configurzcidén de unae nueve classe
sociel planetaria minoritaria

1.8 Posikles respuestas y zlternativas el rapel dei nuevc
“gatekeeper” por un periodismc demccratice, participative y ablerto



TEMA 2.
COMO SE HACE UNA AGENDA TEMATICA PERIODISTICA.
LA PAUTA, EL LANZADO, LA ESCALETA.

2.1. Dinamica de una redaccidén periodistica.
Prensa: el producto cada 24 horas.
Radio: el producto inmediato con voz.
TV: el producto casi inmediato con iméagenes.
Digitalismo: la instaneidad.
2.2. Anélisis de casos.
El Pais
La SER
TV3
La Estrella digital.
2.3. Elementos bésicos de la pauta y/o escaleta
La agenda de previsiones.
agenda personal
agenda de la seccidn
agenda del medio.
Distribucién del bloque publicitario.

tipologia de anuncios en prensa, radio, TV vy
digitalismo.
anuncios con espacio fijo/ anuncios de libre
disposicién.
los anuncios como corte de seccidn.
2.4. Condicionantes técnicos y de distribucidén: horarios de

entregas de paginas.
Prensa: impresién y distribucidn
radio
tv
digitalismo

TEMA 3.

PUBLICOS Y MODELOCS.

La realizacidén de un producto periodistico pasa por disefiar el modelo.
El conocimiento de los medios como base para una correcta produccidn
periodistica. El Publico: conocerlo, detectar sus nuevas necesidades,
descubrir sectores nuevos.

1. Los soportes.
2. El modelo como identificador del mercado.
3.2.1. Historia de la evolucidén de los modelos.
3.2.2. Tipologia de los modelos.
3.3. El mercado como condicionador del producto.
3.3.1. Publicos: deteccidn de estratos.
3.3.2. Nuevos sectores a incorporar.
3.3.3. Respuesta empresarial: Wan-press.
3.3.4. Respuesta profesional: abrir la agenda temdtica y renovar
las fuentes.
3.4. El producto como culminacidén de una estrategia.
3.5. Caracteristicas de la produccién televisiva segun los medios:
prensa, radio, tv.
3.7. Andlisis de casos nacionales e internacionales.

3.
3.

3.8 . La produccién periodistica ante el reto del periodismo
electrénico.
3.8.1. Tipologia:
a. MCM complementarios con el digitalismo.
b. Productos informativos digitales puros.
TEMA 4.
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I PARTE: EL PROCESO DE RECOGIDA

4.1. Determinacién de las vias de entrada de informacién: las
fuentes.
4.1.1. E1 valor de las fuentes y canales de informacién.
4.1.2. Tipologia:
a. Fuentes clésicas.
b. Fuentes renovadas y ampliadas: Internet.

4.1.2. Pluralidad es igual a democracia informativa.
4.1.3. Establecimiento de las fuentes para un modelo.
4.1.4. La agenda personal, la agenda del medio.
4.1.5. Internet y la agenda de fuentes:

portales.

buscadores.

enlaces (links).
las listas de debate: nuevas pistas informativas.
la oportunidad que ofrecen los “chats”

II PARTE: EL PROCESO DE LA PRODUCCION PERIODISTICA

4.2. La seleccidén de noticias: primer paso.
4.2.1. Propuestas de transparencia informativa.
4.2.2. La planificacién cientifica como base de trabajo.
4.2.3. El1 trabajo en equipo como solucidén frente a la
globalizacidén de la comunicacién.

4.3, Inclusidn y exclusidn: actia la decisiodn.
4.3.1. Lineas de trabajo para la incorporacidén de noticias.
4.3.2. Lineas de trabajo para excluir informaciones.

4.4. Jerarquizacién: el producto final.
4.4.1, Distribucién temporal vy espacial en funcidén del
modelo y de las noticias incluida.
4.4.2. La iconografia como propuesta Jjerarquizadora.

4.5. Estrategias de seleccidn en los productos digitales.
4.5.2. El1 hipertexto como referencia global.
4.5.3. Los enlaces orientativos y complementarios de la

informacidén.
4.5.4. E1 "feed-back" con el lector: la linea de correos
electrénicos como alimentador comunicacional.

TEMA 5.

LOS QUE TOMAN LAS DECISIONES ("GATEKEEPER") : DIRECTORES,
SUBDIRECTORES, REDACTORES JEFES, JEFES DE SECCION Y JEFES DE
ASIGNACIONES.

5.1. La figura del "gatekeeper" en la prensa de los EEUU.
5.2. Identificacidén del "gatekeeper" en la prensa catalana y
espafiola.
5.3. La organizacidén piramidal de una redaccidn convencional.
- tipologia directiva:
- editor / director/ subdirectores/ redactores jefes/
jefes de seccidn/ periodistas/ tecnoestructura.

5.3.1. Periodista especialista o temdtico.
El anclaje.
La ronda.
La camarilla.
Los pactos con las fuentes e instituciones.

5.3.2. Periodista de sala.
1. E1 control de las fuentes activas.
2. Deteccidn de las fuentes pasivas.
3. La verificacidn.
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4., La complementariedad con el especialista.

5.3.3. La red de corresponsales.
1. Como establecer una red de corresponsales.
2. Corresponsales de zona
3. Corresponsales en instituciones.
- ONU, CE, Casa Real (etc.)
4. Colaboradores
1. especializados.
2. generalistas.

5.3.4. Tecnoestructura informativa.
1. Jefes de sistemas y poder de decisidn.
2. Disefiadores y poder de decisidn.
3. RAnalisis de casos nacionales e internacionales.

5.3.5. Los jefes de atribuciones en los medios
audiovisuales.

1. Capacidad de modelar la agenda informativa.

2. Capacidad de organizar la redacciédn.

3. Analisis de casos

5.4. ¢Cuantos periodistas son necesarios en una redaccidn
convencional?

5.4.1. Analisis de ejemplos nacionales e internacionales.
5.5. Perfil de los periodistas en el Estado espafol.

TEMA 6.
Politicas Y ESTRATEGIAS PERIODISTICAS.

6.1. Escenarios y ambitos periodisticos (segun el medio)
6.1.1. Disefio de una estrategia democratizante.
Estatutos de redaccién.
Comités profesionales.
Sindicatos.
Consejos corporativos.
. Consejos ciudadanos.
Horarios de escenarios y de ambitos.
Despliegue del personal en escenarios y éambitos.
Estrategias organizativas.
5.4.1. Dindmicas perversas y burocratizadoras.
5.4.2. Replanteamiento tedrico.
6.5. Los equipos de cierre: la garantia y la urgencia.

o Oy DY
W N

PROGRAMA DE PRACTICAS

E1l programa de practicas consiste en:

A. Trabajo de laboratorio en las aulas inform&ticas. Realizacidén de
productos periodisticos en tiempo real y en funcidén del nivel de los
estudiantes y de las disponibilidades técnicas.
A.1. Trabajo con volumenes de noticias: toma de contacto
con el sistema 'y las fuentes para la produccidn
periodistica.
A.2. Organizacidén de equipos de redaccidn: reparto de
responsabilidades. .
A.3. Establecimiento de rutinas de produccidn: estrategias.
A.4. Disefio de modelos informativos: creacidén de modelos
dptimos.
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A.5. Creacién de productos informativos en tiempo real:
prédcticas diarias y proyecto de fin de curso.

A.6. Colaboracidén con la revista El Campus de 1’Autdnoma 1 oras
publicaciones.

B. Trabajos de campo.
B.1. Disefioc vy anadlisis de pautas y escaletas.
B.2. Realizacidédn de una Agenda Basica de Fuentes.
B.3. Anédlisis de modelos informativos.
B.4. Visita de estudios en un medio: 24 horas en la vida de un
producto informativo.

Las préacticas del blogue A se configuran como un proceso evolutivo y
se realizaradn durante las horas previstas en el calendario docente. EIl
autoandlisis se hard en clase.

Las practicas del blogue B se preparan particularmente por parte de
los grupos de trabajo (equipos de redaccién) y el resultado se
discutird en clase.
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REFERENCIES DE PAGINAS DIGITALES

Periodismo civico: web: dir.yahoo.com/news and media/journalism/civic.

Associacién Mundial de Diarios: web:wan-press.orqg (World Association
Newspapper) .

Estatut Marc de Redaccié de Catalunya/ Capgalera i Codis deontoldgics:
web: periodistes.org
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