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TEMA 1. EL PROGRAMA COMO UNIDAD PROGRAMATICA.

Concepto de programa.

Los programas y su relacion con los géneros radiofénicos. Alcance y limitaciones de
las clasificaciones clasicas de generos radiofonicos

Los programas informativos y los géneros informativos.

Epistemologia periodistica: explicar la “realidad”. Acepciones y usos del término
“realidad”.

Correspondencias y desajustes entre “verdad-mentira” y “objetivo-subjetivo”.

Los conceptos “hecho”, “interpretacion” y “opinion” en el periodismo radiofoénico.
Lo periodistico-informativo en la radio: perspectiva de emisor, perspectiva de
radioyente.

TEMA 2. LA PROGRAMACION RADIOFONICA.

Concepto de programacion: la relacién entre programas.

La empresa radiofénica como promotor de la programacion.

Los autores de la programacion: la estructura directiva de la emisora.

Los creadores/ejecutores de la programacién: radiofonistas o periodistas,
comunicadores, animadores, técnicos, ...

La organizacion de la produccion en radio: Servicios Informativos y Programas.
Produccion interna y externa.

Tipologia basica de los programas radiofénicos: Programas (Espacios) de Servicios
Informativos y Programas (Espacios) de Programas.

Relaciones entre los actores: Empresa, Directivos, Radiofonistas.

Tipologia de programaciones radiofonicas.

La programacion sin Programas: las radioférmulas.

Lo individual y lo colectivo en la autoria del Programa informativo.




TEMA 3. TIPOLOGIA DE PROGRAMAS INFORMATIVOS RADIOFONICOS.

B Evolucion y desarrollo de la informacion en la radio.

B Criterios para elaborar la tipologia de programas informativos: lo real-empirico
versus lo real-posible. Los contenidos tematicos como criterio clasificatorio.

B La propuesta de programas informativos radiofonicos de la asignatura.

TEMA 4. EL NOTICIARIO Y SUS RUTINAS PRODUCTIVAS.

B Un problema de vocabulario: denominaciones usuales del Noticiario.
B E| Noticiario como programa de referencia.

B El “Consejo de Redaccion” del Noticiario.

B La edicion del noticiario. Seleccidn, distribucion y presentacion.

W El editor-presentador y sus intervenciones (lo factual y lo opinativo).

TEMA LS. ESTRUCTURA'Y REALIZACION DEL NOTICIARIO.

Modelos de noticiario.

Las diferentes ediciones diarias.

La presentacion o apertura.

Los sumarios o titulares.

El tema de portada.

La distribucion por bloques.

Los géneros informativos usuales en el noticiario.
La realizacion: sintonias, pauta, guion.

El ritmo del noticiario.

TEMA 6. LA ACTUALIZACION DE LA INFORMACION DE ACTUALIDAD.

B Los Boletines Horarios como prolongacion de los noticiarios.
W E| flash informativo.

W Las radioférmulas informativas.

B Conceptos de actualizacion, actualidad e inmediatez.

TEMA 7. OTROS PROGRAMAS INFORMATIVOS.

W Programas de contenidos especificos: deportivos, economia, culturales,
cinematogréficos, etc.

W Las retransmisiones deportivas.

B Programas informativos semanales.

B Programas especiales o monogréficos informativos.

TEMA 8. PROGRAMAS INFORMATIVOS DE OPINION.



W Las tertulias radiofonicas.

B Los contertulios y el moderador.

B La agenda de temas de las tertulias.

W Otros programas de polémica: cara a cara, debate, mesa redonda.
B La opinion radiofénica en otros programas informativos.

TEMA 9. PROGRAMAS INFORMATIVOS DE GENERO MIXTO.

El magazine informativo o la informacidn que con voluntad de entretener.

La incidencia social de las “estrellas” en la radio espafiola actual.

El concepto de actualidad en el magazine.

Lo factual y lo opinativo: géeneros informativos radiofonicos mas usuales en el
magazine.

El colectivo que “fabrica” el magazine: el conductor, su equipo, sus colaboradores.
La tarea del productor en el magazine.

El humor con/sobre los temas de actualidad: ¢existe el periodista-bromista?

TEMA 10. PANORAMA EMPRESARIAL DE LA RADIO EN ESPANA Y
CATALUNYA.

B Principales empresas publicas y privadas.

W Las ofertas programaticas y sus audiencias.

B Las plantillas propias y los programas de productoras externas.
B Contratos laborales y contratos mercantiles.
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Sistema de evaluacion

Opcidn A: (para alumnos con asistencia continuada a clase)

La nota final sera la resultante de promediar la nota conseguida en el examen de los
contenidos tedricos de la asignatura con la otorgada por el profesor responsable de las
practicas sobre la base de la puntuacion obtenida por los alumnos en los ejercicios
practicos que se le propondran a lo largo del curso academico.

Es condicidon indispensable que tanto la nota de teoria como la de practicas sean como
minimo aprobado para realizar el promedio.

Opciodn B: (para quienes no usen la anterior)



En la fecha indicada en “La guia de I’estudiant” del curso, el alumno tendré que
realizar un examen tedrico y uno practico, con cuyos resultados se procederad como se
indica en la Opcidn A para obtener la nota final.

La segunda convocatoria se desarrollara en la forma fijada en la Opcién B.



