Nom de I'assignatura: Marqueting aplicat a la produccié cultural
Titulacié: Humanitats

Tipus d'assignatura: Optativa

Credits: 6

Descripci6/Objectius:

1

Descripcio/Objectius:

Al finalitzar el curs els alumnes coneixeran com s‘aplica les teories contemporanies del marketing a
la comercialitzacié de I'art i dels productes culturals (arts escéniques, audiovisuals, museus,
editorials, ...). També hauran desenvolupat les habilitats necessaries per realitzar una analisi
comercial y per prendre les decisions comercials adients al cas. S'utilitzara el pla comercial com a
model integrador de les parts que formen el curs: (1) analitzar el comportament dels consumidors
dels productes culturals, de la competéncia, i d'altres variables exdgenes que afecten al consum de
la cultura, (2) definir I'estrategia comercial, (3) decidir qué instruments comercials s'utilitzaran aixi
com les seves implicacions financeres, i (4) organitzar i controlar I'activitat comercial.

Temari:

1. El marketing i la comercialitzacié dels simbols que expressen la cultura.

Lanalisi del valor

2. Comportament del consumidor i del mercat de I'art i la cultura.

3. Segmentacié dels mercats.

L'eleccio del valor

4. L'estrategia comercial.

La creacio del valor

5. El producte cultural.

6. Preu i finangament.

L'entrega del valor

7. Sistemes de distribuci6 o accessibilitat al producte cultural.

La comunicacio del valor

8. La promocié a les empreses de produccié cultural.

Aspectes organitzatius i estratégics

9. El pla comercial a les empreses orientades al mercat de la produccié cultural.
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Informacio addicional: al campus virtual:

Sistema d’avaluaci6 :
Es realitzara una avaluacié continuada al llarg del curs. A tal efecte per cada alumne s‘avaluaran, al
menys, dos mini-casos o treballs basats en el retalls de premsa que s'utilitzaran al llarg del curs. La

ponderacié de la nota final sera la segiient: Examen final, 50%, notes dels treballs individuals: 50%.

1 SETMANA (febrer14,16) Que és el marketing, video sobre I'estereoplast
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2 SETMANA (F21,23) Discussid video, qué és el marketing i cas Anphitrion
3 SETMANA (F28, Marg 2) Planificacié comercial, el pla comercial

4 SETMANA (Marg7,9) El comportament del consumidor, cas Cincinatti

5 SETMANA (M14,16) El comportament del consumidor i Investigacié comercial, cas
sobre les pistes d'esqui

6 SETMANA (M30) Segmentacié de mercats, casos

7 SETMANA (Abril4,6) Estrategia i posicionament, casos

8 SETMANA (A11,13) Producte

9 SETMANA (A18,20) Producte i preu

10 SETMANA (A25,27) Preus

11 SETMANA (Maig 2, 4) Comunicacio

12 SETMANA (M9,11) Comunicacid i distribucid

13 SETMANA (M16,18) Distribucio

14 SETMANA (23,25) Dubtes i exercicis de revisio
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