Nom de I'assignatura: Mitjans i técniques de comunicacié audiovisual
Titulacié: Humanitats

Tipus d'assignatura: Optativa

Creédits: 6

Descripcié/Objectius:

L'Assignatura esta plantejada des de dos perspectives tedriques paral-leles i amb dos objectius complementaris: a)
Estimular una reflexio fonamentada al voltant de la influéncia dels mitjans de comunicacié audio-visual en la producci6
cultural i en els grans fenomens de masses i b) Desenvolupar un aprenentatge Gtil dels fonaments del llenguatge audio-
visual, tot treballant sobre la seva aplicacié practica en 'ambit professional de la gesti6 cultural.

El 1’5 credit practic estara centrat en l'analisi i el comentari de les il-lustracions sonores, visuals i audio-visual que
utilitzarem a moltes de les sessions de classe. Algunes d’aquestes sessions estaran dedicades exclusivament a I'analisi i
a la discussié de productes audio-visuals, o a la planificacié d”accions comunicatives” audio-visuals.

L'examen ddna 45 credits.

Dins de les possibilitats s'organitzaran visites docents a estudis de radio i televisid.

Temari:

. LA CONSTRUCCIO D'UNA CULTURA AUDIO-VISUAL

. UNIVERS REAL I UNIVERS AUDIO-VISUAL

. LLENGUATGE AUDIOVISUAL I NARRACIO. COMPONENTS DE LA IMATGE

. EL LLENGUATGE DE LA IMATGE

EL PAPER DE LA PUBLICITAT

. LA PRODUCCIO AUDIO-VISUAL ,

. LA DIMENSIO INDUSTRIAL DE LA COMUNICACIO AUDIOVISUAL

. LA INFLUENCIA SOBRE ELS GRANS MITJANS AUDIO-VISUALS )
. TECNIQUES DE COMPORTAMENT FRONT ELS MITJANS DE COMUNICACIO
10. LA INFORMACIO EN XARXA i

11. DRETS DE LES PERSONES USUARIES DELS MITJANS AUDIO-VISUALS

CONDUTDWN
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Sistema d’avaluacié:
Un sol examen escrit un cop finalitzada I'assignatura
TEMARI:

1. LA CONSTRUCCIO D'UNA CULTURA AUDIOVISUAL

1.1. El concepte de comunicacié de masses
1.2. El cinema

1.3. La radio

14.LaTV

1.5. Els productes audio-visuals “enllaunats”
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1.6. Els referents construits per la cultura audio-visual
2. UNIVERS REAL I UNIVERS AUDIO-VISUAL

2.1. La confusié entre realitat i informacio:

- 'efecte de versemblanca audio-visual

- la confusié entre documents audio-visuals i realitat
2.2. La nova construccié de la realitat
2.3. La confusi6 progressiva entre informacié i ficcid
2.4. La publicitat
2.5. La confusié progressiva entre ficci, informacié i publicitat
2.6. Analisis de casos concrets

3. LLENGUATGE AUDIOVISUAL I NARRACIO. COMPONENTS DE LA IMATGE

3.1. Concepte de pla: pla visual (accepcions) i pla sonor (accepcions)
3.2. Conceptes d'escena i de seqiiéncia: rol de so i rol de la imatge
3.3. Historia i discurs a I'univers audio-visual

3.4. Els subjectes: emissor, receptor, narrador, narratari i personatges
3.5. La temporalitat: temps real, temps diagétic i la relacié entre ells
3.6. L'espaialitat: espai real, espai visual i espai sonor

3.7. La narrativitzacié de la violéncia

4. EL LLENGUATGE DE LA IMATGE

4.1. Nivell instintiu

4.2. Nivell descriptiu

4.3. Nivell simbolic

4.4. La representacio de I'argument

4.5. Imatge-document. Imatge-simbol. Imatge-competicié

5. EL PAPER DE LA PUBLICITAT

5.1. Publicitat convencional

5.2. El patrocini

5.3. Interactivitat

5.4. Integracio

5.5. Hibideric

5.6. Directiva europea. Televisio sense fronteres

6. LA PRODUCCIO AUDIO-VISUAL

6.1. Infrastructura

- a radio

-aTVv

- per produccié de video
6.2. Les fases de producci6 de video

- idea

- guio

- enregistrament

- edicid

- sonoritzacié

- post-produccié

7. LA DIMENSIO INDUSTRIAL DE LA COMUNICACIO AUDIOVISUAL

7.1. Concepte de noticia

7.2. Criteris de noticiabilitat: espectacularitat, excepcionalitat

7.3. La transcendéncia dels models de classificacio i seleccié de la informacié
7.4. Les fonts d'informacio: eventuals, personals, institucions i industrials
7.5. Rutines productives, I'agenda

7.6. La concepcid de la informacié com una mercaderia més

8. LA INFLUENCIA SOBRE ELS GRAN MITJANS AUDIO-VISUALS

8.1. Creacio de noticies
8.2. Planificacié audio-visual dels esdeveniments culturals
8.3. El control de la informacio: inf. dimpacte i inf. de manteniment
8.4. Técniques de produccié d'informacié i accions comunicatives:
- Comunicats de “premsa”
- Rodes de “premsa”
- Dossiers i materials audio-visuals
- Oferta d’entrevistes
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9. TECNIQUES DE COMPORTAMENT FRONT ELS MITJANS DE COMUNICACIO

8.1. Comportament, vestuari i funcionalitat front a la TV
8.2. Técniques de redaccié i lectura per mitjans audio-visuals
8.3. La planificacié del discurs
- Super-estructura
- Macro-estructura
- Micro-estructura
8.4. El procés argumental
8.5. Técniques d'exposici6

10. LA INFORMACIO EN XARXA

10.1. Els mitjans de comunicacio i la xarxa
10.2. Caracteristiques de la informacié digital
10.3. Televisié interactiva i multimedialitat
10.4. Televisio i internet

10.5. Cable, satel'liti TDT

10.6. Marc regulador

11. DRETS DE LES PERSONES USUARIES DELS MITJANS AUDIO-VISUALS

11.1. Llibertat d’expressio a la xarxa

11.2. Noves tecnologies i igualtat d’oportunitats

11.3. Tecnologia de la informacid i privacitat

11.4. Proteccid internacional del menor

11.5. Dret a la informacio i a la proteccié dels valors constitucionals
11.6. Dret d'accés

11.7. Dret de reclamar
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