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Objectius de I’assignatura:

El proposit de I’assignatura és el de familiaritzar a estudiants de disciplines técniques amb el mén de I’empresa,
entorn en el que probablement desenvoluparan la seva futura vida professional. Qué determina I’existéncia deles
empreses, com s’organitzen, quines son les seves arees funcionals (financera, logistica, marketing...) i com es
relacionen entre elles, son algunes de les qiiestions basiques que s’estudiaran de manera introductoria, tenint en
compte les darreres aportacions que s’han produit en el camp de I’economia de I’empresa.

Assignatures que es recomana haver cursat préeviament:
No és necessari haver fet cap curs amb anterioritat.

Programa:

PART I: NATURALESA | ORGANITZACIO DE L’EMPRESA
Tema 1. Empresa vs. mercat.

Tema 2: Formes d’empresa.

Tema 3: La Societat Anonima.

PART II: L’ACTIVITAT FINANCERA DE L’EMPRESA
Tema 4: La funcio6 financera de I’empresa.

Tema 5: Els cicles financers.

Tema 6: Elements de matematica financera.

Tema 7: La inversi6 en I’empresa.

Tema 8: Finangament amb recursos propis.

Tema 9: Finangcament amb recursos aliens.

PART Ill: L’ACTIVITAT PRODUCTIVA DE L’EMPRESA
Tema 10: La funcié de produccio.

Tema 11: Els costos en I’empresa.

Tema 12: Produccid i productivitat.

Tema 13: La gestio6 d’inventaris.

PART IV: L’ACTIVITAT COMERCIAL DE L’EMPRESA.
Tema 14: L’estructura del mercat i I’activitat comercial de I’empresa.
Tema 15: Politica de producte.

Tema 16: Politica de preus.

Tema 17: Politica de distribucié.

Tema 18: Politica de promocio.

Sistema d’avaluacio:
Entrega de 4 practiques, una al final de cada part (5% cada una, total de 20%) i un examen final (80%).
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