HISTORIA DE LA PUBLICITAT | LES RELACIONS PUBLIQUES

Fitxa de I’assignatura

Identificacid
1. Nom de I’assignatura Historia de la Publicitat i les Relacions Publiques
2. Area: CAP Titulacio: Publicitat i Relacions Publiques
3. Tipus Troncal Obligatoria X Optativa
4. Credits (ECTS): 3
5. Codi: 20663

Descripcio

1.

Finalitats / proposits de la formacio: Coneixement historic i evolucio de I’expressid
publicitaria i de les relacions publiques des dels seus origens fins els nostres dies.

Analisi de les tendencies, corrents i manifestacions.

Maoduls, blocs, temes o apartats:

1.

10.

De la prehistoria de la publicitat a la invencio i desenvolupament de la
indUstria impressora moderna (1440-1600).

Els inicis de la premsa periodica i els anuncis per paraules (1600-1900).
La institucionalitzacio de I’activitat publicitaria (1900-1919). Europa i
Ameérica.

El naixement de la publicitat radiofonica (1920-1939). El periode bél-lic
(1936-1946). L’Us de la televisié com a mitja publicitari (1945-1960)
La societat de consum (1960-1972). La publicitat a la crisi economica
(1973-1980). La publicitat a I’era de les noves tecnologies (1980-2000)
Historia de les RR.PP. als Estats Units (I). Etapes historiques de les
RR.PP. Classificacio d’Edward L. Bernays.

Historia de les RR.PP. als Estats Units (11): Etapes historiques de les
RR.PP. Classificacié segons Scott M. Cutlip.

Historia de les RR.PP. als Estats Units (I11). Des dels origens a
I’estructura contemporania de les relacions publiques.

Historia de les RR.PP. als Estats Units (1V): El plantejament historic de
James E. Grunig i Todd Hunt.

Historia de les RR.PP. a Europa i en el context internacional. Principals
associacions (CERP, IPRA; IPR, PRSA; EUPRERA, ICO, Public
Relations Division de ’AEIMC, ICA, ALACAURP, IABC)

Historia de les RR.PP. a Europa i en el context internacional: Espanya i

Catalunya.
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4. Referéncies per estructurar el treball de I’alumne

o El professor orientara com cada alumne haura de desenvolupar la recerca

cronologica especifica de I’evoluci6 historia del fenomen de la publicitat

i les relacions publiques.

5. Competéncies a desenvolupar

Competencia

Indicador especific de la competencia

Cientifiques
(Analisi i sintesi)

Interpersonals
(Treball en equip)

Analitzar i sintetitzar la informacio.

Coneixer els principis basics de la publicitat i les relacions
publiques, de les relacions comercials, del marketing, de la
planificacié de mitjans, i de la gestid dels missatges persuasius.
Facilitar la interrelacié de I’alumne amb el seu entorn académic,
de treball i investigador.

Gestionar el temps de forma adequada.

Ser critic amb la seva feina i els resultats de I’entorn.

Autoaprenentatge Gestionar el temps disponible mitjancant la planificacio funcional
(Investigacio) de la propia activitat segons els objectius.
Desenvolupar habilitats de treball, estudi, investigacio, tant
personal com en equip.
Ser capag de resoldre problemes sota la pressio del temps.
Adaptar-se a noves situacions.
Tenir la capacitat i I’autoexigencia de fer la feina ben feta.
Avaluacié
Bloc/Apartat/tema | Pes Descripcio
Deltema lal 4 50% Coneixement historic del fenomen publicitari. Analisi
de les seves principals figures historiques al segle XIX
I XX, representatives de I’activitat professional,aixi
com I’estructuracié professional i creaci6 de les
agencies de publicitat i els seus serveis. Legislacio
publicitaria historica i desenvolupament de les seves
associacions professionals. Ranking d’agencies i
evolucid del negoci publicitari en I’ambit nacional i
________________________________________________ internacional: adquisicions i fusions. |
Del tema 5 al 10 50% Coneixement historic del fenomen de les relacions
publiques. Analisi de les seves principals figures
historiques al segle XIX i XX, i la manera com va
estructurar-se les competéncies i activitats propies de
les RR.PP. als seus inicis. Procedéncia dels seus
primers professionals i organitzacié de les agéncies de
________________________________________________ Relacions Publiques. Les primeres associacions |




professionals (individuals i gabinets/agencies) a Europa
i América. La seva practica professional i els codis
d’etica. L evolucid de I’activitat de relacions publiques
del segle XIX i XX.



Plantilla de I’assignatura

Contingut per
blocs tematics

Competéncies
escollides

Obijectius en
relacié a la
competéncia

Activitats docents (veure fitxes)

Hores destinades

Presencials

Dirigides

Autonomes

Professor Alumne

Activitats
d’Avaluacio
(veure
descriptor)




Temes 1 al 4

Analisi i sintesi
Treball en equip

Investigacio

Analitzar i
sintetitzar la
informacio.

Coneixer els
principis basics
de la publicitat i
de les relacions
publiques, de les
relacions
comercials, del
marketing, de la
planificacio de
mitjans, i de la
gestio dels
missatges
persuasius.

Facilitar la
interrelacié de
'alumne amb el
seu entorn
academic, de
treball i
investigador.

Gestionar de
forma adequada
el temps.

Ser critic amb la
seva feina i amb
els resultats del
seu entorn.

Gestionar el
temps disponible
mitjancant la
planificacio
funcional i
realista de la
propia activitat

Presentacié
Descripcio
sessions.
Sistema
avaluacio.
Horari de
despatx.
Constitucio de
Grups.

Lliurament de
material
academic
operatiu per al
desenvolupament
de l'assignatura:
apunts, matrius, i
explicacié del
portfoli.

Analisi de la
bibliografia.

Programacio
activitats
optatives.

Presentacio
treballs i tutories.

Visionat i analisi
de material grafic
i audiovisual
segles XIX i XX.

Visita
exposicions:
Ramon Casas,
Tolouse-
Lautrec,...

Treball en grup
d'analisi.

75

37,5

4,5,6,9,10




Temes del 5 al
10

Analisi i sintesi
Treball en equip

Investigacio

{dem anterior
bloc.

Lliurament de
material
académic
operatiu per al
desenvolupament
de l'assignatura:
apunts, matrius, i
explicacié del
portfoli.

Analisi de la
bibliografia.
Programacié
activitats
optatives.

Presentaci6
treballs i tutories

Visionat i analisi
de material grafic
i audiovisual
segles XIX i XX.

Assisténcia a
activitats propies
de les relacions
publiques:
seminaris,
conferéncies,
vinculades a la
matéria.

75

37,5

4,5,6,9,10




Fitxa d’activitat docent

1. Informacio respecte I’assignatura

Titol Historia de la publicitat i les relacions publiques

Tema modul o unitat: De I’1 al 4

Nom de I’activitat: Historia de la publicitat

N

. Descripci6 de I’activitat

1. Explicacio i objectius de I’activitat: 1,2,3, i 6. Coneixement historic del fenomen
publicitari.
= Metodologia: Individual X i grupal X
2. Tipus de recursos necessaris
o Documentacio: si
o0 Multimédia (Informatica, audiovisuals): si
o Sortides de camp: si
0 Altres: no
3. Periode i dates de presentacio: mensual

4. Avaluaci6: 6, 9.

Pes:! 6: 70%, i 9: 30%.

3. Distribucié de Competencies a desenvolupar (de les escollides per desenvolupar a
I"assignatura)?

= Analisi i sintesi: 30%

= Treball en equip:30%

= Investigacid: 40%

4. Objectius en relacié a la competéncia. (en funcié dels objectius de I’activitat i les
competéncies seleccionades

Obijectius en relacid a les competéncies.
Definir la prioritzacio dels objectius en funcid de les competéncies seleccionades .

! Pes de I'activitat en el total de I'avaluacié de I'assignatura
% Es recomana no més de 3 competéncies per tal de poder-les treballar i avaluar correctament.



= Analisi i sintesi: Capacitat d’analisi i sintesi per entendre la informaci6 obtinguda de
les diferents fonts historiques.

= Treball en equip: Els treballs caldra elaborar-los en grup aixi com la investigacio que
aquests requeriran, mitjancant la seva analisi i discussio.

» Investigacid: Cerca cientifica de les fonts historiques base de I’assignatura.

5. Indicadors d’observacié de les competéncies. (qué observar en I’avaluacio de cada
competéncia).

Competéncia | |ndicadors o descriptors de la competéncia

Analisi i sintesi | Analitzar i sintetitzar la informacié.
Coneixer els principis basics de la publicitat i les relacions publiques.

Treball en equip | Facilitar la interrelacié de I’alumne amb el seu entorn académic, de treball i
investigador.

Gestionar el temps de forma adequada.

Ser critic amb la seva feina i els resultats de I’entorn.

Investigacio Gestionar el temps disponible mitjancant la planificacié funcional de la
propia activitat segons els objectius.

Desenvolupar habilitats de treball, estudi, investigacid, tant personal com
en equip.

Ser capag de resoldre problemes sota la pressio del temps.

Adaptar-se a noves situacions.

Tenir la capacitat i I’autoexigencia de fer la feina ben feta.




6. Desglossament de les hores requerides per I’activitat®

Hores de preparacié (professor) L estimat | t. validat
» Buscaroidearlapractica _  8h_ |
= __Adaptar-la als objectius, seqiienciacio i adaptacio a I’assignatura___{8h. |
= Elaboracié de material (dossiers, bibliografia i referencies, etc.) 30 h.
pels alumnes i elaboracio per el propi docent.
= Avaluacio 60 h.
= Coordinaci6 entre professors 10 h
Hores d’'aula
= Exposicio i planificacio de I’exercici als alumnes 5h
= Classes dirigides 8h
= Tutories individual/grupal 17 h
= Exposicio final 1h.
= Debat / Seminari 3h.
Hores de treball dels alumnes
= Recerca d’informacio 15h.
= Planificacio del treball i del grup (si és el cas). 4h
= Estructuracio i execucid de I’activitat. 3h.
= Preparar I’avaluacio 2 h.
= Autoavaluacio 1h
= Elaborar el porfolio o carpeta de I’alumne. 15 h.

Activitats d’Avaluacio

= Tipus d’avaluacié (Exposicié oral, Treball escrit, Defensa 1lh

intergrupal)

7. Avaluacio vers els objectius establerts: compliment dels objectius marcats amb

aguesta activitat.
Molt Forca Poc

Observacions generals respecte el funcionament de I’activitat:

Gens

® Crédits ECTS: (hores d’aula + hores autonomes / 25 = X ECTS)







