Fitxes d” Assignatura - Quart Curs, Primer Semestre Titulacié Publicitat i RRPP

PSICOLOGIA DE LA PERCEPCIO

Fitxa de I’assignatura

Identificacid
1. Nom de I’assignatura: Psicologia de la Percepcio
2. Area: Psicologia Basica Titulacio: Publicitat i Relacions Publiques
3. Tipus Troncal Obligatoria Optativa X
4. Credits (ECTS): 4
5. Codi 20664

Descripcio

Finalitats / proposits de la formaci6: Que I’estudiant aprengui a identificar les
caracteristiques perceptives de les produccions publicitaries i les pugui utilitzar en la
creacio de materials publicitaris. Que I’estudiant aprengui la importancia de la

investigacié per a I’obtencié de dades i conclusions.

1. Moduls, blocs, temes o apartats:
Primera part: Psicologia de la Percepcio i Publicitat

T1. Introduccid: percepcio i publicitat
T2. Factors que influencien la percepci6 de la publicitat

Segona part: Avencos i Recerca en Psicologia de la Percepcio i Publicitat

T3. Bases de la investigacio en psicologia de la percepcio i publicitat
T4. Arees d’aplicacio de la recerca en psicologia de la percepcio i publicitat

Tercera part: La Publicitat que ens arriba a través dels sentits

T5. L’organitzacio i la construccid perceptiva visual: Estrategies d’exploracio perceptiva,
formes i il-lustracions, figura-fons, lleis de la gestalt, il-lusions perceptives, reconeixement
de patrons, constancies perceptives, claus pictoriques.

T6. La suggestio dels colors

T7. Els efectes auditius perceptius basics: la musica i els sons a la publicitat

T8. ¢Quina olor fa aquest anunci?

T9. La percepcid subliminar

T10. Moviment real o induit?

T11. La percepcio de la durada dels esdeveniments publicitaris: factor

2. Bibliografia comentada:
Matlin, M. i Foley, H. (1996). Sensacion y Percepcion. México: Prentice Hall.
Manual classic de la Psicologia de la percepcio.
Shiffman, H.R. (1997). La percepcion sensorial. México: Limusa.

Manual classic de la Psicologia de la Percepcio.
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Afafios, E. (1999). Psicologia de la atencion y de la percepcion. Guia de estudio y
evaluacion personalizada. Barcelona: Publicacions de la UAB. Edici¢ electronica en CD-
ROM

Apunts de Psicologia de la Percepci6 en hipertext. Conté un CD amb un programa
d’avaluacio personalitzada amb preguntes d’eleccié mdaltiple.

Carreras, P. y Afafios, E. (1998). Practiques de Percepcio visual. Barcelona: Publicacions
de la UAB.

Conté practiques de Psicologia de la Percepcio aplicades a la publicitat i a la
comunicacio audiovisual en general

Del Rio, P. (1997). Psicologia de la comunicacién audiovisual. Madrid: Sintesis.
Manual sobre elements de la psicologia i la publicitat

Dember, W. y Warm, J. (1990). Psicologia de la Percepcion. Madrid: Alianza Psicologia.
Manual classic de la Psicologia de la percepcio.

Duran, J. (1987). Psicologia de la publicidad. Barcelona: CEAC
Manual sobre elements de la psicologia i la publicitat

Guijarro, T. y Muela, C. (2003). La musica en publicitat. Madrid: Dossat.

Analitza amb exemples (CD) els efectes de la mdsica, la veu i el silenci en
publicitat.

Ledn, J.L. (1996). Los efetctos de la publicitat. Barcelona. Ariel.

Analitza els efectes de la publicitat sobre la condicié humana, I’economia de les
marques comercials, els efectes psicologics de la publicitat, els efectes
macroeconomics i els efectes sobre els nens, la cultura i sobre la imatge de I’home i
de la dona.

3. Referencies per estructurar el treball de I’alumne
L’assignatura es troba al Campus Virtual de la UAB. Aquesta intranet oferira un
complement a la metodologia docent, a la publicacié de materials, organitzacié dels
treballs, practiques, notes, noticies, etc.
També facilitara el contacte entre el/s professor/s i els seus estudiants a través del correu

electronic.

4. Competencies a desenvolupar

Competéncia Indicador especific de la competéncia
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Comunicacio

Cientific

Artistic i de la

Ser capag de portar a terme presentacions en public.

Ser capag de fer exposicions orals.

Saber comunicar dades complexes de manera senzilla a través
d’esquemes, grafics, etc.

Aplicar el métode cientific al descriure, analitzar, etc.

Aplicar la metodologia d’investigacio cientifica en aspectes
socials

Coneixer i saber aplicar els coneixements cientifics d’altres arees
(psicologia) per el millor coneixement de la publicitat
Obtenir la capacitat d’analisi o sintesi de la informacio.
Coneixer els principis basics d’estadistica.

Ressenyar les fonts bibliografiques de forma adequada.
Desenvolupar idees i conceptes en formes visuals i sonores.
Saber validar i verificar les idees, formes i conceptes.

creativitat
Coneéixer i aplicar el programari informatic relacionat amb la
Tecnologic creativitat.
Coneéixer i utilitzar el programari informatic relacionat amb la
gestid de la informacié.
Interpersonals Facilitar la interrelacio de I’alumne amb el seu entorn académic
de treball i investigador.
Saber gestionar de forma adequada el temps
Saber ser critic amb la seva feina i amb els resultats del seu
entorn
Tenir habilitat per treballar amb equips interdisciplinaris
"""""""""""""""""" Saber buscar les claus interpretatives de qualsevol fenomen
Sistemiques social, economic, productiu, etc.

Comprensié ecologica

Valors estétics

Comprendre que qualsevol fenomen huma és generat en el temps,
per agents, per relacions socials, etc....

Comprendre les interaccions entre el medi huma i les distintes
dimensions: economica, social, politica, etc. i el medi natural.
Ser capag d’aprendre a aprendre

Ser capag de posar a la practica els coneixements teorics

Ser capag d’adaptar-se a noves situacions

Tenir capacitat de dirigir i coordinar un treball

Tenir la capacitat de I’autoexigeéncia de la feina ben feta
Coneixer els valors socials vigents en cada moment per adequar
els missatges a aquests valors

Mostrar sensibilitat per tot tipus de manifestacio (verbal i no
verbal) com acci6é encaminada a tenir cura de la forma dels
missatges, procurant que generi un sentiment de bellesa.
Desenvolupar una sensibilitat estética per a resoldre i jutjar
problemes de comunicacio publicitaria.
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Poder gestionar el temps disponible...

Desenvolupament Desenvolupar les habilitat de treball, d’estudi, d’investigacid, tan
autoaprenentatge personal com d’equip.

Potenciar la capacitat critica...

Ser capag de tenir maduracio d’actituds con la flexibilitat, la
imaginacid, I’obertura a noves informacions, situacions i

metodologies.
Avaluacio
Bloc/Apartat/tema Pes Descripcid
Primera part: Psicologia
de la Percepcid i 5% 2) Informe de progrés
Publicitat
T1.
T2.
Segona part: Avencos i 10% 2) Informe de progreés
Recerca en Psicologia de 6) Valoracio d’informe parcial del grup
la Percepcid i Publicitat 6) Valoracio informe final del grup (treball)
T3.
T4.
Tercera part: La 85% 1) Prova inicial. Presentacio projecte

Publicitat que ens arriba
a través dels sentits

T5aTll

2) Informe de progreés (tutories)

3) Exercicis de procés (software)

6) Valoracid final del treball

7) Avaluacid per part dels companys
10) Autoavaluacio final de I’alumne
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Titulacié Publicitat i R

RPP

Plantilla de I’assignatura
Contingut per Competencies | Objectius en | Activitats docents (veure fitxes) Hores destinades Activitats
blocs tematics escollides relacio a la d’Avaluacio
competéncia |Presencials Dirigides Autonomes Professor Alumne (veure
descriptor)
T1. Introducci6: | Sistemiques Saber 1 2, 6.
percepcio i interpretar la
publicitat Comprensio publicitat a
ecologica través dels
T2. Factors que elements de la
influencien la| Valors morals | psicologia.
percepcié de la
publicitat Conéixer els
agents humans
i socials de la

publicitat.
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T3. Bases de la
investigacio  en
psicologia de la

percepcio i
publicitat

T4. Arees
d’aplicacié de la
recerca en
psicologia de la
percepcio i
publicitat

Cientific
Inerpersonal

Sistemiques

Coneixer les
arees
d’aplicacid i
recerca de la
Percepcio i
PPRR.

Diferenciar
una informe
cientific de la
informacié de
divulgacio.

Us software
especific

Coneixer els
elements d’un
informe
cientific

Aplicar els
elements de
I’informe
cientific

2,5 3

2,6
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T5.L’organitzacio
i la construccio
perceptiva visual

T6. La suggestid
dels colors

T7. Els efectes
auditius
perceptius basics

T8. ¢Quina olor
fa aquest anunci?

T9. La percepcid
subliminar

T10. Moviment

real o induit?
T11. La
percepcié de la
durada dels
esdeveniments
publicitaris

Comunicacio
Cientific

Artistic i de la
creativitat

Tecnologic
Iterpersonal
Sistemiques

Comprensid
ecologica

Valors morals

Valors estétics

Saber aplicar
les fases del
meétode
cientific en el
plantejament
d’una recerca.

Aplicar els
elements
teorics a la
recerca.

Saber
plantejar la
metodologia
cientifica per a
I’estudi de
camp

Saber
analitzar i
interpretar els
resultats

Comunicar els
resultats en
forma de
comunicacio
cientifica oral
i escrita

1,5

2,4

3,6,7

2,6,10
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Fitxa d’activitat docent

[EEN

N

L

Informacié respecte I’assignatura

Titol: Psicologia de la percepcio
Tema, modul o unitat. T3. Les il-lusions perceptives: Muller Lyer
Nom de I’activitat: Practica amb software

Descripcio de I’activitat

1. Explicacio i objectius de I’activitat: Comprovar I’efecte de la il-lusié de Maller-Lyer.
A partir del plantejament d’hipotesis, manipular alguns aspectes del disseny experimental
que permet el software. Analitzar els resultats. Reflexionar sobre les possibles causes i
aplicar els resultats a la Publicitat. Reflexionar sobre les seves possibles causes en relacié

amb el que coneixem del funcionament del sistema visual huma.

Metodologia: Individual X grupal
Tipus de recursos necessaris
o Documentacio
0 Multimédia (Informatica, audiovisuals): X
o Sortides de camp
0 Altres
Periode i dates de presentacio: Sessions 111 12
Avaluacio: Individual

Pes:! 5%

3.

Distribucio de Competéncies a desenvolupar (de les escollides per desenvolupar a

I”assignatura)?

4.

= Cientific
=  Comunicacié

Objectius en relacio a la competencia. (en funci6 dels objectius de I’activitat i les

competéncies seleccionades

Obijectius en relacié a les competéncies.

Definir la prioritzacié dels objectius en funcio de les competencies seleccionades .

A. Aplicar el métode cientific al descriure i analitzar hipotesis i variables

B. Conéixer i saber aplicar els coneixements cientifics d’altres arees (psicologia) per
el millor coneixement de la publicitat

C. Aplicar la metodologia d’investigacio cientifica als aspectes de la publicitat

D. Saber interpretar i generalitzar els resultats

! Pes de I’activitat en el total de I’avaluaci6 de I’assignatura
2 Es recomana no més de 3 competéncies per tal de poder-les treballar i avaluar correctament.
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4. Indicadors d’observacio de les competencies. (que observar en I’avaluacié de

cada competéncia).
- Plantejament de les hipotesis
- Analisis dels resultats

competencia

Indicadors o descriptors de la competencia

Cientific Informe de I’estudiant

Comunicacio Informe de I’estudiant

6. Desglossament de les hores requerides per I’activitat®

Hores de preparacio (professor)

t. estimat | t. validat

= Buscar o idear la practica

= Elaboracié de material (dossiers, bibliografia i referencies, etc.) 4
pels alumnes i elaboracio per el propi docent.
»  Avaluacio 3
= Coordinacio entre professors 2
= Altres
Hores presencials
= Exposicio i planificacio de I’exercici als alumnes
= Classes dirigides
= Tutories idividual/grupal
= Exposicio final
= Debat / Seminari
= Laboratori 6
= Altres (practiques)
Hores de treball dels alumnes
= Recerca d’informacio
= Planificacid del treball i del grup (si és el cas).
= Estructuracio i execucié de I’activitat.
= Preparar I’avaluacio 1
= Autoavaluacio
= Elaborar el porfolio o carpeta de I’alumne.
= Altres
Activitats d’Avaluaci6
= Tipus d’avaluaci6 (Exposici6 oral, Treball escrit, Defensa | Treball |

® Tipus d'activitats d’aprenentatge: 1)Estudi de la teoria a nivell individual, 2)Estudi de la teoria
realitzat en grup, 3)Preparacid i resolucio dels problemes de I’assignatura, 4)Preparaci6 de les
practiques i de la documentacio6 associada, 5)Tutories presencials amb el professor, 6)Tutories no
presencials (web, e-mail, etc), 7)Cerca de materials, llibres i/o documentacio diversa relacionada
amb I’assignatura, 8)Realitzaci6 d’altres treballs proposats pel professor de I’assignatura.
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intergrupal) lescrit |

7. Avaluacio vers els objectius establerts: compliment dels objectius marcats amb
aquesta activitat.

X Molt Forca Poc Gens

Observacions generals respecte el funcionament de I’activitat:
Fitxa d’activitat docent

1. Informacio respecte I’assignatura

= Titol: Psicologia de la percepcio

Tema, modul o unitat. Segona part: Avencos i Recerca en Psicologia de la Percepcio i
Publicitat

T3. Bases de la investigacio en psicologia de la percepcio i publicitat

T4. Arees d’aplicacio de la recerca en psicologia de la percepcid i publicitat

= Nom de I’activitat: Bases de la investigacio en Percepcio i Publicitat

2. Descripcio de I’activitat
1. Explicacio i objectius de I’activitat:
2. Metodologia: Individual grupal  x

5. Tipus de recursos necessaris
o Documentacio: X
o Multimédia (Informatica, audiovisuals)
o Sortides de camp: Biblioteca
0 Altres
6. Periode i dates de presentacio: Sessio 3,415
7. Avaluacid: Grupal. Presentacio i exposicié documentacio
Pes:* 10%

3. Distribucié de Competencies a desenvolupar (de les escollides per desenvolupar a
I"assignatura)°

= Cientific

= Sistemiques

= Interpersonals

4. Objectius en relacid a la competéncia. (en funcié dels objectius de I’activitat i les
competencies seleccionades

* Pes de Iactivitat en el total de I’avaluacié de I’assignatura
> Es recomana no més de 3 competéncies per tal de poder-les treballar i avaluar correctament.
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Obijectius en relacié a les competéncies.

Definir la prioritzacio dels objectius en funcio de les competencies seleccionades .

Coneixer les arees d’aplicacio i recerca de la Percepcié i PPRR.
Coneixer els elements d’un informe cientific
Diferenciar un informe cientific d’un informe de divulgacié

mooOw>

productiu, etc. a partir de les fonts de recerca existent.

Seleccionar la informacio en relacio a uns objectius i una tematica
Saber buscar les claus interpretatives de qualsevol fenomen social, economic,

F. Indicadors d’observacid de les competencies. (que observar en I’avaluacié de

cada competéncia).
- Informacio seleccionada (articles)
- Analisis de la informacid (articles)

- Relacio entre la informaci6 i el plantejament concret de la recerca.

competencia | |ndicadors o descriptors de la competéncia

Cientific Informe de I’estudiant

Sistemiques Aplicacid de les dades al treball de grup (recerca)

Interpersonals | Resultat, treball en equip, etc.

6. Desglossament de les hores requerides per I’activitat®

Hores de preparacié (professor) L. estimat | t. validat

» Buscaroidearlapractica | 2
_» __Adaptar-la als objectius, sequenciacio i adaptacié a I’assignatura 4 |
= Elaboracié de material (dossiers, bibliografia i referencies, etc.) 1

pels alumnes i elaboracio per el propi docent.

» Avaluacio 2

= Coordinaci6 entre professors 1

= Altres

Hores presencials

= Exposici6 i planificacid de I’exercici als alumnes 1

» Classes dirigides 2

® Tipus d'activitats d’aprenentatge: 1)Estudi de la teoria a nivell individual, 2)Estudi de la teoria
realitzat en grup, 3)Preparacid i resolucio dels problemes de I’assignatura, 4)Preparaci6 de les
practiques i de la documentacio6 associada, 5)Tutories presencials amb el professor, 6)Tutories no
presencials (web, e-mail, etc), 7)Cerca de materials, llibres i/o documentacio diversa relacionada
amb I’assignatura, 8)Realitzaci6 d’altres treballs proposats pel professor de I’assignatura.
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Tutories idividual/grupal

Exposicid final

= Debat / Seminari 3

= Laboratori

= Altres

Hores de treball dels alumnes

= Recerca d’informacio 4

= Planificacio del treball i del grup (si és el cas). 2

= Estructuracio i execucié de I’activitat. 2

= Preparar I’avaluacio 2

» Autoavaluacid

= Elaborar el porfolio o carpeta de I’alumne.

= Altres

Activitats d’Avaluacio

= Tipus d’avaluacio (Exposici6 oral, Treball escrit, Defensa Treball

intergrupal) escrit
Exposicio
oral

7. Avaluacio vers els objectius establerts: compliment dels objectius marcats amb

aquesta activitat.
X Molt Forca Poc

Observacions generals respecte el funcionament de I’activitat:

Gens
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