ESTRUCTURA DE L’ACTIVITAT PUBLICITARIA A ESP. | CAT.

Fitxa de I’assignatura

Identificacio

1.

L w N

Nom de I’assignatura Estructura de I’Activitat Publicitaria a Espanya i
Catalunya
Area CAP Titulaci6  Publicitat i Relacions Publiques

Tipus Troncal Obligatoria X Optativa
Credits (ECTS) 2
Codi 20673

Descripcio

Finalitats / proposits de la formacid: Estudi de I’estructura de I’activitat publicitaria
entesa no només com a un conjunt d’actes encaminats a la promocio de productes o
serveis, sind també, i preferentment, com un sistema constitutiu d’una inddstria, la

publicitaria, els productes o serveis de la qual es comercialitzen en un mercat propi,

el de la publicitat.

1. Moduls, blocs, temes o apartats:

1. Activitat publicitaria: concepte i estructura.

2. Laindustria espanyola de la publicitat i el seu mercat.

3. Lademanda publicitaria: concepte i categories. Analisi de I’estructura
espanyola de la demanda publicitaria.

4. L’oferta de publicitat: concepte i classes. Analisi de la oferta publicitaria
espanyola i catalana.

5. Lainstitucionalitzacio de I’activitat publicitaria en el mon: antecedents
remots francesos i anglosaxons.

6. La moderna estructura empresarial de I’activitat publicitaria en el mon.

7. L’estructura empresarial de I’activitat publicitaria a Espanya i Catalunya: la
seva evolucio i configuracio actual.

8. L’estructura professional de I’activitat publicitaria espanyola.

9. Les organitzacions professionals de la publicitat a Espanya i Catalunya.

10. Les organitzacions tripartites de la publicitat: Autocontrol de la Publicidad,
OJD, EGM,...

11. L estructura juridico-administrativa de I’activitat publicitaria a Espanya i
Catalunya.

12. Estructura cientifica de la publicitat espanyola.
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Paris, 1974.
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compensation methods. Association of National Advertisers, Inc. U.S.A., 1958.
Elliot, Blauche, B, A history of English advertising. Editorial Business Publications
Limited and Association with B.T. Batsfor Limited, London, 1972.
Gardner, Herbert, S, The advertising agency business. C Business Books, Chicago,
1989.
Greenberg, Jan, Advertising careers. Henry holt and Company, New York, 1987.
Horkheimer, M, La industria cultural (inclos en el llibre Industria cultural y sociedad de
masas). Monte Avila Editores, Caracas, 1969.
Infoadex, Estudio de la inversion publicitaria en Espafia — 2001. Infoadex S.A. Madrid,
2002.
Liria, Eduardo, Las relaciones anunciante-agencia. Ediciones Folio S.A., Barcelona,
1994,
Merton, Robert, Industria cultural y sociedad de masas. Monte Avila Editores, Caracas,
1969.
Perez Ruiz, M.A., Fundamentos de las estructuras de la publicidad. Sintesis, Madrid,
1969.
Sanchez Guzman, J.R., Teoria General del sistema publicitario. Editorial Forja,
Madrid, 1981.
Turner, E.S., The Shocking History of Advertising. Peguin Book, London, 1962-1965.

3. Referéncies per estructurar el treball de I’alumne: Preferentment seguir les
explicacions de classe.

4. Competéncies a desenvolupar

Competencia Indicador especific de la competencia

Sistemica Coneixement historic: com es va crear al llarg del temps

_________________________________ I’estructura publicitaria i com és larealitatactual.

Cientifica Coneixer els elements constitutius de la industria publicitaria i de
la seva disposicio en el tot.




Sistemica Coneixer el conjunt de lleis, organismes i forces socials,
Valors morals politiques i economiques que configuren i emmarquen la
industria publicitaria.

Avaluacid
Bloc/Apartat/tema Pes Descripcio
Avaluacio continua. 10% Coneixement de les explicacions de classe,
investigacions personals i contactes amb
directius d’institucions publicitaries.
Examen parcial alliberador | 50% Coneixement teoric.
de matéria.
Examen final. 40% Coneixement teoric.
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Fitxa d’activitat docent

1. Informacio respecte I’assignatura

Titol Estructura de I’Activitat Publicitaria a Espanya i Catalunya
Tema, modul o unitat
Nom de I’activitat Teoria

2. Descripcio de I’activitat

Explicacié i objectius de I’activitat: Coneixement de I’estructura de I’activitat
publicitaria com a conjunt d’una industria, els serveis de la qual es comercialitzen en el
mercat propi de la comunicacié publicitaria.

= Metodologia: Individual X grupal
1. Tipus de recursos necessaris
o Documentacié X
o Multimédia (Informatica, audiovisuals)
0 Sortides de camp
o Altres
2. Periode i dates de presentacid: Segons indica el diari de I’assignatura.
3. Avaluacio:

Pes:! 90%

3. Distribucié de Competéncies a desenvolupar (de les escollides per desenvolupar a
I"assignatura)?

= Cientifiques

= Sistémiques

= Valors morals

4. Objectius en relacid a la competéncia. (en funcié dels objectius de I’activitat i les
competéncies seleccionades).

Obijectius en relacié a les competéncies.

- Coneixement historic: com es va crear al llarg del temps I’estructura publicitaria i com
és la realitat actual.

- Coneixer els elements constitutius de la industria publicitaria i de la seva disposicio en
el tot.

- Coneixer el conjunt de lleis, organismes i forces socials, politiques i econdmiques que
configuren i emmarquen la industria publicitaria.

5. Indicadors d’observacio de les competencies. (que observar en I’avaluacio de cada
competencia).
competencia | Indicadors o descriptors de la competencia

! Pes de I’activitat en el total de I’avaluaci6 de I’assignatura
2 Es recomana no més de 3 competéncies per tal de poder-les treballar i avaluar correctament.




Cientifica Coneixer els principis basics de la publicitat, els seus elements constitutius

com a inddstria i la seva disposicio en el conjunt.

Sistemica Desenvolupar una visio socio-historica i economica de la inddstria

publicitaria a Espanya i Catalunya.

Valors morals | Congixer el conjunt de lleis, organismes, institucions i principis generals de

la indUstria publicitaria.

6. Desglossament de les hores requerides per I’activitat®

Hores de preparacié (professor) L estimat | t. validat

»_Buscaroidearlapractica 2 |
_» __Adaptar-la als objectius, sequenciacio i adaptacio a I’assignatura | 1
= Elaboracié de material (dossiers, bibliografia i referencies, etc.) 20

pels alumnes i elaboracio per el propi docent.

» Avaluacio 10

= Coordinacio entre professors 1

= Altres

Hores presencials

= Exposici6 i planificacid de I’exercici als alumnes 1

= Classes dirigides 2

= Tutories individual/grupal 2

= Exposicio final 3

= Debat / Seminari

= Laboratori

= Altres

Hores de treball dels alumnes

» Recerca d’informacio 5

= Planificacio del treball i del grup (si és el cas).

= Estructuracio i execucid de I’activitat. 7

= Preparar I’avaluacio 10

=  Autoavaluacié

= Elaborar el porfolio o carpeta de I’alumne.

= Altres

Activitats d’Avaluaci6

= Tipus d’avaluacié (Exposicié oral, Treball escrit, Defensa
intergrupal)

7. Avaluacio vers els objectius establerts: compliment dels objectius marcats amb

aquesta activitat.
X  Molt Forca Poc

Gens

® Tipus d'activitats d’aprenentatge: 1)Estudi de la teoria a nivell individual, 2)Estudi de la teoria
realitzat en grup, 3)Preparacid i resolucio dels problemes de I’assignatura, 4)Preparaci6 de les
practiques i de la documentacio6 associada, 5)Tutories presencials amb el professor, 6)Tutories no
presencials (web, e-mail, etc), 7)Cerca de materials, llibres i/o documentacio diversa relacionada
amb I’assignatura, 8)Realitzaci6 d’altres treballs proposats pel professor de I’assignatura.



Observacions generals respecte el funcionament de I’activitat:
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