Fitxes d” Assignatura - Primer Curs, Segon Semestre Titulacié Publicitat i RRPP

Codi: 20688

INTRODUCCIO CREATIVITAT PUBLICITARIA

Fitxa de I’assignatura

Identificacid
1. Nom de I’assignatura Introducci6 a la Creativitat Publicitaria
2. Area CAP Titulaci6 Publicitat i Relacions Publiques
3. Tipus Troncal Obligatoria X Optativa

4. Credits (ECTS): 8
Descripcio
Finalitats / proposits de la formacio: Adquisicié dels coneixements al voltant del camp
semantic de la creativitat i del pensament productiu, i la seva aplicacio en la
comunicacio publicitaria. Adquisicié del coneixements al voltant de la persona i el
procés creatiu. Adquisicio dels coneixements sobre els métodes creatius per a la ideacio
i adquisicio de les habilitats per a la seva aplicacio practica. Adquisicio dels
coneixements al voltant dels productes de la creativitat publicitaria.
Aquesta assignatura es relaciona directament amb les assignatures: processos i
técnicques creatives, estratégia creativa i laboratori de creativitat. | transversalment amb

les assignatures relacionades amb el disseny-direcci6 d’art i la redaccio.

El perfil pel qual prepara aquesta asignatura és el de creatiu, dissenyador i gestor de la

produccio.

1. Moduls, blocs, temes o apartats:
Bloc 01
. Crear es pensar
. Naturalesa del proceés creatiu

. La invenci6

1
2
3
4. Retorica i comunicacié persuasiva
5. Comportament i personalitat creativa
6. L actitud creativa

7. Aptituds i capacitats creatives

Bloc 02

8. Les fases del proces de creacid

9. La soluci6 de problemes

10. Els métodes del pensament creador
11. Models d’ideacio

Bloc 03
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12 Creativitat i comunicacio persuasiva

2. Bibliografia comentada:
o BANOS, Miguel (2001). Creatividad y publicidad. Madrid: Laberinto
Comunicacion.
o HERNANDEZ, Caridad (1999). Manual de creatividad publicitaria.
Madrid: Sintesis.
0 RICARTE, José Maria (1998). Creatividad y comunicacion persuasiva.
Barcelona; La aldea global.
0 YOUNG, J. W. (1982). Una técnica para producir ideas. Madrid:
Eresma.
0 Altres referéncies: Campus Virtual.
3. Referéncies per estructurar el treball de I’alumne
En el desenvolupament de I’assignatura es valorara:
o La preparacio (treball previ, recerca...)
o Desenvolupament (anal-lisi i sintesi)
o Qualitat de I’exercici (pensat i reflexionat, s’haura d’evitar la
improvitzacio)
o0 Presentacio (redacci, visual...)
o Acompliment del calendari establert.

Aquestes pautes pretenen: que els alumnes sapiguen en qué es basa la seva nota, i
que els professors, corregeixin de forma similar.
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4. Competéncies a desenvolupar

Competéncia

Indicador especific de la competéncia

Comunicacié oral i
escrita (expressio i
comprensio)

Cientific

Artistic i de la
creativitat

Interpersonals

Competencies
sistemiques

Valors estétics

Desenvolupament de
I’aprenentatge

i N S

Portar a terme presentacions en public.

Utilitzar Internet de forma fluida com a eina de treball

Ser capag de persuadir.

Comunicar conceptes i dades complexes de manera senzilla a

traves d’esquemes, grafics, etc.

Analitzar i sintetitzar la informacio.

Validar i verificar les idees, formes i conceptes.

Utilitzar tota mena de recursos tant formals (verbals, iconics,
digitals, etc.) com conceptuals

Coneixer els principis basics de la publicitat i de les relacions
publiques, de les relacions comercials, del marketing, de la
planificacié de mitjans, i de la gestid dels missatges
persuasivs.
Aplicar el pensament creatiu com a font de millora de
I’entorn mitjangant les representacions visuals, sonores o
d’altre mena i que son la representacio del mon.
Desenvolupar idees i conceptes en formes visuals o sonores.
Desenvolupar la imaginacid i el pensament productiu amb
originalitat, flexibilitat i fluidesa.

Generar gran quantitat d’idees per a resoldre problemes de
comunicacio persuasiva.

Facilitar la interrelacio de I’alumne amb el seu entorn
académic, de treball i investigador.

Gestionar de forma adequada el temps.

Reconeixer i respectar el punts de vista i opinions dels altres
membres de I’equip, i integrar-los en benefici dels resultats
del projecte.

Ser critic amb la seva feina i amb els resultats del seu entorn.

Desenvolupar una visio professional de la publicitat i de les
relacions publiques

Mostrar sensibilitat per tot tipus de manifestacio (verbal i no
verbal ) com accié encaminada a tenir cura de la forma del
missatges, procurant que generi un sentiment de bellesa.
Desenvolupar les capacitats empatiques i potenciar la
intel-ligéncia emocional per a la valoracio de situacions dels
objectes de I’entorn.

Desenvolupar una sensibilitat estetica per a resoldre i jutjar
problemes de comunicacio publicitaria i de les relacions
publiques.

Ser capag d’aprendre a aprendre.

Gestionar el temps disponible mitjangant la planificacio
funcional i realista de la propia activitat segons els objectius
assolibles i que representin un cert grau de repte personal.
Desenvolupar les habilitats de treball, d’estudi,
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d’investigacio, tant personal com en equip.

Tenir maduracio d’actituds com la flexibilitat, la imaginacid,
I’obertura a noves informacions, situacions i metodologies.
Ser capag¢ de resoldre problemes sota la pressié del temps.
Adaptar-se a noves situacions.

Tenir la capacitat i I’autoexigencia de fer la feina ben feta.

Avaluacio

Bloc/Apartat/tema | Pes Descripcio

1. Dossier teoric |30% Dossier teoric complementat per exercicis practics

_____ ipracic | |(temeslal?). ]
2. Mapes mentals | 20% Resum de dos temes que permet avaluar els
____________________________________________ coneixements adquirits (temes1a12) |
3. Recerca 10% Entrevista a un creatiu publicitari (temes 1 a 7)
cualitativa |
4. Treball de 20% Recerca al voltant del brief creatiu (tema 13)

recerca | ]
5. Campanya 20% Desenvolupament d’un peca grafica, “resum” de tots els

coneixements adquirits a I’assignatura (temes 8 a 13)
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12. Creativitat i
comunicacio
publicitaria

Sistemiques

de la creativitat
publicitaria

Contingut per | Competéncies |Objectiusen | Activitats docents (veure fitxes) Hores destinades Activitats
blocs tematics | escollides relacié a la d’Avaluacio
competéncia |Presencials Dirigides Autonomes Professor Alumne (veure
descriptor)
1. Crear és pensar Comunicatives Adquisici6 dels ®1,2,4,6 100 200 3,7,8
2. Naturalesa del Tractament i coneixements al 10 40
procés creatiu quantificacié de la voltant del camp
3. Lainvencié informaci6 semantic de la
4. Retorica i creativitat i del
comunicacio pensament productiu,
persuasiva i la seva aplicacit a la
comunicacio
publicitaria
Adaquisicio dels
coneixements dels 1,2,4,6 30 40 3,7,8
5. Comportament i Comunicatives conceptes al voltant
personalitat creativa | Interpersonal de la persona i del
6. L’actitud creativa procés creatiu
7. Aptituds i
capacitats creatives
8. Les fases del
procés de creacio
Adquisici6 dels
9. La soluci6 de coneixements dels 1,2,3,4,6 30 60 3,7,8
problemes Comunicatives metodes creatius per a
10. El métodes del Desenvolupament de la ideaci6 i adquisicio
pensament creador I’autoaprenentatge de destreses per a la
11. Models seva aplicacio
y: ., practica
d’ideacio
Adquisici6 dels
coneixements al
Comunicatives voltant dels productes | 1, 2, 4,6, 7 30 60 3,6%,7,8,9*
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Fitxa d’activitat docent

1. Informacio respecte I’assignatura

Titol: Introduccid a la Creativitat Publicitaria

Tema, modul o unitat: 1 a 2

Nom de I’activitat: Think small 1 i 2 (dossier pel portoflio)

2. Descripcio de I’activitat

Aplicacio del coneixements teorics en exercicis practics. Objectiu general: aprenentatge

de la teoria a través de la seva aplicacio practica.

* Metodologia: Individual x (en parella) grupal
2. Tipus de recursos necessaris
o Documentacio: dossier d’apunts, bibliografia...
o Multimédia (Informatica, audiovisuals): Internet (google I portals
espcialitzats)
o Sortides de camp: no.
o Altres: tutoria.
3. Periode i dates de presentacio: febrer-marg
Avaluacio: lectura dossier I correccié amb plantilla de notes. Pes:* 30% (amb els 4
tthink Small restants).

3. Distribucié de Competéncies a desenvolupar (de les escollides per desenvolupar a
I”assignatura)?

=  Comunicacio oral i escrita

= Cientific

= Artistic i de la creativitat

! Pes de I'activitat en el total de I'avaluacié de I'assignatura
% Es recomana no més de 3 competéncies per tal de poder-les treballar i avaluar correctament.
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4. Objectius en relacié a la competéncia. (en funcié dels objectius de I’activitat i les

competéncies seleccionades

Obijectius en relacio a les competencies.

Definir la prioritzacio dels objectius en funcid de les competéncies seleccionades .

= A Coneixer el camp semantic de la creativitat i la seva aplicacié en la comunicacio

publicitaria.
= B Coneéixer el proces i la persona creativa
= C Coneixer els metodes creatius per a la ideacio
= D Coneixer els productes de la creativitat publicitaria

5. Indicadors d’observacio de les competencies. (que observar en I’avaluacio6 de cada

competéncia).

competencia | Indicadors o descriptors de la competéncia

Comunicacio oral i e Portar a terme presentacions en public.
escrita (expressio i e Utilitzar Internet de forma fluida com a eina de treball
comprensio) e Ser capag de persuadir.
e Comunicar conceptes i dades complexes de manera senzilla a través d’esquemes,
grafics, etc.
Cientific e Analitzar i sintetitzar la informacio.

e Validar i verificar les idees, formes i conceptes.

conceptuals

dels missatges persuasius.

e  Utilitzar tota mena de recursos tant formals (verbals, iconics, digitals, etc.) com

e Coneixer els principis basics de la publicitat i de les relacions publiques, de les
relacions comercials, del marketing, de la planificaci6 de mitjans, i de la gestio

Artistic i de la e  Aplicar el pensament creatiu com a font de millora de I’entorn mitjancant les
creativitat representacions visuals, sonores o d’altre mena i que son la representacio del
mon.

i fluidesa.

persuassiva

e Desenvolupar idees i conceptes en formes visuals o sonores.
e Desenvolupar la imaginacio i el pensament productiu amb originalitat, flexibilitat

e  Generar gran quantitat d’idees per a resoldre problemes de comunicacio

6. Desglossament de les hores requerides per I’activitat®

Hores de preparacié (professor) testimat | t. validat
* Buscaroidear lapractica 2 |
= Adaptar-la als objectius, segiienciacio i adaptacio a I’assignatura |3 |
= Elaboracid de material (dossiers, bibliografia i referéncies, etc.) 20
pels alumnes i elaboracio per el propi docent.
= Avaluacio 15

® Crédits ECTS: (hores d’aula + hores autdonomes / 25 = X ECTS)
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= Coordinaci6 entre professors |1

Hores d’'aula

= Exposici6 i planificacié de I’exercici als alumnes 0

= (Classes dirigides 1

= Tutories idividual/grupal 50

= Exposicio final 0

= Debat / Seminari 0

Hores de treball dels alumnes

» Recerca d’informacio 8

= Planificacio del treball i del grup (si és el cas). 2

= Estructuracio i execucid de I’activitat. 5

= Preparar I’avaluacio 0

» Autoavaluacié 0

= Elaborar el porfolio o carpeta de I’alumne. 5
Activitats d’Avaluacio

= Tipus d’avaluacié (Exposicié oral, Treball escrit, Defensa Treball

intergrupal) escrit |

exposicio

7. Avaluacio vers els objectius establerts: compliment dels objectius marcats amb

aquesta activitat.
X Molt Forca Poc

Observacions generals respecte el funcionament de I’activitat:

Gens

Tot ok.
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Fitxa d’activitat docent

1. Informacio respecte I’assignatura

Titol: Introduccid a la Creativitat Publicitaria

Tema, modul o unitat: 5,6, 718

Nom de I’activitat: Entrevista a un creatiu

2. Descripcio de I’activitat

Entrevista a un creatiu. Objectiu general: coneixer la persona creativa a través d’una

recerca cualitativa.

* Metodologia: Individual x (en parella) grupal
4. Tipus de recursos necessaris
o Documentacio: dossier d’apunts, bilbiografia...
o Multimedia (Informatica, audiovisuals): internet (google i portals
espcialitzats)
o Sortides de camp: si.
o Altres: tutoria.
5. Periode i dates de presentacio: abril-maig
Avaluacid: presentacio a la classe dels resultats. Pes:* 10%

3. Distribucié de Competéncies a desenvolupar (de les escollides per desenvolupar a
I”assignatura)®

= Comunicaci6 oral i escrita (expressio i comprensio)

= Cientific

= Interpersonals

4. Objectius en relacid a la competéncia. (en funcié dels objectius de I’activitat i les
competéncies seleccionades

Objectius en relaci6 a les competéncies.
Definir la prioritzacio dels objectius en funcio de les competencies seleccionades .

* Pes de I'activitat en el total de I'avaluacié de I'assignatura
® Es recomana no més de 3 competéncies per tal de poder-les treballar i avaluar correctament.
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= A Coneixer el camp semantic de la creativitat i la seva aplicaci6 en la comunicacio

publicitaria.

= B Conéixer el procés, el producte, I’entorn i especialment la persona creativa
= C Aprendre a través de la recerca personal.

5. Indicadors d’observacio de les competencies. (que observar en I’avaluacio6 de cada

competéncia).

competencia

Indicadors o descriptors de la competencia

Comunicacio oral i
escrita (expressio i
comprensio)

Portar a terme presentacions en public.

Utilitzar Internet de forma fluida com a eina de treball

Ser capag¢ de persuadir.

Comunicar conceptes i dades complexes de manera senzilla a través d’esquemes,
grafics, etc.

Cientific

Analitzar i sintetitzar la informacio.

Validar i verificar les idees, formes i conceptes.

Utilitzar tota mena de recursos tant formals (verbals, iconics, digitals, etc.) com
conceptuals

Coneixer els principis basics de la publicitat i de les relacions publiques, de les
relacions comercials, del marketing, de la planificaci6 de mitjans, i de la gestio
dels missatges persuasius.

Interpersonals

Facilitar la interrelacié de I’alumne amb el seu entorn academic, de treball i
investigador.

Gestionar de forma adequada el temps.

Reconéixer i respectar el punts de vista i opinions dels altres membres de I’equip,
i integrar-los en benefici dels resultats del projecte.

Ser critic amb la seva feina i amb els resultats del seu entorn.

6. Desglossament de les hores requerides per I’activitat®

Hores de preparacio (professor)

t. estimat | t. validat

- __Buscaroidearlapractica )1 |
= Adaptar-la als objectius, seqUenciacio i adaptaci¢ a I’assignatura 2 |
= Elaboracié de material (dossiers, bibliografia i referencies, etc.) 1

pels alumnes i elaboracio per el propi docent.

= Avaluacio 15

= Coordinaci6 entre professors 2

Hores d’'aula

= Exposicio i planificacio de I’exercici als alumnes 1

= (Classes dirigides 1

= Tutories individual/grupal 3

= Exposicio final 2

= Debat/ Seminari 0

® Crédits ECTS: (hores d’aula + hores autonomes / 25 = X ECTS)
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Hores de treball dels alumnes

» Recerca d’informacio 3

= Planificacio del treball i del grup (si és el cas). 1

= Estructuracio i execucid de I’activitat. 10

= Preparar I’avaluacio 1

= Autoavaluacio 0

= Elaborar el porfolio o carpeta de I’alumne. 1

Activitats d’Avaluacio

= Tipus d’avaluacié (Exposicié oral, Treball escrit, Defensa Treball

intergrupal) recerca i
exposicio
oral

7. Avaluacio vers els objectius establerts: compliment dels objectius marcats amb
aquesta activitat.

X Molt Forca Poc Gens

Observacions generals respecte el funcionament de I’activitat:
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