CURSO ACADEMICO: 2006-2007

LICENCIATURA: Periodismo CURSQ: 2°
Cédigo: 20689

Asignatura: Teorias de la comunicacién |

Tipo de asignatura: Tr

N® de créditos: 5 (4 tednicos + 1 practico)

Cuatrimestre: 1°

OBJETIVOS DE LA ASIGNATURA:

a) Explicar los elementos fundamentales del estudio de la comumcacion social y
contextualizarlos en ¢l marco politico, social, economico y cultural.
b) Favorecer la reflexién critica sobre el papel de los medios de comunicacién en la
sociedad.
¢) Crear conjuntamente, en el aula, los instrumentos apropiados de reflexién sobre la
realidad de los medios, la realidad social y las tareas de los profesionales de la
comunicacién en la actuahdad.
TEMARIQO:
. La pluridisciplinariedad en ¢l estudio de la comunicacidn.
1.1.La comuntcacién como objeto de estudio.
1.2 1.a aportacion de las ciencias sociales y humanas.
1.3.E! surgimiento de los medios de comunicacién y los imctos de la myestigacion
en comunicacion de masas.
| .4 Caracteristicas actuales del campo de la investigacién en comunicacion.
2. El paradigma estructural-funcionalista,
2.1.Definicion de Ja relacion sociedad/medios.
2.2.Lainvestigacién administrada en Estados Unidos.
2.3.Las teorias sobre los efectos limitados.
2.4.Crisis del paradigma.
3. La perspecliva interpretativa.
3.1.Aportaciones de la Escuela de Chicago. ¢l interaccionisimo simbéhco v la
etnometodologia.
3.2.La influencia de los medios de comunicacion en la construccion social de la
realidad, efectos a largo plazo
3.3.Produccién, contentdos y recepcion en la construccion social de la realidad.
4. l.a perspectiva critica.
4.1 LaEscuela de [rankfurt y 1a teorizacion sobre la imdustria cultural
4.2. Teorias culturales sobre los medios de comunicacion.
4.3. La industria de Jos medios v el imperialismo cultural,
4.4, Los Cultural Studies: objetos de estudio v perspectiva de analisis,
5. Perspectivas teoricas contemporayeas sobre fa comunicacion

5.1. Sociedad de la informacién, sociedad de Ja comunicacion. sociedad del
conocimento.

5.2. Mundializacion de la comunicacion y de la cultura.

5.3, Comunicacion v desarrollo sostenible,
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METODOLOGIA DOCENTE:

a) Clases tedricas.
b) Clases practicas integradas a la teoria: lecturas, discusiones y rescfias de textos.
¢) Tutorias

SISTEMA DE EVALUACION:

Examen final

OBSERVACIONES:

Cafén y ordenador, aulas adecuadas al namero de alumnos.

Bellaierra, 23 de junio de 2006 Firma del Director de Departamento




