Fitxes d” Assignatura - Primer Curs, Primer Semestre Titulacié Publicitat i RRPP

MOVIMENTS ESTETICS MODERNS | PUBLICITARIS

Codi: 20691

Fitxa de I’assignatura

Identificacid
1. Nom de I’assignatura: Moviments Estetics Moderns i Publicitaris
2. Area: Art  Titulacio: Publicitat i Relacions Publiques
3. Tipus Troncal Obligatoria X Optativa
4. Credits (ECTS): 3
5. Codi: 20691
Descripcio

Finalitats / proposits de la formacio

Aportar elements de reflexié i valors de tipus humanistic per tal de que I’alumne
tingui una visié més amplia de la professio, més enlla dels aspectes estrictament
técnics.

Familiaritzar a I’alumne en determinats fenomens vinculats amb la publicitat:
disseny, art contemporani.

Aportar pautes de lectura a la imatge.

1. Moduls, blocs, temes o apartats:
2. Bibliografia comentada:
3. Referéncies per estructurar el treball de I’alumne
4. Competéncies a desenvolupar
Camp de Indicador especific de la competéncia
Competencies
2 Cientific 8,10, 15
3Acrtistic i de la 19,21
creativitat
6 Competencies 35, 36, 39

Sistematiques

8 Valors estetics 44, 45 46
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Avaluacid

Bloc/Apartat/tema | Pes Descripcio

Analisi formal 45% de la Prendre consciéncia de la imatge com a fet comunicatiu
d’imatges nota final i els seus mecanismes.

Analisi de textos | 30% de la Relacionar “alta cultura” amb publicitat. Dignificar la

nota final publicitat com a fet cultural.
Andlisid’un  [25%dela | Prendre consciéncia de carrer com un entramat de signes |
carrer nota final i la importancia de la publicitat per a definir el paisatge

urba.
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Plantilla de I’assignatura

Contingut per | Competencies |Objectiusen | Activitats docents (veure fitxes) Hores destinades Activitats
blocs tematics |escollides relacié a la d’Avaluacio
competencia | Presencials Dirigides Autonomes Professor Alumne (veure
descriptor)
1. Introducci6 a | 1.Cientific Prendre 1,2,7 1,2,7 6,7 Més de 20 Unes 19 hores |2,3,4,7,
I’analisi 2. Artistic i de | consciéncia de hores, deixant
d’imatges la creativitat la imatge com a banda la
3Competéncies |un fet preparacio
sistematiques | comunicatiu n
8 Valors
estetics
2. Origens i 1.Cientific Coneixement [1,2,7 1,2,7 6,7 Més de 20 Entre 15119 |2,3,4,7
fonaments de la | 2. Artistic i de |dels principis hores, deixant | hores
imatge i cultura | la creativitat de la publicitat a banda la
de masses. 3Competéncies preparacio
(disseny, sistematiques
premsa 8 Valors
il-lustrada, estetics
cartellisme,
fotografia, etc)
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3. 1.Cientific Entendre la 1,2,7 1,2,7 6,7 Més de 20 Unes 19 hores |2,3,4,7
Experimentacio | 2. Artistic i de | publicitat com hores, deixant

i publicitat la creativitat un fet cultural. a banda la

(recorregut per | 3Competéncies preparacio

I’art sistematiques

d’avantguarda |8 Valors

tot cercant el estetics

vincle amb la

publicitat)

4 Experiéncies |1.Cientific Contribucions |1,2,7 1,27 3,6,7 Més de 20 Unes 19 hores |2,3,4,6
artistiques 2. Artistic i de | de la publicitat hores, deixant

relacionades la creativitat alaalta de banda la

amb la 3Competencies |cultura preparacio

publicitat (Pop |sistematiques

art, Robert 8 Valors

Venturi, etc) estetics
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Fitxa de I’assignatura
Recursos per a complimentar-la

Identificacio
1. Nom de I’assignatura: Moviments Estétics Moderns i Publicitaris
2. Area: Art Titulacio: Publicitat i Relacions Publiques
3. Tipus Troncal Obligatoria X Optativa

4. Credits (ECTS): 75
Descripcio

- Es pretén aportar elements de reflexid i valors de tipus humanistic per tal de que
I’alumne tingui una visié més amplia de la professio, més enlla dels aspectes
estrictament técnics. D’altra banda es pretén de capacitar I’alumne a la lectura de la

imatge i familiaritzar-lo amb fenomens com el disseny, I’art contemporani, etc.

1. Moduls, blocs, temes o apartats (que estructuren i organitzen el desenvolupament
dels continguts de la materia):

1. INTRODUCCIO A LA LECTURA DE LA IMATGE
1.1 La imatge com fet comunicatiu. Elements d’analisi.

2. FONAMENTS DEL LA CULTURA DE MASSES
2.1. La cultura de masses. L’obra Unica i I’obra seriada

2.2. Nocidé de disseny: practica projectual, correctiu i dimensié simbolica. Classificacio dels
objectes.

2.3. El disseny grafic L'origen de I'anunci. El cartell. EI naixement del cartellisme modern.

2.4. La tipografia com a estratégia comunicativa. Classificacid. La lletra entre la imatge i el text.
La nova tipografia. La revista il-lustrada

2.5 La fotografia i el naixement de la fotografia publicitaria
3. EXPERIMENTACIO, PUBLICITAT | AVANTGUARDA

3.1. La noci6 d'avantguarda. Els primers moviments d'avantguarda. Aspectes sociologics. EI mercat
de l'art.

3.2. L'expressionisme i un nou concepte de bellesa
3.3.. Cubisme i el nou concepte d’imatge publicitaria.
3.4 Futurisme. Les paraules en llibertat. Disseny i publicitat. F. Depero

3.5. Duchamp. Dadaisme. Tipografia. Kurt Schwitters. El fotomuntatge. John Heartfield
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3.6. Neoplasticisme i un nou concepte de forma i la seva adaptacid al disseny i a la producci’o
seriada.

3.7.Els moviments d'avantguarda a la URSS. Tipografia, cartellisme i fotografia. El Lissitzky. A.
Rodchenco. G. Klucis.

3.8.. El moviment surrealista.
4. PUBLICITAT | ALTA CULTURA
4.1 Larecerca visual després de la Segona Guerra Mundial. Especial referéncia al Pop art

4.2. Arquitectura i publicitat: Robert Venturi

2. Bibliografia comentada:
1.- Obres que resumeixen I’esperit de I’assignatura i d’on s’ha inspirat el programa

AAVV. Art & Pub 1890-1990. Centre Georges Pompidou. Paris. 1990.

Varnedoe, K. i Gopnik, A: High & low : modern art : popular culture ; New York. The
Museum of Modern Art, 1991

Ramirez, J.A.: Medios de masas e historia del arte. Madrid. Ediciones Catedra. 1992

2.- Per introduir-se al mon de les avantguardes. Es recomanen textos de creadors i
protagonistes de I’avantguarda, fonamentals per comprendre aquest fenomen. Com a
introduccio previa i per comencar s’aconsella De Micheli que és un manual forca clar

KANDINSKY, W. : De lo espiritual en el arte. Barcelona. Barral editores. 1978.

AAVV. Escritos de arte de vanguardia 1900-1945. Madrid. Itsmo. 1999

DE MICHELI, Mario : Las vangquardias artisticas del siglo XX. Madrid. Alianza. 1979.

3. Com a introduccio a la lectura de la imatge hi ha el segient llibre que es una obra
fonamental sobre el tema:

ARNHEIM, R. Arte y percepcién visual. Madrid. Alianza editorial. 1993

4.- Manuals o primeres introduccions al mén del disseny

CAMPI i VALLS, Isabel : Historia del disseny industrial. Barcelona. Edicions 62. 1987

SATUE, Enric : El disefo grafico desde los origenes hasta nuestros dias. Madrid. Alianza
forma 1988.



http://www.babel.uab.es/cgi-bin/gateway?searchtype=title&conf=080000++++++++++++++&searcharg=High+%26+low+:+modern+art+:+popular+cultur
http://www.babel.uab.es/cgi-bin/gateway?searchtype=title&conf=080000++++++++++++++&searcharg=High+%26+low+:+modern+art+:+popular+cultur
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Fitxa d’activitat docent

[EEN

. Informacid respecte I’assignatura

Titol Moviments Estétics Moderns i Publicitaris
Tema, modul o unitat Analisi formal d’imatges
Nom de I’activitat Analisi formal d’imatges

N

. Descripci6 de I’activitat

=

Explicacié i objectius de I’activitat:

1. Prendre consciencia de la imatge com a fet comunicatiu i els seus mecanismes,
tot i que la imatge no és pot reduir a una ciencia exacta i que els analisi formals
és una aproximacio molt fragmentaria

Capacitar a I’alumne per dialogar amb les imatges

3. Facilitar a I’alumne un instrumental d’analisi

o

Metodologia: Individual X grupal X
Tipus de recursos necessaris
o0 Documentacio
o Multimédia (Informatica, audiovisuals)
o Sortides de camp
X Altres: reproduccions de pintures, cartells, fotografies, caratules,
Periode i dates de presentacio: el treball es realitzaria al primer quart del curs__
Avaluacié: exercicis d’analisi de procés i valoracio final
Pes:45% del curs®

N

P w

3. Distribucié de Competencies a desenvolupar (de les escollides per desenvolupar a
I”assignatura)®

= Valors estetics............

= Artistic i de la creativitat

= Cientific.....cccoovevennnnn.

4. Objectius en relacid a la competéncia. (en funcié dels objectius de I’activitat i les
competencies seleccionades

Obijectius en relacid a les competéncies.
Definir la prioritzacio dels objectius en funcid de les competéncies seleccionades .

= A Mostrar sensibilitat per manifestacions visuals encaminada a tenir cura de la forma
dels missatges publicitaris

» B Desenvolupar una sensibilitat estetica per resoldre i jutjar problemes de
comunicacio publicitaria

= C Aplicar un metode per analitzar, diagnosticar, etc. imatges publicitaries

= D Desenvolupar la imaginacio i e pensament productiu amb originalitat, flexibilitat ,
etc.

5. Indicadors d’observacié de les competéncies. (qué observar en I’avaluacio de cada
competéncia).

! Pes de I"activitat en el total de I’avaluacié de I’assignatura
2 Es recomana no més de 3 competéncies per tal de poder-les treballar i avaluar correctament.
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competencia Indicadors o descriptors de la competéncia
8.Valors estétics.............. 44, 45, 46

3. Artistic i de la 20, 21,

creativitat............ccoevenen.

2.Cientific 8,10

6. Desglossament de les hores requerides per I’activitat®

Hores de preparacié (professor) L estimat | t. validat
- __Buscaroidear lapractica . J10 |
= Adaptar-la als objectius, seqUienciacio i adaptaci¢ a I’assignatura | 10 1
= Elaboracié de material (dossiers, bibliografia i referencies, etc.) 40
pels alumnes i elaboracio per el propi docent.
= Avaluacio 5
= Coordinaci6 entre professors 2
= Altres
Hores presencials
= Exposici6 i planificacié de I’exercici als alumnes 1
= Classes dirigides 6
= Tutories idividual/grupal 6
= Exposicio final 6
= Debat / Seminari 4
= Laboratori
= Altres
Hores de treball dels alumnes
= Recerca d’informacio 0
= Planificacio del treball i del grup (si és el cas). 0
= Estructuracio i execucié de I’activitat. 10
= Preparar I’avaluacio 3
» Autoavaluacio 4
= Elaborar el porfolio o carpeta de I’alumne. 5
= Altres

Activitats d’Avaluacio

= Tipus d’avaluacid (Exposici6 oral, Treball escrit, Defensa 2

intergrupal)

7. Avaluacio vers els objectius establerts: compliment dels objectius marcats amb

aquesta activitat.
Molt X  Forca Poc

Gens

® Tipus d'activitats d’aprenentatge: 1)Estudi de la teoria a nivell individual, 2)Estudi de la teoria
realitzat en grup, 3)Preparacid i resolucio dels problemes de I’assignatura, 4)Preparaci6 de les
practiques i de la documentacié associada, 5)Tutories presencials amb el professor, 6) Tutories no
presencials (web, e-mail, etc), 7)Cerca de materials, llibres i/o documentacio diversa relacionada
amb I’assignatura, 8)Realitzaci6 d’altres treballs proposats pel professor de I’assignatura.
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Fitxa d’activitat docent

[EEN

. Informacid respecte I’assignatura

Titol Moviments Estetics Moderns i Publicitaris
Tema, modul o unitat Cultura de masses i publicitat
Nom de I’activitat Analisi de textos

N

. Descripci6 de I’activitat

5. Explicacid i objectius de I’activitat:
4. Relacionar “alta cultura” amb publicitat.
5. Dignificar la publicitat com a fet cultural.
6. Facilitar a I’alumne un instrumental d’analisi.

»= Metodologia: Individual X grupal X
6. Tipus de recursos necessaris
X Documentacio Seleccio de textos
o0 Multimédia (Informatica, audiovisuals)
Sortides de camp
Altres:

Periode i dates de presentacid: el treball es realitzaria a la mitad del curs
Avaluacid: exercicis d’analisi de procés i valoracio final
Pes:30% del curs®

o~

3. Distribucié de Competéncies a desenvolupar (de les escollides per desenvolupar a
I”assignatura)®

= Copeténcies sistematiques

= Cientific.....cccoovevnrnnnn.

4. Objectius en relacid a la competéncia. (en funcié dels objectius de I’activitat i les
competéncies seleccionades

Objectius en relaci6 a les competéncies.
Definir la prioritzacio dels objectius en funcio de les competencies seleccionades .

= A Buscar les claus interpretatives dels fenomens publicitaris

= B Desenvolupar una visio socio-historica i economica de la publicitat

= C Aplicar un métode per analitzar, diagnosticar, etc. el context publicitaries

» D Plantejar hipotesis relatives a la comunicacié publicitaria i relacions publiques.

5. Indicadors d’observacio de les competencies. (qué observar en I’avaluaci6 de cada

competéncia).

* Pes de I"activitat en el total de I’avaluaci6 de I’assignatura
> Es recomana no més de 3 competéncies per tal de poder-les treballar i avaluar correctament.
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competéncia

Indicadors o descriptors de la competencia

6.Competencies |35, 36, 39
sistematiques
2.Cientific 8, 10, 15

6. Desglossament de les hores requerides per I’activitat®

Hores de preparacié (professor) L estimat | t. validat
» __Buscaroidearlapractica (10 |
_ __Adaptar-la als objectius, seqlienciacio i adaptacio a I’assignatura ___ | 0 |
= Elaboracié de material (dossiers, bibliografia i referencies, etc.) 40
pels alumnes i elaboracio per el propi docent.
= Avaluacio 4
= Coordinacio entre professors 2
= Altres
Hores presencials
= Exposici6 i planificacié de I’exercici als alumnes 1
= Classes dirigides 2
= Tutories individual/grupal 2
= Exposicio final 2
= Debat/ Seminari 3
= Laboratori
= Altres
Hores de treball dels alumnes
= Recerca d’informacio 5
= Planificacio del treball i del grup (si és el cas). 4
= Estructuracio i execucid de I’activitat. 15
= Preparar I’avaluacio 3
» Autoavaluacio 4
= Elaborar el portfolio o carpeta de I’alumne. 5
= Altres

Activitats d’Avaluacio

= Tipus d’avaluacié (Exposicié oral, Treball escrit, Defensa 2

intergrupal)

7. Avaluacio vers els objectius establerts: compliment dels objectius marcats amb aquesta

activitat.

® Tipus d'activitats d’aprenentatge: 1)Estudi de la teoria a nivell individual, 2)Estudi de la teoria
realitzat en grup, 3)Preparacid i resolucié dels problemes de I’assignatura, 4)Preparacié de les
practiques i de la documentacid associada, 5)Tutories presencials amb el professor, 6)Tutories no
presencials (web, e-mail, etc), 7)Cerca de materials, llibres i/o documentacié diversa relacionada amb
I’assignatura, 8)Realitzacié d’altres treballs proposats pel professor de I’assignatura.
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Molt X  Forca Poc Gens

Observacions generals respecte el funcionament de I’activitat:
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Fitxa d’activitat docent

1. Informacio respecte I’assignatura

Titol Moviments Estétics Moderns i Publicitaris
Tema, modul o unitat EI carrer com entramat de signes
Nom de I’activitat Analisi d’un carrer

2. Descripcio de I’activitat
9. Explicacio i objectius de I’activitat:
7. Prendre consciencia de carrer com un entramat de signes i la importancia de la
publicitat (aparadors, senyalitzacio, etc.) per a definir el paisatge urba.
8. Analisi d’un ecosistema publicitari.
9. Facilitar a I’alumne un instrumental d’analisi.
»= Metodologia: Individual X grupal X

10. Tipus de recursos necessaris
o Documentacio
0 Multimédia (Informatica, audiovisuals)
X Sortides de camp
Altres:
11. Periode i dates de presentacio: el treball es realitzaria a la darrera part del curs
12. Avaluacio: exercicis d’analisi de proceés i valoracio final
Pes:25% del curs’

3. Distribucié de Competencies a desenvolupar (de les escollides per desenvolupar a
I"assignatura)®

= Valors estetics............

= Artistic i de la creativitat

= CientifiC......c.cocvrrnnnn.

4. Objectius en relacid a la competéncia. (en funcié dels objectius de I’activitat i les
competéncies seleccionades

Objectius en relaci6 a les competéncies.
Definir la prioritzacio dels objectius en funcio de les competencies seleccionades .

= A Mostrar sensibilitat per manifestacions visuals encaminada a tenir cura de la forma
dels missatges publicitaris

= B Desenvolupar una sensibilitat estetica per resoldre i jutjar problemes de
comunicacio publicitaria

= C Aplicar un métode per analitzar, diagnosticar, etc. imatges publicitaries

= D Plantejar hipotesis relatives a la comunicacid publicitaria i relacions publiques.

" Pes de I’activitat en el total de I’avaluacio de I’assignatura
8 Es recomana no més de 3 competéncies per tal de poder-les treballar i avaluar correctament.
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5. Indicadors d’observacié de les competéncies. (qué observar en I’avaluacio de cada

competéncia).

competéncia

Indicadors o descriptors de la competencia

8.Valors estetics.............. 44, 45, 46
3. Artistic i de la 20, 22,
creativitat.........cccceeeeennnn.
2.Cientific 8,10

6. Desglossament de les hores requerides per I’activitat’

Hores de preparacié (professor) L estimat | t. validat
-~ __Buscaroidear lapractica . J10 |
_» __Adaptar-la als objectius, seqlienciaci¢ i adaptacio a I’assignatura ___ | 0 |
= Elaboracié de material (dossiers, bibliografia i referencies, etc.) 100
pels alumnes i elaboracio per el propi docent.
» Avaluacio 4
= Coordinaci6 entre professors 2
= Altres
Hores presencials
= Exposici6 i planificacid de I’exercici als alumnes 1
= Classes dirigides 2
= Tutories idividual/grupal 2
= Exposicio final 2
= Debat/ Seminari 3
= Laboratori
= Altres
Hores de treball dels alumnes
= Recerca d’informacio 5
= Planificacio del treball i del grup (si és el cas). 4
= Estructuracio i execucid de I’activitat. 10
= Preparar I’avaluacio 3
» Autoavaluacio 4
= Elaborar el porfolio o carpeta de I’alumne. 5
= Altres

Activitats d’Avaluacio

= Tipus d’avaluacié (Exposicié oral, Treball escrit, Defensa 2

intergrupal)

° Tipus d'activitats d’aprenentatge: 1)Estudi de la teoria a nivell individual, 2)Estudi de la teoria
realitzat en grup, 3)Preparacid i resolucio dels problemes de I’assignatura, 4)Preparaci6 de les
practiques i de la documentacio associada, 5)Tutories presencials amb el professor, 6)Tutories no
presencials (web, e-mail, etc), 7)Cerca de materials, llibres i/o documentacio diversa relacionada
amb I’assignatura, 8)Realitzaci6 d’altres treballs proposats pel professor de I’assignatura.
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7. Avaluacio vers els objectius establerts: compliment dels objectius marcats amb
aquesta activitat.

Molt X  Forca Poc Gens

Observacions generals respecte el funcionament de I’activitat:



	Avaluació
	Plantilla de l’assignatura
	Descripció
	Indicadors o descriptors de la competència
	Hores presencials
	Hores de treball dels alumnes

	Activitats d’Avaluació
	Indicadors o descriptors de la competència
	Hores presencials
	Hores de treball dels alumnes

	Activitats d’Avaluació
	Indicadors o descriptors de la competència
	Hores presencials
	Hores de treball dels alumnes

	Activitats d’Avaluació

