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OBJETIVOS DE LA ASIGNATURA: 
 
Clarificar al alumno el papel de los modernos Sistemas de Información 
 
Dotar al alumno de los conocimientos básicos de los modernos Sistemas de 
Información. 
 
Dotar al alumno de la metodología de aplicación,explicitar el contenido y su 
desarrollo 
 
Conocer los distintos ámbitos de  aplicación de los mismos,en el campo del 
Marketing 
 
 
TEMARIO: 
 
Tema 1. La Era de la Información y Los Sistemas de Información 
Tema 2. Sistemas de Información Empresarial y Subsistemas de Datos 
Tema 3. Sistemas Integrados de Información 
Tema 4. Los Sistemas de Decisión Empresarial 
Tema 5. La Inteligencia de Marketing en la Empresa: Diseño y Ejecución 
Tema 6. S.I.M. I  : Ambito Externo 
Tema 7. S.I.M. II : Ambito Interno 
Tema 8. La Tecno Información 
Tema 9. El Cuadro de Mando 
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METODOLOGÍA DOCENTE: 
TEORÍA 
 
CLASES ACTIVAS Teórico-Prácticas con resolución de los casos en diferentes 
ámbitos . 
 
 
  
SISTEMA DE EVALUACIÓN: 
Examen Final de 60/90 minutos, Preguntas Teórico Prácticas sobre 100  
puntos.  
Inferior a 50 Suspenso; 50-60 puntos : Aprovado; 70-80:Notable y 90-100 
Sobresaliente 
 
 
 



 
OTRAS CUESTIONES 
 
Conveniencia de asistencia a clases. 
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