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Identificacio
1. Nom de I’assignatura: Recursos linguistics en Publicitat i Relacions
Publiques
2. Area: Filologia Catalana Titulacié: Publicitat i Relacions Publiques
3. Tipus Troncal [ Obligatoria [ Optativa X[
4. Credits (ECTS): 3

5. Codi 20710
Descripcio

L'objectiu de l'assignatura €s capacitar 1'alumne en la realitzacié de missatges verbals
correctes, efectius i adequats als objectius, al registre i al suport, mitjangant .els recursos
lingiiistics disponibles.

Aquests recursos son els segiients: la tria del model textual, del codi o codis, del
registre, de 1'estructura sintactica, dels elements cohesionadors, del vocabulari corrent i
de la neologia léxica i/o terminologica, de la fraseologia, de les figures retoriques de
més rendiment, de les transgressions volgudes. i de la incidéncia del context
comunicatiu.

L'assignatura s'emmarca en els ensenyaments per obtenir algunes de les habilitats
propies del perfil 2 (Creatiu, dissenyador i gestor de Produccié en publicitat i en
relacions publiques), concretament, les habilitats lingiiistiques .

1. Moduls, blocs, temes o apartats (que estructuren i organitzen el desenvolupament
dels continguts de la materia):

1. Bloc 1: Analisi dels marcs seqiiencials
Bloc 2: Estructura sintactica: frase vs fragment; elements cohesionadors:
referéncia i connectors. Sintaxi i registres lingiiistics.

3. Bloc3: Lexic: corrent, especific d'un camp nocional, neologia léxica i
terminologica. Léxic i registres lingiiistics.

4. Bloc 4: La desviacio lingiiistica com a forma de creativitat.

Bloc 5: Pressuposicions i implicacions pragmatiques

e
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Portals de consulta en linia:

http://esadir.com ('Es a dir', portal lingiiistic de la CCRTV)

http:// www.uoc.edu/serveilinguistic’/home/index.htlm (Servei Lingiistic de la UOC)
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3. Referencies per estructurar el treball de I’alumne

1. Bloc 1: Analisi dels marcs seqiiencials: argumentacio, descripcio,
narracid, explicaci6 i dialeg.

Document de lectures obligatories

Exposicions

Informe d'un cas practic

2. Bloc 2: Estructura sintactica: frase vs fragment; elements cohesionadors:
referéncia i connectors. Sintaxi i entonaci6. Sintaxi i registres lingiiistics.

Document de lectures obligatories

Exercicis d'analisi d'estructures sintactiques en textos orals 1 escrits.

3. Bloc3: Lexic: corrent, especific d'un camp nocional, neologia léxica i
terminologica, fraseologia. Lexic i1 registres lingliistics.

Document de lectures obligatories

Exposicions

Exercicis de substituci6 leéxica

4. Bloc 4: La desviacio lingiiistica com a forma de creativitat
Document de lectures obligatories
Informe d'un cas practic

5. Bloc 5: Pressuposicions i implicacions pragmatiques
Document de lectures obligatories

Exposicions

Exercicis de detecci6 del context


http://esadir.com/
http://www.uoc.edu/serveilinguistic/home/index.htlm
http://www.termcat.net/

En les exposicions es tindra en compte:

- a) La coherencia 1 logica en I’argumentacio6 de la interpretacio dels
resultats.

- b) El coneixement 1 la documentaci6 sobre el tema tractat

- c¢) L'as adequat del llenguatge

En la realitzacié de "I’informe del cas practic” es valorara:
- a) L’aplicacié competent de la informacié rebuda
- b) L'as d’un llenguatge adequat

En els diferents exercicis es valorara:
0. la bona realitzacio6, exponent de la comprensié de cada tema
1.1a demostracid i el raonament sobre les solucions elegides
2.L'as adequat del llenguatge

4. Competencies a desenvolupar

Comunicacié | Comunicacio 1 Usar adequadament el catala en els textos orals i
oral 1 escrita els escrits, tenint en compte la normativa i els condicionants del
(expressio i context.
comprensio) 2. Dominar el castella i I'anglés
5. Argumentar
6. Fer presentacions en public
7. Utilitzar internet de manera fluida
8. Comunicar conceptes i dades complexes de manera senzilla
Cientific Analisi i sintesi | 7. Aplicar els coneixements filologics per a I'aprofundiment en el
llenguatge publicitari.
8.Analitzar i sintetitzar la informacio.
9.Utilitzar els recursos verbals adequats per a
l'expressi6 dels conceptes
10.Ressenyar fonts bibliografiques
Artistic i de la | Creativitat 11. Desenvolupar la imaginaci6 i el
creativitat pensament productiu amb originalitat, flexibilitat i
fluidesa.
Tecnologic Domini d'eines | 12. Utilitzar el programari informatic relacionat amb
tecnologiques i | la gestio de la informacio.
informatiques
Interpersonals | Treball en equip | 13. Treballar amb equips interdisciplinaris

14. gestionar de forma adequada el temps
15. Ser critic amb la propia feina i amb els resultats de
l'entorn.

Valors esteétics

Dsenvolupar la
sensibilitat
estética

16.Mostrar sensibilitat per tot tipus de manifestacio (verbal i no
verbal) com acci6 encaminada a tenir cura de la forma del missatges,
procurant que generi un sentiment de bellesa.

17.Desenvolupar una sensibilitat estética per a resoldre 1 jutjar
problemes de comunicacio6 publicitaria 1 de les relacions publiques.




Desenvolupam | Capacitat 18.Ser capag d’aprendre a aprendre.
ent de d'aprenentatge 19.Gestionar el temps disponible mitjangant la planificacié funcional 1
I'autoaprenen- | autonom i realista de la propia activitat segons els objectius assolibles i que
tatge continu representin un cert grau de repte personal.
20.Desenvolupar les habilitats de treball, d’estudi, d’investigacio,
tant personal com en equip.
21.Tenir maduraci6 d’actituds com la flexibilitat, la imaginacio,
I’obertura a noves informacions, situacions i metodologies.
22.Ser capag de resoldre problemes sota la pressié del temps.
23.Adaptar-se a noves situacions.
24.Tenir la capacitat i I’autoexigeéncia de fer la feina ben feta.
Avaluacio
Bloc/Apartat/tema | Descripcid Pes
0. Prova Exercici-test per determinar el nivell lingliistic de 0%
diagnostica l'alumne.
inicial
1. Analisi dels Exposicio a l'aula, aplicant la teoria en missatges 20%
marcs publicitaris difosos en diversos suports.
seqiiencials
2. Estructura Prova escrita d'analisi de diversos anuncis. Exercicis | 20%
sintactica de reduccio i d'amplificacid del text.
3. Bloc3: Lexic Prova d'opcié multiple de seleccio del lexic en un 20%
context determinat.
4. Ladesviacio Exercicis de detecci6 de desviacions lingiiistiques 20%
lingiiistica com | voluntaries en textos publicitaris actuals i
a forma de discriminaci6 de les diferéncies respecte de les
creativitat desviacions involuntaries. Exercicis de creacio de
5. Pressuposicions | textos amb desviacions lingiiistiques. 20%
1 implicacions
pragmatiques | Exposici6 sobre el valor del context extratextual del
_____________________________ missatge publicitari.
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