CURS ACADEMIC: 2006-07

LLICENCIATURA:Publicitat i relacions publiques CURS: 4rt

Codi: 20714

Assignatura: Propaganda i publicitat institucional
Tipus d’assignatura:Op

N° de credits: 5

Professorat:Quim Puig

Quatrimestre:8

OBJECTIUS DE L’ASSIGNATURA:

-Us del marketing politic en la elaboracid, planificacio i desenvolupament d’una
campanya electoral

-Analitzar la interrelacié existent entre els aspectes politics i els comunicatius en una
campanya electoral

-Comunicacio especifica adrecada a potenciar el missatge dels liders politics
-Estrategies de captacio de vot

-Estrategies de prestigi i de desprestigi d’idees , persones i fets de tipus public

TEMARI:

CONCEPTES GENERALS DEL MARQUETING POLITIC
. 1 Definicié de marqueting politic

. 2 Aspectes i variables del marqueting politic

. 3 Historia del marqueting politic

. 4 Aplicacio a les campanyes electorals del marqueting politic
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. ELS EIXOS DEL MARQUETING POLITIC
. 1 La comunicaci6 del lider

. 2 La comunicacio del partit

. 3 La comunicacié del programa
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. LA CAMPANYA ELECTORAL
. 1 La planificacio del calendari electoral
. 2 Les institucions i el procés electoral
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. LES ESTRATEGIES

. 1 Concepte d’estrategia

. 2 Models d’estratégia de comunicacid
. 3 Models d’estratégia politica
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5. L’ELECTORAT

5. 1 Coneixement sobre I’electorat
5.2 El cens

5. 3 Les enquestes

5. 4 Aspectes legals

6. ELS MITJANS DE DIFUSIO DE LA CAMPANYA ELECTORAL
6. 1 La televisio

6. 2 El debat

6. 3 Els mitings

6. 4 Altres mitjans

6.5 Us de la publicitat
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METODOLOGIA DOCENT:

TEORIA :
Es desenvolupara el programa de I’assignatura
Es valorara la participacio de I’alumne

PRACTIQUES:

Es fan diverses practiques de classe durant el curs de tipus preparatori per a I’examen
final.. Es poden fer en grup o de forma individual. Cap practica puntuara pero sera
corregida i comentada

SISTEMA D’AVALUACIO:

Un examen final amb apunts i de tipus practic. Es pot fer en grup o de forma individual.
En cas de fer-lo en grup la nota sera la mateixa per a tots els membres.



ALTRES QUESTIONS
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