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CURS ACADEMIC: 2006-2007
Llicenciatura: COMUNICACIO AUDIOVISUAL Curs: 4t.

Codi: 20797

Assignatura: Teoria i Técnica de la programacié a la

radio i a la televisio.
Tipus d'assignatura: Ob.

No. de credits: 5 ’
Professor encarregat: JOSEP M. MARTI
Quatrimestre: 2n

OBJECTIUS DE L’ASSIGNATURA

Coneixement teoric i practic de les diferents estrategies que conformen la
definicié d'un determinat model de programacio a les emissores de radio . de
televisid que permeti als alumnes una millor capacitacid per a desenvolupar
funcions de programador als mitjans audiovisuals.

TEMARI

1.-EVOLUCIO HISTORICA DE LA PROGRAMACIO A LARADIOIALA TV
Les grans etapes programatiques en la histdria de la radio i de la televisio.
Situacié actual :canvis tecnologics i modificacions del marc legal. Procés de
globalitzacid dels continguts i dels formats programatics .Segmentacié de les
audiencies : tematitzacié i especialitzacid programatica. Tendéncies de l'oferta
radiofénica i televisiva en el mercat america i en l'europeu.

2.- CONTEXT PRODUCTIU DE LA PROGRAMACIO AUDIO-VISUAL

Les logiques internes de l'aparell radiotelevisiu . Diferencies entre empresa
publica i privada. Gestié dels recursos disponibles i opcions de financament.
Les logiques externes :incidéncia en la programacio.

El departament de programes en els mitjans audiovisuals : funcions i perfils
professionals.L’activitat de programar.

3.- EL MODEL GENERALISTA RADIOFONIC

Trets distintius.La seva implantacio en el sistema radiofonic europeu i america.
Les variants estructurals del cas espanyol.El submodel de blacs: I'efecte
estrella. El submode! mosaic i la radio publica. El submodel de continuitat.

Els cicles programatics en la radio generalista.L.es programacions especials.
Caracteristiques de I'audiéncia segons cada model.Modalitats de consum.
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4.- LA TELEVISIO GENERALISTA

Conceptes basics. Similituds i diferéncies segons els sistemes televisius.
L'estructura de la graella diaria.El prime-time: caracteristiques més importants.
Les day-parts: diferents tipologies segons el model america o I'europeu.
Aspectes productius :fonts d'abastiment.Els cicles programatics curts i llargs.
Modalitats de consum televisiu. Les perversions del telecomanament. L'efecte
lideratge. La dictadura del “share”.

5.- LA RADIO ESPECIALITZADA

Conceptes basics.Grans tendéncies internacionals: I'herencia americana.

El submodel de radio tematica :caracteristiques estructurals, families
tipologiques. Principals families de formats.

Caracteristiques de Il'audiencia: segments i ninxols. L'hiperfragmentacio de la
demanda: les micropreferencies.

6.- LA TELEVISIO TEMATICA | ELS “BOUQUETS” DE PROGRAMACIO
Conceptes basics.Estructura programatica. Tipus de tematitzacid Els
condicionants del suport . Modalitats existents al mercat .

Caracteristiques especifiques de les graelles: efecte biblioteca i multidifusions.
Els “bouquets” programatics com a metagraelles.

Televidents o clients.L'efecte club.Proces de globalitzacié de la distribucio.

7.- ESTRATEGIES DE PROGRAMACIO RADIOFONICA

L'opcid del model programatic:valoracié de l'oferta existent i analisi de
I'audiencia disponible.

La construccio de la graella.Valoracio dels segments horaris i/o del rellotge de
programacié basica.Eleccio i ubicacio dels géneres..Determinacidé dels cicles
Les programacions especials.El "vestit" sonor i els codis de continuitat. Les
opcions de produccio.

Construccié i gestio de la imatge de marca

8.- ESTRATEGIES DE PROGRAMACIO TELEVISIVA

L'opcid del model programatic..Estudi i valoracié de l'oferta existent . Recerca
industrial de 'audiéncia.lnvestigacio sobre programes.

La construccié de la graella:el “Prime-Time” les “Day-Parts”. Estratégies de
contraprogramacio, programacié competitiva i per blocs. Tecniques americanes
i europees.Seguiment | valoracié dels resultats. Determinacié dels cicles de
programacio.

Tipus de produccio propia, aliena i co-produccions. Investigacié i compra de
programes.

Marqueting d'imatge de la marca i/o de I'emissora.Elements generals i elements
especifics dels programes. Les accions promaocionals propies.

Disseny comercial de la graella.

9.-PROGRAMACIO AUDIO-VISUAL EN EL NOU ENTORN DIGITAL
Promeses i realitats de La digitalitzacié. Implementacio dels suports de difusio.
Programacio de radio i televisid en el context de la convergéncia multimedia:
situacid actual i perspectives. Nous usos mediatics i replantejaments de les
demandes socials. Les transformacions en les audiéncies i els pressupostos-
temps. Programacio i serveis a la carta.
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METODOLOGIA DOCENT

TEORIA

Desenvolupament del temari a partir d’explicacions orals i de la lectura i 'analisi
de textos referents a la matéria.

PRACTIQUES

Estaran centrades en dos tipus d’exercicis: tests d'actualitat sobre |'oferta de
programacié a la radio i a la televisid i resolucidé de problemes vinculats als
conceptes basics del temari.

SISTEMA D’AVALUACIO

La qualificacio final s’obté a partir de:

- Les notes obtingudes a les practiques individuals de classe.
- L'examen dels aspectes teodrics de I'assignatura.

Es imprescindible aprovar les dues parts per obtenir la nota final.



