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OBJECTIVOS DE LA ASIGNATURA: 

Introduccion a los principales métodos y técnicas de investigación en ~ornunicación de 
masas. Conseguir que el alumno interprete corredamente la lectura de un trabajo de 
investigación aplicada a la ~ornunicacrOn de masas y la elaboración de un proyecto de 
investigaci~n 

TEMARIO: 

TEMA 1: La investigación de la comunicación y sus procedimientos metodológicos. 

1. Metodo y conocimiento cientifico y el estudio de la mmunicacitin de masas. 2. 
Diferentes formas de apmximacibn al conocimiento cientifim (análisis, síntesis, 
inducción, deducción, analogía, etc.). 3. Epistemologia del conocimiento cientifico. 
4.RefaciÓn entre teoría, metodologia y técnicas de aplicaci~n. 5. Disciplinas, 
perspectivas metodológicas y técnicas de investigación en comunicación: los 
principales paradigmas. 6. El problema del método en las ciencias sociales: el ambito 
de la investigación en comunicación. 7. El lenguaje científico: conceptos y términos. 
8. Las técnicas de lectura. 9. Centros de investigaci0n en comunicact6n de masas. 10. 
Publicaciones especializadas en la investigación de la comunicación. 

TEMA II: El proceso de investigacion y sus etapas: 

1. Organizacibn, planificación y proceso del trabajo cientifico, 2. Delirnitacíbn del 
objeto de estudio. 3. Elaboración de la estrategia de Investigaci~n. 4. EleccFOn del 
tema. 5. Planteamiento del problema. 6. Delimitaci~n de objetrvos. J. Marco teOr-ico y 
fuentes documentales. 8. Tipos de investígacion: descripcíon, explicacibn, expilaracibn. 
9. Formulación de hipótesis. 10. Diseño y estrategia de la investigacian. 11. 
Delimitacibn y diseño de la muestra. 12. Plan de trabajo, periodizaci~n y presupuesto. 
13. La prictica de la investigacion. 14. Comprobación y generalización de resultados. 

TEMA 1It Técnicas de investigacibn para el análisis de la comunicacidn de masas: 
estudio de casos. 



l. Los mbtodas de interrogación: aplicadon de las %micas cuantitativas a la 
investigación de la comunímci0n. La encuesta 2. Los métodos de intemgación: 
aplicacibn de las tecnícas walitativas a la investigación de la mmunicacibn de masas. 
La entrevista en profundidad, la ab~ervaci6n pariicipante, los grupos de discusi~n, las 
historias de vida 3. La investigación kongitdinal y sus modalidades. 4. Los contenidos 
de la comunicación y la aplicaciún de t&nicas para el analisis. El análisis de 
contenido, el análisis semioülcwdiscursivo, el análisis hemerográfico. 
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a) Clases teóricas 
b) Tutorias 

a) Prácticas colectivas sobre la rnetodoiogia del proyecto de investigación 
6 )  Debates en clase sobre leduras referidas a puntos del programa 
c) Conferencias invitadas 

SISTEMA DE AVALUACIQN: 

a) Trebaje de curso: Pmyecfo de inmstigaci6n 
O 

b) Examen final 

OBSERVACIONES 

Aulas con cañón y ordenador 
Aulas de.lhmatica 
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