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Dar los instrumentos teóricos, prácticos y de referencia necesarios para la aplicación a la 
investigación en comunicación da masas m Ea finalidad que el alumno elabore un proyecto 
de investigación y desarrolle su trabajo de cursa correspondiente. 

TEMARIO: 

TEMA 1: La investigación en la cornunicacion de masas 

1. Las demandas de las empresas de cúrnunicactón y de las instituciones.. 2. Los centros y 
los institutos de investigacrh en España y en Europa. 3. Las publicaciones y el servicio de 
Internet en torno a la investigacibn de la ~omunicaci~n europeas y norteamericanas. 

TEMA 11: Las técnicas del análisis de datos. 

i Procedimientos para el análisis de datos. 2. Elabracibn del programa de análisis. 3. La 
ejecucibn del programa de análisis. 4. Obtención de los resultados 5. Los diferentes 
factores de las que depende e! análisis de datos. 6. Diferentes tipos de analisis de datos. 

TEMA lll: : Investigacibn en los procesos de produccidn. (Opciones de trabajo de 
curso para los estudiantes) 

l. Las demandas de las empresas de comunicacibn y de las instiuciones. 2. La 
investigacibn sobre los medios: la investigacion de la producción, del consumo, del 
producto y de la recepcion. 3. La iñivestigaciiin en la industria cinematográfica: 
metodologias de investigacibn en economía, sociologia y estktica del cine. 

TEMA 1V: La investigaci0n de los gbnems y f~matos comunicativos. (Opciones de 
trabajo de investigación para los estudiantes) 



1 .  Análisis de los eneros informatios y de ~ p i n i ~ n -  2. Análisis de tos géneros de ficcitjn. 3 
Análisis de los generos de entretenirnierrlo. 4. Análisis de los generos educativos y 
cuilturales. 5 .  Aniilisis de la estructura y funciones narrativas, 

TEMA Y: La investigacibn sobre 'es productos. (Opciones de trabaja de investigación 
para los estudiantes) 

1. El análisis de los productos comunicativos. 2. El anhtisis de los productos comunicativos 
a partir del estudio de los contenidos corno punta de partida para el estudio de la 
influencia. 

TEMA VI Investigación de la wepci6n. (Opciones de trabajo de investigacidn para los 
estudiantes) 

7 .  Andlisis de audiencias: tbcnicas de rndicián, muestra y interpretacibn de resultados. 2. 
Estudio de los usos de los medios. 3. El análisis de la nxepcibn: los contextos de recepcibn 
y la interpretación de los mensajes. 

TEMA VI!: Investigación de la influencia de los medios. {Opciones de trabajo de 
investigación para tos estudiantes) 

1. La invesPigacion de la inffuencía de los medios. 2. El estudio de la infiuencia a partir 
de los usos de los medios. 3. 'E[ estudio de la influencia a partir de los procesos de 
recepcibn. 
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METODOLOG~A DOCENTE: 

a) Clases teóricas 
b) Tutorías 

c) Elaboración del proyecto de investigación previo al trebajo de curso 

a) Practicas rnetodofbgicas sobre la elaboracibn del trabajo de investigación 
b) Conferencias invitadas 

a) Trebaio de curso: Realiraci~n de una investigación 
O 

b) Examen final 
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