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CURSO ACAD€MICO: 2007-08 

LICENCIATURA: Comiinicacio audiovisual CURSO: 2" 

I 1 Código: 20696 
I Asignatura: Teoria i estructura dc la puhlicitat i les relacions publiqves 
I 
I Tipo de asignatura: TR 
1 No de creditos:l O 
a 

Profesorado: Quim Puig 

b 
b Semestre: 3 

OBJETIVOS DE L4 ASIGNATURA: 

b -Familiarizar al alumno con el mundo de la publicidad 
-Describir los diferentes métodos de trabajo dentro del ámbito publfcitar 
-Analizar los diferentes mecanismos de compra y venta de un producto 

9 servicio 
-Analizar la publicidad como una técnica de comunicación y de imagen 

TEMARIO: 

7 .  RELACIONES DE LA PUBLICIDAD CON EL MARKETING 
b l. 1 Definición de marketing 

1.2 El marketing y la sociedad de consumo * 1.3 Variables y determinantes de! marketing 
1.4 Las cuatro variables del marketing-mix 

b 
b 2. FUNDAMENTOS DE LA PUBLICIDAD 

d 2. 7 Definición de publicidad 
2. 2 Caracteristicas, tóaicos v funciones de la publicidad 
2. 3 Breve perspectiva histórica 

D 3. FINALIDADES DE LA PUBLlClDAD 

D 
3. 1 Tipologia de la publicidad 

D 
3. 2 Objetivos publicitarios 

B 
3. 3 Productos y servicios 

L 
3. 4 La imagen de marca 
3. 5 El posicionamiento 

D 

púbtica. 

m 4. LA AGENCIA COMO EMPRESA PUBLICITARIA 
B 4. 1 Definición de agencia 
b 4. 2 Funciones y tipos de agencia 
D 4. 3 Organigrama de una agencia 



4. 4 Presupuesto y remuneracibn publicitaria 

5.  LA CRZATlVI DAD 
5. 1 Definición de creatividad 
5. 2 Eje, tema, mensaje 
5. 3 Análisis del mensaje 
5. 4 Principales creativos 

6. PROCESO Y REALlZAClON DE UNA CAMPAÑA PUBLICITARIA 
6. 1 Fases del proceso 
6. 2 El briefing y el contrabriefing 
6. 3 Estrategias de cornunicacibn y difusion 

7. EL CONSUMIDOR Y EL TARGET 
7. 1 Definición de consumidor y de Zarget 
7. 2 Comportamiento del consumidor 
7. 3 El pretest y el postest 

8. LA DlFUSlON 
8. 1 Los medíos de comunicación como difusores de publicidad 
8. 2 Los medios publicitarios 

9. LA PMNIFICACION DE MEDIOS 
9. 1 El público objetivo y la audiencia 
9. 2 La cobertura 
9. 3 Otros conceptos 
9. 4 Criterios generales de planificación de medios 

10. LAS RELACIONES PUBLICAS 
10. 1 Definición de relaciones públicas 
f O. 2 Caractesisticas de las rePaciones públicas 
10. 3 Breve perspectiva hist~rica 
10. 4 Tipologia de las relaciones pllblicas 
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COMPLEMENTAREA: 

Castellblanque, Mariano R. Estructura de la actividad publictaria 
Ed. Paidós, Barcelona, 2001 

Gonzalez Lobo, MaAngeles Curso de Publicidad 
Ed. Eresma & Celeste Ediciones, Madrid, 1996 

Gonzalez Martín, Juan Antonio Teoria General de la Publicidad 
Fondo de Cultura Económica. Madrid, 1996 
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METODOLOG~A DOCENTE: 

Se desarrollará cl programa de la asigiiatura 
Se valorara la participación del alumno 

PRÁ CTICAS: 

Sc liarir1 diversas practicas dc clases duratite cl curso dc tipo ~ii-cparat 
exanicn final Se pudi-,in hacer de foi-ma indivicluiil o cii grupo. Niiigt 
plinitiiara pero sera corregida y co~ncntada 

SISTEMA DE EVALUACI~N: 

U11 cxameil hila1 coi1 apuntes y de tipo práctico. 
Se puede liacer cn gnipo o de forma indi~~idual. Eii caso tlc Iiacerlo cri ariipo 
la  misma pura todos los niieinhros. 

OTRAS CUESTIONES 

Fecha 

para el 
j)~'rtctica 

Firma del Cap del Oepartarnent 


