Fitxes d” Assignatura - Tercer Curs, Segon Semestre Titulaci6 Publicitat i RP

INFORMATICA DOCUMENTAL | TELEDOCUMENTACIO

Fitxa de I’assignatura
Identificacio

1. Nom de I’assignatura Informatica documental i teledocumentacio

2. Area  Documentacio Titulacié  Publicitat i Relacions Publiques
3. Tipus Troncal Obligatoria Optativa X

4. Crédits (ECTS) 4

Descripcio

Finalitats / proposits de la formacio :

a. L’assignatura persegueix dos objectius. D’una banda, ensenyar els alumnes a crear bases
de dades documentals. Proporcionar la metodologia per a dissenyar i crear bases de dades
documentals implica disposar d’una eina fonamental per a la gesti6 de la informacio.
Aquests coneixements teodrics i practics tenen una aplicacié immediata i directa tant en
I’ambit de la gestié de la documentacié personal, com en la de qualsevol institucié.
Disposar dels coneixements i habilitats relacionades amb el disseny de bases de dades
documentals, no només capacita I’estudiant per al seu disseny, siné que el capacita també
per poder avaluar altres productes documentals. ElI segon objectiu pretén mostrar els
estudiants les principals fonts d’informacié especialitzades que proporciona la xarxa i que
tenen una aplicacié en algun dels ambits de I’activitat publicitaria o de les relacions
publiques.

1. Moduls, blocs, temes o apartats:

1. Bases de dades: concepte. Els sistemes de gestié de bases de
dades. Bases de dades documentals: estructura. Metodologia
per al seu disseny. Identificadors per a la seva avaluacio.

2. Serveis d’informacid especialitzada utils en I'ambit de la
Publicitat i les Relacions Publiques.

3. Avaluacio de recursos digitals

2. Bibliografia comentada:

ABADAL, Ernest.; CODINA, Lluis. Bases de datos documentales: caracteristicas,
funciones y método. Madrid: Sintesis, 2005 (Ciencias de la Informacion;
Biblioteconomia y Documentacién, 25)

Manual basic per als continguts treballats en els dos primers temes.

CODINA, Lluis. Sistemes d'informacié documental. Concepcid, analisi i disseny de
sistemes de gestié documental amb microordinadors. Barcelona: Portic, 1993.
Bon complement de I’'obra anterior, orientada als dos primers temes.

CODINA, Lluis. “Evaluacion de recursos digitales en linea: conceptos, indicadores
y métodos”. Revista Espafiola de Documentacion Cientifica, num. 23, 2000. p. 9-
44,
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Article molt atil per treballar el darrer tema del curs.

CODINA, Lluis. “Modelo conceptual de un sistema de informacién documental”. A:
Revista Esparfiola de Documentacion Cientifica. Vol. 17, nim. 4, p. 440-449.
Especialment util per al tema 2.

CODINA, Lluis. “Metodologia de analisis de sistemas de informacion y de disefio de
bases de datos documentales. Aspectos ldgicos y funcionales”. A: Anuari SOCADI,
1998, p. 195-210.

Especialment uatil per al tema 2 .

FUENTES | PUJOL, M2 Eulalia; JIMENEZ, Angels; GONZALEZ, Alfons. “Servicios y
sistemas de acceso a la informacién periodistica en Internet”. Bibliodoc 2000. p.
85-102.

Aplicable en el treball d’alguns exercicis practics del tema 3

JIMEMEZ, Angels; GONZALEZ, Alfons; FUENTES, Eulalia. “Gesti6 documental de la
informacié en els serveis de valor afegit de la premsa espanyola a Internet”. /es
Jornades Catalanes de Documentacid. Barcelona: COBDC. 1998, p. 405-418.
Aplicable en el treball d’alguns exercicis practics del tema 3

JIMEMEZ, Angels; GONZALEZ, Alfons; FUENTES, Euldlia. “Las hemerotecas
digitales de la prensa en Internet”. El Profesional de la Informacién, vol. 9, n°® 5,
2000. p. 15-24

Aplicable en el treball d’alguns exercicis practics del tema 3

MARCOS RECIO, Juan Carlos. Gestidon de la documentacion en la Publicidad y las
Relaciones Publicas. Madrid: Sintesis, 2004.

Manual molt atil per coneéixer l'aplicacié de la documentacié en els
processos de I'activitat publicitaria

Bibliografia complementaria

FUENTES | PUJOL, M# Eulalia (ed.) Manual de Documentacié periodistica. Madrid:
Sintesis, 1995. 230 p.

MALDONADO MARTINEZ, Angeles; FERNANDEZ SANCHEZ, Elena. “Evaluacion de
los principales buscadores desde un punto de vista documental: recogida, analisis
y recuperacion de recursos de informaci6on”. VI Jornadas Espafiolas de
Documentacion, Valencia 29-31 de octubre de 1998, Valencia: FESABID, 1988, p.
529-551.

MARCOS MORA, Mari Carmen. “Motores de recuperacion de informacion: un
analisis comparativo (parte 1)”. Information World en espariol, 1998, vol 7, n°® 1-
2, p. 18-22.

MARCOS MORA, Mari Carmen. “Motores de recuperacion de informacién: un

andlisis comparativo (parte 11)”. Information World en espafiol, 1998, vol 7, n°® 3,
p. 13-20

3. Referencies per estructurar el treball de I’alumne

El curs esta dividit en dues parts practicament equivalents quant al nombre de
setmanes lectives. Cadascuna de les dues parts es correspon als dos objectius basics
de I’assignatura.
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En la primera part es constitueixen grups de treball. Els grups estan formats per tres
membres. Cada grup tria un tema de treball. El tema els ha de permetre dissenyar
una base de dades documental que té per objecte simular el seguiment de les
noticies publicades o emeses sobre el tema escollit (persona, entitat, producte) El
seguiment del treball implica un seguit de sessions practiques tutoritzades que
acompanyen els alumnes en el procés de disseny i creacio de la base de dades:

Disseny de I’estructura del registre
Creacio del diccionari de dades
Recerca de dades

Introducci6 i validacié de dades
Creacio del manual d’us

Test i analisi de la base de dades

SR LNE

Un cop I’alumne coneix la metodologia per al disseny i creacié de bases de dades,
disposa d’unes habilitats que li permeten valorar altres bases de dades que
distribueixen informacié d’utilitat per al desenvolupament de la seva tasca
publicitaria o relacionada amb les relacions publiques. La segona part del curs es
dedica a conéixer en profunditat una gamma de bases de dades especialitzades que
puguin respondre un seguit de necessitats informatives. Totes les activitats que es
llisten a continuacio es realitzen de forma individual i se centren en el coneixement i
I’analisi de fonts d’informacié per a I’accés a:

Anuncis

Informacié grafica
Informacié audiovisual
Seguiment de mitjans
Informacié empresarial
Informacié estadistica
Informacid personal

NooAswdE

Dins d’aquesta segona part de I’assignatura s’inclou també una activitat grupal
dedicada a mostrar la metologia per a I’analisi de recursos digitals.

Competencies a desenvolupar

Competéncia Indicador especific de la competéncia

Comunicaci6

Utilitzar Internet de forma fluida com a eina de treball

Cientific Conéixer i saber aplicar els coneixements cientifics a d’altres arees
per millorar el coneixement de la propia.
Obtenir la capacitat d’analisi i sintesi de la informacié.

Tecnologic Conéixer i utilitzar el programari informatic relacionat amb la gestio

d’informacio.

Coneixer i utilitzar les tecnologies avancades per al normal
desenvolupament de la professio.

Ser capag de posar a la practica els coneixements teorics.
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Desenvolupament de

Titulacioé Publicitat i RP

Desenvolupar les habilitats de treball, d’estudi, d’investigacio tant

I’autoaprenentatge personal com en equip.
Ser capag d’adaptar-se a noves situacions.
Tenir la capacitat i I’autoexigéncia de fer la feina ben feta.
Avaluacio
Bloc/Apartat/tema |Pes Descripcio
Temes I-II 50%de la Exercicis grupals

nota final

50% de la
nota final

Elaboraci6é d’informes

Exercicis individuals
Elaboraci6é d’informes
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Plantilla de I’assignatura

Titulaci6 Publicitat i RP

Contingut per | Competéncies Objectius en Activitats docents (veure fitxes) Hores destinades Activitats
blocs tematics escollides relacié a la P al Dirigid AU Prof Al d’Avaluaci6
competéncia resencials irigides utonomes rofessor umne (veure descriptor)
Bases de dades | Saber aplicar els Comprendre el Bases de dades |Creacio de Recerca de 40 50 3
09”9'?<_eme”t§ concepte de base I’estructura del | dades.
cientifics a d’altres | yo j5qes, registre d’una
arees per millorar el .
coneixement de la base de dades. Int(odu_ccm i
propia. Comprendre el validacié de
valor de la gestio Creacio del dades
Obtenir la capacitat | automatitzada de diccionari de
d"analisi i sintesi de | |3 jnformacié en dades
la informacio. I’activitat
Ser capac de posar a académ_ica i Recerca
la practica els professional. documental
coneixements
teorics. Conéixer la Avaluacio de
metodologia basica base de dades
Ser capag

d’adaptar-se a
noves situacions.

Coneixer i utilitzar
el programari
relacionat amb la
gestio d’informacid.

Utilitzar les
tecnologies per al
desenvolupament
de la professio.
Desenvolupar les
habilitats de
treball,
d’investigacié tant
personal com en
equip.

per al disseny de
bases de dades
documentals.

Coneixer els
criteris per a
I’avaluaci6 de
bases de dades.
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Serveis
d’informacio
especialitzada
utils en I’ambit
de la Publicitat
i les Relacions
Pabliques.

Utilitzar Internet
de forma fluida
com a eina de
treball

Coneixer i saber
aplicar els
coneixements
cientifics a
d’altres arees
per millorar el
coneixement de
la propia.

Ser capag de
posar a la
practica els
coneixements
teorics.

Ser capag
d’adaptar-se a
noves situacions.

Tenir la
capacitat i
I’autoexigéncia
de fer la feina
ben feta.

Coneixer i saber
usar les principals
bases de dades
atils per al
desenvolupament
de la practica
publicitaria i de les
relacions
publiques.

Serveis
d’informacio6
especialitzada

Recerca en
bases de dades
especialitzades
en:

Anuncis

Informacio
grafica

Informacié
audiovisual

Seguiment de
mitjans

Informacio
empresarial

Informacio6
estadistica

Informacid
personal

58

40

3,6
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Analisi de
recursos
digitals

Utilitzar Internet
de forma fluida
com a eina de
treball

Coneixer i saber
aplicar els
coneixements
cientifics a
d’altres arees
per millorar el
coneixement de
la propia.

Ser capag de
posar a la
practica els
coneixements
teorics.

Ser capag
d’adaptar-se a
noves situacions.

Tenir la
capacitat i
I’autoexigéncia
de fer la feina
ben feta.

Coneixer i saber
aplicar una

metodologia per a

I’analisi de
recursos digitals.

Metodologia
per a I’analisi
de recursos
digitals

Analisi de
recursos
digitals

18

10

3,6

25




Fitxes d” Assignatura - Tercer Curs, Segon Semestre Titulacio Publicitat i RP

Fitxa d’activitat docent
1. Informacio respecte I’assignatura

Titol Informatica documental i teledocumentacio6

Tema, modul o unitat Tema |. Bases de dades

Nom de I’activitat Creaci6 d’un diccionari de dades

2. Descripci6 de I’activitat

Explicaci6 i objectius de I’activitat:

a. Comprendre la utilitat del diccionari de dades en el procés de disseny d’una base
de dades documental.
b. Conéixer la seva significacio en el procés d’introducci6 de dades.

= Metodologia: Individual grupal X

1. Tipus de recursos necessaris

o Documentaci6

Multimedia (Informatica, audiovisuals)

o]
0 Sortides de camp
o]

Altres: tutorial especific elaborat pel docent

Periode i dates de presentacid: sessié 5

Avaluacio:  S’ha d’elaborar el diccionari de dades corresponent a
I’estructura del registre de la base de dades de cada grup de treball.
4. Pes:' 10%

3. Distribucié de Competencies a desenvolupar (de les escollides per desenvolupar a
I’assignatura)?

= Ser capag de posar a la practica els coneixements teorics.

= Obtenir la capacitat d’analisi i sintesi de la informacio.

» Desenvolupar les habilitats de treball, d’estudi, d’investigacio

tant personal com en equip

! Pes de I’activitat en el total de I’avaluacié de I’assignatura
2 Es recomana no més de 3 competéncies per tal de poder-les treballar i avaluar correctament.
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4. Objectius en relacié a la competéncia. (en funci6 dels objectius de I’activitat i

les competencies seleccionades

Objectius en relaci6 a les competéncies.

Definir la prioritat dels objectius en funcié de les competéncies seleccionades .

= Coneixer la metodologia basica per al disseny de bases de dades documentals.

5. Indicadors d’observacio de les competéncies. (qué observar en I’avaluacio de

cada competéncia)

competencia Indicadors o descriptors de la competéncia
Ser capag de Assimilacié del concepte de diccionari de dades.

posar a la

practica els

coneixements

teorics

Obtenir la Elaborar correctament un diccionari de dades per a cadascun dels
. camps del registre de la base de dades

capacitat

d’analisi i sintesi

de la informacio

Desenvolupar les |Aplicar el diccionari de dades elaborat de forma comuna i uniforme per

habilitats de cadascun dels components del grup de treball.

treball, d’estudi,
d’investigaci6
tant personal

com en equip

6. Desglossament de les hores requerides per I’activitat®

Hores de preparaci6 (professor) t. estimat | t. validat
" __Buscaroidearlapractica .} 20 | 200
= __Adaptar-la als objectius, seqtienciacio i adaptacio a I'assignatura | 20" | 20"
= Elaboraci6 de material (dossiers, bibliografia i referéncies, etc.) 20° 20°
pels alumnes i elaboracié per el propi docent.
= Avaluaci6 3h 3h
= Coordinacio entre professors - -

Hores d’aula

= Exposicié i planificacio de I’exercici als alumnes 10’ 10’
= Classes dirigides

% Credits ECTS: (hores d’aula + hores autonomes 7/ 25 = X ECTS)
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= Tutories individual/grupal 1h.30° 1h.30’

= Exposicié final

= Laboratori 1h 1h
Hores de treball dels alumnes

= Recerca d’informaci6 1h 1h

= Planificacio del treball i del grup (si és el cas). 1h 1lh

= Estructuracio i execucio de I’activitat. 1h 30’ 1h 30’

= Preparar I’avaluacié

= Autoavaluacio

= Elaborar el portfolio o carpeta de I’alumne.

Activitats d’Avaluacio

= Tipus d’avaluaci6 (Exposicio oral, Treball escrit, Defensa
intergrupal).

7. Avaluacio vers els objectius establerts: compliment dels objectius marcats amb

aquesta activitat.

X Molt Forca Poc

Gens

Observacions generals respecte el funcionament de I’activitat:
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Fitxa d’activitat docent
1. Informacio respecte I’assignatura

Titol Informatica documental i teledocumentacio

Tema, modul o unitat Tema Ill. Serveis d’informacio6 especialitzada

Nom de I’activitat Seguiment de mitjans

2. Descripci6 de I’activitat

Explicaci6 i objectius de I’activitat:

a. Coneixer la utilitat dels serveis de seguiment de mitjans.

b. Coneixer els principals serveis de seguiment de mitjans.

= Metodologia: Individual grupal X

1. Tipus de recursos necessaris
o Documentaci6 Lectura d’articles sobre els serveis d’e-clipping
o Multimédia (Informatica, audiovisuals): Accés als directori de serveis

de seguiment de premsa

o0 Sortides de camp

o0 Altres: tutorial especific elaborat pel docent

2. Periode i dates de presentacié: sessio 12

Avaluacio:  S’ha d’elaborar un informe que respongui els diferents aspectes

plantejats sobre la practica.
Pes:™ 6%

3. Distribuci6é de Competéncies a desenvolupar (de les escollides per desenvolupar a
I’assignatura)™

= Ser capag de posar a la practica els coneixements teorics.

= Utilitzar Internet de forma fluida com a eina de treball.

10 pes de I’activitat en el total de I’avaluacié de I’assignatura
™ Es recomana no més de 3 competéncies per tal de poder-les treballar i avaluar correctament.
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4. Objectius en relaci6 a la competéncia. (en funcié dels objectius de I’activitat i

les competencies seleccionades

Objectius en relacié a les competéncies.

Definir la prioritat dels objectius en funcié de les competéncies seleccionades .

= Coneixer la utilitat dels serveis de seguiment de mitjans per al desenvolupament de

I’activitat publicitaria i de les relacions publiques

5. Indicadors d’observacié de les competéncies. (qué observar en I’avaluacié de

cada competencia)

competencia Indicadors o descriptors de la competencia

Ser capag de Coneixement i assimilacio dels continguts basics relatius als serveis de
seguiment de mitjans.

posar a la

practica els

coneixements

teorics

Utilitzar Internet | Destresa a I’hora d’aplicar I’algoritme de la recuperacié en bases de

de forma fluida seguiment de mitjans.

com a eina de

treball

6. Desglossament de les hores requerides per I’activitat*?

Hores de preparaci6 (professor) t. estimat | t. validat
" __Buscaroidearlapractica .} 30" | 30"
____Adaptar-la als objectius, seqiienciacio i adaptacio a I’assignatura_ | 30" | 0
= Elaboraci6 de material (dossiers, bibliografia i referencies, etc.) 2h 2h
pels alumnes i elaboracié per el propi docent.
= Avaluacio 30’ 30’
= Coordinacio entre professors - -
Hores d’aula
= Exposicié i planificacio de I’exercici als alumnes 10’ 10°
= Classes dirigides
= Tutories individual/grupal
= Exposicio final
= Laboratori 2h 2h
Hores de treball dels alumnes
= Recerca d’informacio 2.30h 2.30h
= Planificacio del treball i del grup (si és el cas). 30’ 30’
= Estructuracio i execucio de I’activitat. 1.30h 1.30h
= Preparar I’avaluacio
= Autoavaluacio
= Elaborar el portfolio o carpeta de I’alumne.

12 credits ECTS: (hores d’aula + hores autdonomes 7/ 25 = X ECTS)
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Activitats d’Avaluacio

= Tipus d’avaluaci6 (Exposicié oral, Treball escrit, Defensa
intergrupal).

7. Avaluacio vers els objectius establerts: compliment dels objectius marcats amb
aquesta activitat.

X Molt Forca Poc Gens

Observacions generals respecte el funcionament de I’activitat:
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