Fitxes d” Assignatura - Tercer Curs, Segon Semestre Titulaci6 Publicitat i RP

ECONOMIA D’ESPANYA | CATALUNYA

Fitxa de I’assignatura
Identificacio

1. Nom de I’assignatura Economia d’Espanya i Catalunya

2. Area  Economia Aplicada Titulacié  Publicitat i Relacions Publiques
3. Tipus Troncal Obligatoria Optativa x

4. Credits (ECTS) 5

Descripcio

Finalitats / proposits de la formacio :

a. Visio general de I'economia espanyola i catalana en el marc de I'economia mundial i en
especial de I'economia de la Unié Europea.

b. Familiaritzacié amb l'actualitat economica i utilitzacié dels conceptes, indicadors i

instruments econdomics basics.

1. Moduls, blocs, temes o apartats:

Part 0 Metodologia d’analisi sectorial. EI DAFO i altres métodes
Bloc 1

Part | Els antecedents

Dels inicis de la industrialitzacié a l'autarquia.
El pla d’estabilitzacié del 1959.

El "desarrollismo” espanyol (1961-74).

Part Il Crisi i transicié de I’economia espanyola i
catalana(1975-85)

Els aspectes diferencials de la crisi.

Evolucid de I'economia i politica economica.

Part lll L’adhesi6 a la UE i la recuperacio economica
La integracié a la CE.

La reactivacio6 (1986-92).

Part IV Situaci6 actual i globalitzacié

Crisi i recuperacio economica.
L’economia espanyola a la globalitzacio.

Bloc 2
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Part V Els sectors de I’economia espanyola i catalana
L'agricultura.

La industria.

Els serveis.

Bloc 3

Part VI Aspectes tematics de I’economia espanyola i catalana
El mercat de treball i els moviments migratoris.

Els desequilibris territorials.

L'Estat del Benestar: pressio fiscal i déficit public, despesa
publica, habitatge, sanitat i pensions.

2. Bibliografia comentada:

Obres de consulta

J.L. Garcia Delgado (ed.) 2005; Lecciones de Economia Espafiola (72 edicién); Ed.
Civitas.

Els capitols son realitzats per diferents autors, no té un fil conductor. Es
adient per profunditzar amb un tema especific. Té I'avantatge que cada
any surt una nova edicié una mica actualitzada.

J.L. Garcia Delgado (ed.) 1999; Espafia, economia: ante el Siglo XXI. Espasa.

Un llibre amb una panoramica mes general i mes coherent que I'anterior.
M. Buesa, J. Molero; 1988; Estructura industrial de Espafia. Fondo de Cultura
Econdmica.

Molt interessant per coneixer I' estructura industrial i la seva
problematica pero s’ ha quedat antiquat.

M. Etxezarreta (ed.) 1991; La reestructuraciéon del capitalismo en Espanya. Ed.
Icaria.

Una visidé més critica dels canvis de I’economia espanyola

I les revistes Informacién Comercial Espafiola, Papeles de economia
espanola entre d'altres.

A més a més hi ha dos dossiers disponibles al servei de fotocopies, amb
una seleccid d’articles.

3. Referencies per estructurar el treball de I’alumne

Sobre la metodologia DAFO

G.Johnson y K:Scholes ; Direccién Estratégica; Ed..Mc Graw Hill

Dr.Luc V.Zwaenepoel ,EU Consultant; Swot Methodology and Regional

Development Planning; Ed. Mc Graw Hill

4. Competéncies a desenvolupar

Competéncia Indicador especific de la competéncia
Comunicaci6 oral i Portar a terme presentacions en public.
comunicacio escrita.
______________________________ Comunicar conceptes i dades complexes de manera senzilla a través
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Analisi i sintesi Aplicar el méetode cientific al descriure, analitzar, diagnosticar,
imaginar, organitzar, demostrar i validar les diverses situacions
especifiques del camp de coneixement corresponent a la publicitat i
les relacions publiques.

Desenvolupar una visié | Buscar les claus interpretatives de qualsevol fenomen social,
socio-historica i economic, productiu, etc.

economica Comprendre que qualsevol fenomen huma és generat en el temps,
per agents, per relacions socials, per necessitats, interessos, per
accions racionals, etc. i que és susceptible de tenir una natura
reactiva cap als parametres presents en el propi context en qué es

localitza.
Avaluacio
Bloc/Apartat/tema |Pes Descripcio
Bloc1i3 80% de la Examen
nota 8 preguntes,1 tema ampli a raonar i 7 preguntes curtes
sobre conceptes, indicadors i instruments.

Bloc2 ~ [20%dela |Treball i exposici6 obligatoria d’un sector de I’economia

nota espanyola amb metodologia DAFO
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Plantilla de I’assignatura

Titulacio Publicitat i RP

Contingut per blocs Competéncies | Objectius en relacié a| Activitats docents (veure fitxes) Hores destinades Activitats
tematics escollides la competéncia d’Avaluacio
Presencials |Dirigides Autonomes | Professor | Alumne (veure
descriptor)
Bloc 1 Analisi i sintesi Treballar conceptes, Teoria Avaluacié |[47.5h 47.5h Examen
indicadors e 57h 7 preguntes
Desenvolupar instruments . curtes, conceptes
una visid socio- 1 10h i un tema per
histérica i Visio general de desenvolupar.
economica I’economia.
Comprensi6 actualitat
economica
Bloc 2 Comunicacio oral | Utilitzacié metodologia | Practica Tutoria Correccié |9.5h 9.5h Treball i
i escrita. DAFO. treball. 9.5h 9.5h exposicio oral.
Presentacions orals i 9.5h 9.5h
treball escrit. 9.5h
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Fitxa d’activitat docent
1. Informacio respecte I’assignatura

Titol Economia d’Espanya i Catalunya

Tema, modul o unitat Tema 0 i Bloc 2

Nom de I’activitat Treballs sectorials amb metodologia DAFO

2. Descripci6 de I’activitat

Explicaci6 i objectius de I’activitat:

a. Presentacio i utilitzaci6 de la metodologia DAFO en I’analisi d’un sector de
I’economia espanyola i catalana. Cada estudiant (o grup d’estudiants si son molt
nombrosos) treballa un sector diferent i les presentacions proporcionen una Visié
sectorial amplia. L’organitzacié del treball en punts forts, febles, oportunitats i
amenaces ajuda a estructurar la informacié i facilita la comunicacié. També

proporciona elements per definir les estrategies i politiques pel futur del sector.

= Metodologia: Individual X grupal X

1. Tipus de recursos necessaris

o Documentacio: especifica per cada sector

0 Multimédia (Informatica, audiovisuals): cané i ordinador
o0 Sortides de camp: només sota demanda per empreses i sectors en que

tinc molt bons contactes

o Altres

2. Periode i dates de presentacié: a partir del segon mes de docéncia

3. Avaluacio: presentacié oral i escrita

40

Pes: 20% (tasca obligatoria)

3. Distribucié de Competéencies a desenvolupar (de les escollides per desenvolupar a
I’assignatura)*

=  Comunicacio6 oral i escrita.

= Analisi i sintesi

“0 pes de I’activitat en el total de I’avaluacié de I’assignatura
1 Es recomana no més de 3 competéncies per tal de poder-les treballar i avaluar correctament.
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Titulacioé Publicitat i RP

4. Objectius en relaci6 a la competéncia. (en funcié dels objectius de I’activitat i

les competencies seleccionades

Objectius en relaci6 a les competéncies.

Definir la prioritat dels objectius en funci6 de les competéncies seleccionades .

Utilitzacio de la metodologia DAFO. Analisi i sintesi.
Presentacié. Comunicacio oral .
Treball escrit. Comunicacié escrita.

competéncia

5. Indicadors d’observacio de les competéncies. (qué observar en I’avaluacio de

cada competencia)

Indicadors o descriptors de la competéncia

Analisi i sintesi

Analitzar, diagnosticar, ,demostrar i estructurar.

Comunicacio6 oral

Portar a terme presentacions en public

Comunicacio oral

escrita

Comunicar conceptes i dades complexes de manera senzilla

6. Desglossament de les hores requerides per I’activitat*

Hores de preparaci6 (professor) t. estimat | t. validat
" __Buscaroidear lapractica .} 05 |
= Adaptar-la als objectius, seqtienciacio i adaptacio a I'assignatura_ | 05 |
= Elaboraci6 de material (dossiers, bibliografia i referéncies, etc.) 8.5
pels alumnes i elaboracié per el propi docent.
= Avaluacio 9.5
= Coordinacio entre professors
Hores d’aula
= Exposicié i planificacid de I’exercici als alumnes 0.5
= Classes dirigides 1
= Tutories individual/grupal 8
= Exposici6 final 9.5
= Debat / Seminari
Hores de treball dels alumnes
= Recerca d’informacio 6
= Planificacio del treball i del grup (si és el cas). 1
= Estructuracio i execucio de I’activitat. 10
= Preparar I’avaluacio 2
= Autoavaluacio
= Elaborar el portfolio o carpeta de I’alumne.
Activitats d’Avaluaci6
= Tipus d’avaluaci6 (Exposicié oral, Treball escrit, Defensa 9.5
intergrupal).

“2 Credits ECTS: (hores d’aula + hores autdonomes 7/ 25 = X ECTS)
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7. Avaluacio vers els objectius establerts: compliment dels objectius marcats amb
aquesta activitat.

X Molt Forca Poc Gens

Observacions generals respecte el funcionament de I’activitat:

Aguesta Molt bona en els ultims anys.
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Fitxa d’activitat docent
1. Informacio respecte I’assignatura

Titol Economia d’Espanya i Catalunya

Tema, modul o unitat Bloc 1i 3

Nom de I’activitat Presentacio

2. Descripci6 de I’activitat

Explicaci6 i objectius de I’activitat:

a. Presentaci6 de I’economia espanyola i catalana. Analisi conjuntural i estructural.
Instruments, conceptes i grafics. Estudi i analisi de noticies actuals de I’economia.
Comentari de noticies d’actualitat. Resposta de mini gliestionaris abans i després de

cada tema.

= Metodologia: Individual grupal X

1. Tipus de recursos necessaris
o Documentacié: dossiers de lectures, llibres sobre economia d’Espanya i

Catalunya

0 Multimédia (Informatica, audiovisuals): cané i ordinador
o0 Sortides de camp: algunes conferencies d’interes col-lectiu o

particular

o Altres: invitacio a participar

2. Periode i dates de presentaci6: tot el semestre

3. Avaluacio: presentacio oral i escrita

43

Pes: 80% (examen)

3. Distribucio de Competéncies a desenvolupar (de les escollides per desenvolupar a
I’assignatura)*

= Desenvolupar una visi6 socio-historica i economica

= Analisi i sintesi

“3 pes de I’activitat en el total de I’avaluacié de I’assignatura
4 Es recomana no més de 3 competéncies per tal de poder-les treballar i avaluar correctament.
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4. Objectius en relacié a la competéncia. (en funci6 dels objectius de I’activitat i

les competencies seleccionades

Objectius en relaci6 a les competéncies.

Definir la prioritat dels objectius en funcié de les competéncies seleccionades .

historica i economica.
=  Familiaritzar-se amb |’actualitat economica. Analisi i sintesi

oral i escrita.

= Visi6 general de la economia espanyola i catalana. Desenvolupar una visio socio-

= Utilitzacié del conceptes, indicadors, elements basics. Analisi i sintesi. Comunicacio

5. Indicadors d’observacio de les competéncies. (qué observar en I’avaluacio de

cada competéncia)

competencia Indicadors o descriptors de la competéencia

Desenvolupar - .
economic, productiu, etc.

una Visi6 socio-

historica i

Buscar les claus interpretatives de qualsevol fenomen social,

Comprendre que qualsevol fenomen huma és generat en el temps, per
agents, per relacions socials, per necessitats, interessos, per accions

economica racionals, etc. i que és susceptible de tenir una natura reactiva cap als

parametres presents en el propi context en qué es localitza.

Analisi i sintesi

les relacions publiques.

Aplicar el métode cientific al descriure, analitzar, diagnosticar,
imaginar, organitzar, demostrar i validar les diverses situacions
especifiques del camp de coneixement corresponent a la publicitat i

6. Desglossament de les hores requerides per I’activitat®

Hores de preparaci6 (professor) t. estimat | t. validat
= Buscaroidear la practica | S
_*___Adaptar-la als objectius, seqtienciacio i adaptacio a I'assignatura__ | 2
= Elaboracié de material (dossiers, bibliografia i referéncies, etc.) 2
pels alumnes i elaboraci6 per el propi docent.
= Avaluaci6 10
= Coordinacié entre professors

Hores d’aula

= Exposicié i planificacio de I’exercici als alumnes
= Classes dirigides 47.5

= Tutories individual/grupal

=  Exposicié final

= Debat /7 Seminari

5 Credits ECTS: (hores d’aula + hores autdonomes 7/ 25 = X ECTS)
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Hores de treball dels alumnes

= Recerca d’informaci6

= Planificacié del treball i del grup (si és el cas).

= Estructuraci6 i execucié de I’activitat.

= Preparar I’avaluacié 57
= Autoavaluacio
= Elaborar el portfolio o carpeta de I’alumne.
Activitats d’Avaluacio
= Tipus d’avaluacio (Exposicié oral, Treball escrit, Defensa 3

intergrupal).

7. Avaluacio vers els objectius establerts: compliment dels objectius marcats amb

aguesta activitat.

Molt x Forga Poc

Observacions generals respecte el funcionament de I’activitat:

Gens

El problema deriva de I’assisténcia irregular a les classes, el que fa dificil una continuitat

en el treball participatiu.
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