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Es tracla d'una assignatura d'avaluació continuada formada per dos blocs de trebalfs: praotic I 

teoric. 
L'assistencia a clacse e5 obligatoria per poder portar endavant aqrresta metodologia 
d'avaluació. Les persones que no pvguin asegurar la seva assfstencia passaran directarnent 
al examen final de febrer. 

Temari 

1.- COM PREPARAR LA PRODUCCIU 
1 .i . Pauta o escaleta. Caracteristiques 

7 .1.1 Pauta pel director-realitzador 
1.1.2. Pauta pel tecnic de control 
1.1.3. lnformacib pels oidors 

1.2. Els elernents de I'escaleta 
1.2.1. Sintonia 
1.2.2. Careta de entrada i de sortida 
1.2.3. lndicatiu 
1.2.4. Entradeta 
1.2.5. Falques 
1.2.6. Cortinetes 
1.2.7. Cops rnusicals 

2.- LA PUBLICITAT A LA RADIO 
2.1. Com redactar autopromos. 
2.2. Corn realitzañ una falca cornercral. 
2.3. Guiii publicitari. 
2.4. Paper de la paraula, la veu, la música, els efectec i els silencis 
2.5. Diferents falques publicitAries. 

2.5.1. Estándatd 
2.5.2. A dos veus 
2 5.3. Dialogades 
2.5.4 Dramatitrades 
2.5.5. Personalitzades 
2.5.6. Jjngel 

3.- LA PRODUCCIQ DE C*ENTREVISTA RADIOFONICA 
3.1 Classes de entrevista 
3.2. Preparació abans de ['entrevista 



3.3. Discussi6 previa 
3.4. Tecnica de les preguntes i duració 
3.5. Preguntes a la contra, Preguntes miiltiples 
3.6. Localització de la entrevista 
3.7. Duració de I'entrevista i acomiadament. 

4.- CARACTER~STIQUES DEL REPORTATGE I EL DOCUMENTAL RADIOFONIC 
4.1. Elernents integrats del reportatge radiofonic 
4.2. Informació, ambient, accró 
4.3. Realització i muntatge 
4.4. El documental radiofonic, diferencies amb el reportatge 
4.5. La roda radcofonica 

5.- PRODUCTOR 1 OPERADOR 
5.1. Perfil det productor 

Caracteristiques humanec 
5.2. Paper del productor 
5.3. Llenguatge basic de la produccib 
5.4. Classes d'operados 

6.- COM ORGANITZAR LA PRODUCCI~ 
6.1. Condicionants i opcions 
6.2. Pressupoct disponible 
6.3. Naturalesa deis castos 
6.4. Model de pressupost 
6.5. Calcul pressupostari 
6.6. Model de contractes 
6.7, Fonts de finanqament 
5.8. Cicles d'ernissió 
6.9. El paper de I'equip 

7.- ORGANITZACIO D'UNA EMISSORA 
7.1. Com funciona una ernissora de radio 
7 2 Departamenlc d'una ernissora 
7.3. Tasca de la Direcció General 
7.4. Departament de personal 
7.5. Departament de programes 
7.6 Departament de emrssib 
7.7. Departarnent informatiu 
7.8. Departament de producció 
7.9. Departament de publicitat 

Realització i produccrii d'un programa radiofbnic de 40 min. de durada. La temitica r el genere 
son Iliures, tet I que hi ha uns requisits minims de presentacio i contingut. Tots els elements 
continguts al programa han de ser originals I de produccrá prbpia 

Reqlrisits minims. 
Careta d'entrada i sortida 

m Bloc publicitari amb un minim de 3 anuncis 
i Autopromo de programa 
e Rafegues e indicatius tant d'emissora com de programa 
e Drarnatlc o reportatge d'un maxim de 5 min. 

Entrevista en directe a un personatge real (pot ser un fals directe) 

A I'ultima classe, e3 dia de la gravacio del programa, s'haura de Iliurar al professor de 
practiques un dossier (o memoria) del programa, en el qui hi hagi des de I'idea original de 



concepció, els guions de tots els elements realitzats. fins als cornentaris pertinenis a la 
produccio del rnateix. 

Cada grup haura de fer un treball d'una de les següents emissores o cadenes que emeten a 
Catalunya. 

Grua 1 : COPE 
Grup 2: Onda Cero 
Grup 3: Radio Nacional 
Grup 4: RadioCat 
Grup 5: Ona Catalana 
Grup 6: COM Radio 
Grup 7: SER 
Grup 8: Catalunya Radio 
Grup 9: Radio Ectel 

L'objectiu principal del treball es la redacció d'una memoria de I'ernissora que contingui totes 
les dades relatives a la seva forma de trebaitar, tant a I'area de produccib com de realització o 
publicitat. 

La rnernbria tindra dos arees principals: publicitat i creativifat. i realrtzació i producci~. 

D'aquesta manera a publicitat s'analitzaran els diferents metodes de treball, els equips, les 
persones que treballen, les cornpetkncies, etc. A I'area creativa hem d'analitzar des de la 
creacib d'un anunci radiof~nic fins la concepci~ final del guiii. Si es tracta d'una ernissora que 
no emef ni genera pubiicitat, I'estudi es centrara a la creacib de promos, rafegues, etc. 

A I'area de producci6 i realitzaci~, la dinamica de treball sera similar, rnetodes de treball, rutines 
productives, metodes de realitracio, elaboracio de guions, competencies deis professionals, 
etc. 

La nota final es la resultant d'un 60% del treball practic i un 40% del treball 
teoric. 

BA SIGA: 

- Beltran, Rafael: La ambientacidn musical. IORW. Madrid, 1984 

- Keith, Michaell.: Técnicas de producción de Radio. IORTV. Madrid. 1992 

- Martí, Josep Ma.: De /a idea a /"antena. Tgcniques de programació radiofonica. Ed. Portic. 

Barcelona, 2000. 

- Mcleish, R,: Técnicas de creacibn y realización radiofonica. IORTV. Madrid, 1992 

- Ortiz, M.A. y Volpini, F.: Diseño de programas en radio. Ed. Piados. Barcelona, ? 995 

- Perona, J.: El ritmo en la expresión radiofbnica. Tesis Doctoral, UAB. Beltaterra, 3 992 

- Sainz Sanchez, Miguel: E/  productor Audiovisua/, Ed. Sintesis. Madrid, 1999 



Ealsebse, Arma nd : El lenguaje radiufónico. Cátedra. Madrid, 1 994 

Barea, P.: Redaccidn y guiones. Servicro Editorial Universidad del Pais Vasco. Bilbao, 

1992 

Cebrian Herreros, M .: Informacíón radiofónica. Mediacion técnica, tratamiento y 

programación, Ed. Sintests. Madrid, 1 994 

Cuni, J.: La radio que Iriornfa: l'abecedarr d'aíxo que em diem: Magazín. Portic. Barcelona, 

'l999 

Fast, J 8 'B.: Hablando entre líneas. Cómo significamos mis  de lo que decimos. Ed. 

Kairos. Barcelona, 1981 

Hills, G.: Los Mformalivos en radiotetevisión. FORW. Madrid, 1 983 

Muñoz Torres. J.R.: E! lnteres informativo. Ed . Fragua. Madrid, 7 996 

Muñoz, José Javier y Gil, Cesar: La radio, leoria ypractjca. IORTV. Madrid. 1986 

Ortiz, M.A. y Marchamalo, J.: Tecnicas de  carnunicacibn en Radio. Ed. Piados. Barcelona, 

1994. 

Pereira Garza, M .: La percepción audiliva de la noficia radiofónica. En TELOS, 28. Febrero 

7991 

Perez H., M.A.: Pracficas radiofónicas. Manual de/ Productor. Ed. Porriia. México, 1996 

Rodriguer Bravo, A.: La dimensión sonora del lenguaje audiovisual. Ed. Piados. 

Barcelona, 1998 

'Richieri, G.: Produccid de soroll íproducció de senfjt als rnifjans de cornvnicació de mass?. 

En ANALISI, 19, 1996 págs. 95-104 

Sc hul berb, Bo b.: Publicidad radiofónica. McGraw-Hill Mexico, 1992 

Terrhn, J.L.: EI silencio en /a radio, Tesis Doctoral, UAB. Beltaterra, 1990 

Tu bau, L.: Periodismo oral. Hablar y escribir para radio y televjsi6n. Ed. Piados. Barcelona, 

1993 

Articles i exercicis de diferente manuafs 


