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DESCRIPCION Y OBJECTIVOS

Conocer cono se articula el sistema audiovisual dentro del am bito mundial a
partir del reconocimiento de las diferentes microestructuras, correspondientes a
los diferentes territorios, siempre a partir de las diferentes variables que
intervienen en su configuracion.

EVALUACION DE LA ASIGNATURA

1* OPCION:Los alumnos tendrd n que hacer un trabajo de investigacion en
grupo que tendra n que presentar en clase. Su evaluacidh estarda sometida a la
obligacionde rapport a la profesora sobre el estado del trabajo como minimo
una vez durante el periodo temporal destinado a su elaboracion.Se concretara
la autoria de cada parcela del trabajo y la globalidad del estudio serd asumida
por todos los miembros del equipo.

2" OPCION:Los alumnos podran optar a hacer un examen final que versara

sobre la materia dada en el curso, incluyendo los contenidos de las piezas
audiovisuales visionadas en clase.
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TEMARIO

1. Fl hoy del audiovisual. Paramet ros a tener en cuenta a la hora de hablar del
sistema audiovisual.

Deteccion demodelos en Poli ticas de comunicacion

El “tam afio” de los modelos. Pequenios ygrandes territorios

La variable tecnoldgica. Anal isis de la evolucidn y concrecion dela estructura.
La programacion. Btudio de fenémenos come la transculturalizaciony fa
clonacion. Arilisi s de su incidencia en la estructura.

La produccid audiovisual. Autorias territoriales

Les posiciones hegemdricas y los "otros” territorios

2. El sistema internacional de la comunicacidn audicovisual.

3. El caso de Europa
Caréct eristi cas generales. Los Estados Miembros. La Union Euopea. El Consejo
de Europa.

4. ¥l caso de Estados Unidos
Estructura legal. Sistemas.

5. El caso de Asia. Card cteris ticas generales

Japén. Btructura de los medios de comunicacidn.

[ ndia. Estructura de los medios de comunicacion.

China. El sistema politi co i sociceconomio como marco de desarrollo de la
comunicacionde los medios de comunicacion.

6. Fl caso d’” América Latina
7. El caso de los Estados arab es

8. El caso de Africa. Sudafric a. La dlite y el marco rural. El pulso de la
estructura

BIBLIOGRAFIA BASICA GENERAL

Libros

»  ALVAREZ MONZONCILLO, José Maria. “I mdge nes de pago”. Edit.
Fragua, Madrid, 1997.

* ARNANZ, Carlos M. ” Negocios de televisiin. Transformaciones del
valor en el modelo digital”. Gedisa. Barcelona. 2002.
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» BUSTAMANTE, Enrique (coord.). Comunicacion y adtura en la era digital.
Barcelona: Gedisa Editorial, 2002,

+ BUSTAMANTE, Enrique (coord.). Hacia un nueve sistema mundial de
comunicacion Las industrias culturales en la era digital. Barcelona: Gedisa,
2003.

e BUSTAMANTE, Enrique. “L a televisiénecondmica Financiacion,
estrategias y mercados”. Gedisa Editorial, 1999, Barcelona.

« HERMAN, E. et McCHESNEY, R. “Los medios globales. Los nuevos
misioneros del capitalismo corporativo”. Madrid, Cated ra, 1999.

e PEREZ DESILVA, lavier. “ La televisich ha muerto”. Gedisa, Barcelona,
2000.

Revistas académicas
» Communications & Strategies
¢ European Journal of Communication
e Telos
e Z7ER
e (Quaderns del CAC

Fondos de datos
¢ Screen Digest
e Statistical Yearbook. OBS.
¢ IRIS-MERLIN
s Informe Anual de la CMT

Revistas generales
e Wired
e Broadcast
* Variety
e Electronic Media

25




Referencias de Internet

CMT

Lider Digital

Mundo Plus. TV

CAC

Media Guardian
Washington Post. Informacio
tecnolégica

FCC

NAB

ELECTRONIC MEDIA
MERLIN

EBU-UER

UE-RAPID

UE- Politica audiovisual
LE-Politica de la competéncia
Boletin Bit

ZER

TELOS

Wired

Variety

ScreenDigest
Electronic Media

Cine por {a Red

Fecha:
Departamento

hitp:fwww . cmt.esfcmt/index? hitml

hitp://www.liderdigital.com/

httoiwww.mundoplus.tv/

hitp:/fwww. audiovisualcat.net/

hitp://media.guardian.co.uk/

http:/fwww, washingtongost.corm/wp-

dyn/technologvitechpolicyffcc/

hitp:ffwww . fcc.qgov/

http:/fwww._nab.orgf

hitp:/iwww.emonline.com/

http:/fmerlin.cbs.coe.int/search.php

hitp:/fwww.ebu.ch/

http://europa.eu.int/rapid/start/welcome.htm

hitp:/leuropa.eu.int/comm/avpolicy/index_en.htm

http:/feuropa.eu.intycomm/competition/

http:/fwww.boletinbit.tv/

http://www.ehu.es/zer

hitp://www.campusred.netftelos

http://www.wired.com

http./fwww.variety.com

http:{/'www .screendigest.com

http:/f'www_.Emonline.com

http:/fiwww.porlared.com/cinered

Firma del Director del
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