Fitxes d” Assignatura - Quart Curs, Primer Semestre Titulacié Publicitat i RRPP

PSICOLOGIA DE LA PERCEPCIO

Fitxa de I’assignatura
Identificacio

1. Nom de I’assignatura Psicologia de la Percepci6

2. Area  Psicologia Basica Titulaci6 Publicitat i Relacions Publiques
3. Tipus Troncal Obligatoria Optativa x

4. Credits (ECTS) 4

Descripci6

Finalitats / proposits de la formacio :

a. Que I’estudiant aprengui a identificar les caracteristiques perceptives de les
produccions publicitaries i les pugui utilitzar en la creacié de materials publicitaris.

b. Que I’estudiant aprengui la importancia de la investigacio per a I’obtenci6 de dades i

conclusions.

1. Moduls, blocs, temes o apartats:

Primera part Psicologia de la Percepcid i Publicitat

Tema 1 Introduccid: percepcio i publicitat
Tema 2 Factors que influencien la percepcié de la publicitat

Segona part Avencos i Recerca en Psicologia de la Percepcid i
Publicitat

Tema 3 Bases de la investigacié en psicologia de la percepcio i
publicitat

Tema 4 Arees d’aplicacio de la recerca en psicologia de la
percepcid i publicitat

Tercera part La Publicitat que ens arriba a través dels sentits

Tema 5 L’organitzacié i la construccid perceptiva visual
Estratégies d’exploracio6 perceptiva, formes i il-lustracions,
figura-fons, lleis de la gestalt, il-lusions perceptives,
reconeixement de patrons, constancies perceptives, claus
pictoriques.

Tema 6 La suggestio dels colors

Tema 7 Els efectes auditius perceptius basics: la musica i els sons
a la publicitat

Tema 8 ;Quina olor fa aquest anunci?

Tema 9 La percepci6 subliminar

Tema 10 Moviment real o induit?
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Tema 11 La percepcio de la durada dels esdeveniments
publicitaris: factor

2. Bibliografia comentada:

Matlin, M. i Foley, H. (1996). Sensacioén y Percepcidon. México: Prentice Hall.
Manual classic de la Psicologia de la percepcié.

Shiffman, H.R. (1997). La percepcién sensorial. México: Limusa.

Manual classic de la Psicologia de la Percepcio.

Afarfios, E. (1999). Psicologia de la atencién y de la percepcién. Guia de estudio y
evaluacion personalizada. Barcelona: Publicacions de la UAB. Edici6é electronica en
CD-ROM

Apunts de Psicologia de la Percepcié en hipertext. Conté un CD amb un
programa d’avaluaci6 personalitzada amb preguntes d’eleccié multiple.
Carreras, P. y Afafos, E. (1998). Practigues de Percepcid visual. Barcelona:
Publicacions de la UAB.

Conté practiques de Psicologia de la Percepcid aplicades a la publicitat i a
la comunicaci6 audiovisual en general

Del Rio, P. (1997). Psicologia de la comunicacion audiovisual. Madrid: Sintesis.
Manual sobre elements de la psicologia i la publicitat

Dember, W. y Warm, J. (1990). Psicologia de la Percepcién. Madrid: Alianza
Psicologia.

Manual classic de la Psicologia de la percepcio.

Duran, J. (1987). Psicologia de la publicidad. Barcelona: CEAC

Manual sobre elements de la psicologia i la publicitat

Guijarro, T. y Muela, C. (2003). La musica en publicitat. Madrid: Dossat.

Analitza amb exemples (CD) els efectes de la musica, la veu i el silenci en
publicitat.

Ledn, J.L. (1996). Los efectos de la publicitat. Barcelona. Ariel.

Analitza els efectes de la publicitat sobre la condici6 humana, I'’economia
de les marques comercials, els efectes psicologics de la publicitat, els
efectes macroeconomics i els efectes sobre els nens, la cultura i sobre la
imatge de I’lhome i de la dona.

3. Referencies per estructurar el treball de I’alumne

L’assignatura es troba al Campus Virtual de la UAB. Aguesta intranet oferira un
complement a la metodologia docent, a la publicaci6 de materials, organitzaci6
dels treballs, practiques, notes, noticies, etc.

També facilitara el contacte entre el/s professor/s i els seus estudiants a través del

correu electronic.

4. Competeéencies a desenvolupar

Competéncia Indicador especific de la competéncia

Comunicacio Ser capac de portar a terme presentacions en public.
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Cientific

Artistic i de la
creativitat

Interpersonals

Comprensié ecologica

Valors estétics

Titulaci6 Publicitat i RRPP

Ser capag de fer exposicions orals.
Saber comunicar dades complexes de manera senzilla a través
d’esquemes, grafics, etc.

Aplicar el méetode cientific al descriure, analitzar, etc.

Aplicar la metodologia d’investigacio cientifica en aspectes socials
Coneixer i saber aplicar els coneixements cientifics d’altres arees
(psicologia) per el millor coneixement de la publicitat

Obtenir la capacitat d’analisi o sintesi de la informacio.

Conéixer els principis basics d’estadistica.

Ressenyar les fonts bibliografiques de forma adequada.

Desenvolupar idees i conceptes en formes visuals i sonores.
Saber validar i verificar les idees, formes i conceptes.

Coneixer i aplicar el programari informatic relacionat amb la
creativitat.

Conéixer i utilitzar el programari informatic relacionat amb la gestio
de la informaci6.

Facilitar la interrelacio de I’alumne amb el seu entorn académic de
treball i investigador.

Saber gestionar de forma adequada el temps

Saber ser critic amb la seva feina i amb els resultats del seu entorn
Tenir habilitat per treballar amb equips interdisciplinaris

Saber buscar les claus interpretatives de qualsevol fenomen social,
economic, productiu, etc.

Comprendre que qualsevol fenomen huma és generat en el temps,
per agents, per relacions socials, etc....

Comprendre les interaccions entre el medi huma i les distintes
dimensions: economica, social, politica, etc. i el medi natural.
Ser capac d’aprendre a aprendre

Ser capacg de posar a la practica els coneixements teorics

Ser capag d’adaptar-se a noves situacions

Tenir capacitat de dirigir i coordinar un treball

Tenir la capacitat de I’autoexigéncia de la feina ben feta

Conéixer els valors socials vigents en cada moment per adequar els
missatges a aquests valors

Mostrar sensibilitat per tot tipus de manifestaci6 (verbal i no verbal)
com accié encaminada a tenir cura de la forma dels missatges,
procurant que generi un sentiment de bellesa.

Desenvolupar una sensibilitat estética per a resoldre i jutjar
problemes de comunicacié publicitaria.
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autoaprenentatge Desenvolupar les habilitat de treball, d’estudi, d’investigacié, tan
personal com d’equip.
Potenciar la capacitat critica...
Ser capag de tenir maduracié d’actituds con la flexibilitat, la
imaginacié, I’obertura a noves informacions, situacions i
metodologies.
Avaluacio
Bloc/Apartat/tema |Pes Descripcio
Primera part:
Psicologia de la 5% de la nota | 2) Informe de progrés
Percepci6 i final.
Publicitat
T1.
T2.
Segona part: 10% de la 2) Informe de progrés
Avencos i Recerca |nota final. 6) Valoracio d’informe parcial del grup
en Psicologia de la 6) Valoracio informe final del grup (treball)
Percepci6 i
Publicitat
T3.
T4.
Tercera part: La |85% de la 1) Prova inicial. Presentacio projecte
Publicitat que ens |nota final. 2) Informe de progrés (tutories)
arriba a través dels 3) Exercicis de procés (software)
sentits 6) Valoracié final del treball
7) Avaluaci6 per part dels companys
T5aT1l 10) Autoavaluaci6 final de I’alumne
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Plantilla de I’assignatura

Titulacioé Publicitat i RRPP

T4. Arees d’aplicacio de
la recerca en psicologia
de la percepcio i
publicitat

informe cientific de la
informacié de
divulgacio.

Us software especific

Coneixer els elements
d’un informe cientific

Aplicar els elements
de I’informe cientific

Contingut per blocs Competéncies | Objectius en relacié a| Activitats docents (veure fitxes) Hores destinades Activitats
tematics escollides la competéncia d’Avaluacié
Presencials |Dirigides Autonomes | Professor | Alumne (veure
descriptor)
T1. Introduccio: Sistémiques Saber interpretar la 1 2, 6.
percepcié i publicitat publicitat a través dels
Comprensié elements de la
T2. Factors que ecologica psicologia.
influencien la percepcio .
de la publicitat Valors morals Coneixer els agents
humans i socials de la
publicitat.
T3. Bases de la Cientific Coneéixer les arees 1 2,5 2,6
investigacio en psicologia d’aplicacio i recerca
de la percepcio i Inerpersonal de la Percepci6 i PPRR.
publicitat
Sistemiques Diferenciar una
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Titulacioé Publicitat i RRPP

T5.L’organitzacié i la
construccié perceptiva
visual

T6. La suggestio dels
colors

T7. Els efectes auditius
perceptius basics

T8. (Quina olor fa aquest
anunci?

T9. La percepcio
subliminar

T10. Moviment real o
induit?

T11. La percepcié de la
durada dels
esdeveniments
publicitaris

Comunicacio
Cientific

Artistic i de la
creativitat

Tecnoldgic
Iterpersonal
Sistemiques

Comprensio
ecologica

Valors morals

Valors estétics

Saber aplicar les fases
del métode cientific
en el plantejament
d’una recerca.

Aplicar els elements
teorics a la recerca.

Saber plantejar la
metodologia cientifica
per a I’estudi de camp

Saber analitzar i
interpretar els
resultats

Comunicar els
resultats en forma de
comunicaci6 cientifica
oral i escrita

1,5

2,4

3,6,7

2,6,10
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Fitxa d’activitat docent
1. Informacio respecte I’assignatura

Titol Psicologia de la Percepci6

Tema, modul o unitat T3. Les il-lusions perceptives: Miller Lyer

Nom de I’activitat Practica amb software

2. Descripci6 de I’activitat

Explicaci6 i objectius de I’activitat:

a. Comprovar I’efecte de la il-lusié de Miller-Lyer.

b. A partir del plantejament d’hipotesis, manipular alguns aspectes del disseny
experimental que permet el software.

c. Analitzar els resultats.

d. Reflexionar sobre les possibles causes i aplicar els resultats a la Publicitat.

e. Reflexionar sobre les seves possibles causes en relacié amb el que coneixem del

funcionament del sistema visual huma.

= Metodologia: Individual X grupal

5. Tipus de recursos necessaris

o Documentacié

Multimédia (Informatica, audiovisuals): X

o]
o Sortides de camp
0 Altres

6. Periode i dates de presentacié: Sessions 11 i 12

7. Avaluacio: Individual

Pes:1® 50

3. Distribucio de Competéncies a desenvolupar (de les escollides per desenvolupar a
I’assignatura)™

= Cientific

= Comunicacio

13 pes de I’activitat en el total de I’avaluacié de I’assignatura
14 Es recomana no més de 3 competéncies per tal de poder-les treballar i avaluar correctament.
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Titulacioé Publicitat i RP

4. Objectius en relacié a la competéncia. (en funcio dels objectius de I’activitat i
les competencies seleccionades

Objectius en relacié a les competéncies.

Definir la prioritat dels objectius en funcié de les competéncies seleccionades .

Aplicar el metode cientific al descriure i analitzar hipotesis i variables

Coneixer i saber aplicar els coneixements cientifics d’altres arees (psicologia) per el

millor coneixement de la publicitat

Aplicar la metodologia d’investigacid cientifica als aspectes de la publicitat

Saber interpretar i generalitzar els resultats

5. Indicadors d’observacié de les competéncies. (qué observar en I’avaluacié de
cada competéncia)

competencia

Indicadors o descriptors de la competéencia

Cientific Informe de I’estudiant

Comunicaci6 Informe de I’estudiant

6. Desglossament de les hores requerides per I’activitat'®
Hores de preparaci6 (professor) t. estimat | t. validat
8.  Buscaroidear lapractica | 4
9. Adaptar-la als objectius, sequenciacié i adaptacio a 2
,,,,,, I'assignature. b
10. Elaboracié de material (dossiers, bibliografia i referéncies, 4
etc.) pels alumnes i elaboracié per el propi docent.
11. Avaluacié 3
12. Coordinacio entre professors 2
Hores d’aula
= Exposicié i planificacio de I’exercici als alumnes
= Classes dirigides
= Tutories individual/grupal
= Exposicié final
= Laboratori 6
Hores de treball dels alumnes
= Recerca d’informacio
= Planificacié del treball i del grup (si és el cas).
= Estructuracio i execucio de I’activitat.
= Preparar I’avaluacio 1
= Autoavaluacio
= Elaborar el portfolio o carpeta de I’alumne.
Activitats d’Avaluacio
= Tipus d’avaluacio (Exposicié oral, Treball escrit, Defensa | Treball |

15

Credits ECTS: (hores d’aula + hores autonomes / 25 = X ECTS)
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intergrupal). | escrit |

7. Avaluacio vers els objectius establerts: compliment dels objectius marcats amb
aquesta activitat.

X Molt Forca Poc Gens

Observacions generals respecte el funcionament de I’activitat:
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Fitxa d’activitat docent
1. Informacio respecte I’assignatura

Titol Psicologia de la Percepci6

Tema, modul o unitat Segona part: Avencos i Recerca en Psicologia de la Percepcid i
Publicitat. T3. Bases de la investigacié en psicologia de la percepci6 i publicitat. T4.
Arees d’aplicacié de la recerca en psicologia de la percepcio i publicitat

Nom de I’activitat Bases de la investigacié en Percepcio i Publicitat

2. Descripcié de I’activitat

Explicacié i objectius de I’activitat:

= Metodologia: Individual grupal X

1. Tipus de recursos necessaris

o Documentacié: X

Multimédia (Informatica, audiovisuals)

o]
o0 Sortides de camp: biblioteca
o Altres

2. Periode i dates de presentacid: Sessions 3, 4i 5

3. Avaluacio: Grupal. Presentacio i exposicié documentacio
Pes:*° 10%

3. Distribuci6é de Competencies a desenvolupar (de les escollides per desenvolupar a
I’assignatura)’

= Cientific
= Sistémiques

= Interpersonals

16 pes de I’activitat en el total de I’avaluacié de I’assignatura
" Es recomana no més de 3 competéncies per tal de poder-les treballar i avaluar correctament.
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4. Objectius en relacié a la competéncia. (en funcio dels objectius de I’activitat i
les competencies seleccionades

Objectius en relaci6 a les competencies.
Definir la prioritat dels objectius en funcié de les competéncies seleccionades .

= Coneixer les arees d’aplicacio i recerca de la Percepci6 i PPRR.

= Conéixer els elements d’un informe cientific

= Diferenciar un informe cientific d’un informe de divulgacié

= Seleccionar la informacié en relacié a uns objectius i una tematica

= Saber buscar les claus interpretatives de qualsevol fenomen social, economic,
productiu, etc. a partir de les fonts de recerca existent.

5. Indicadors d’observacié de les competéncies. (quée observar en I’avaluacio de
cada competéncia)

competencia Indicadors o descriptors de la competencia
Cientific Informe de I’estudiant

Sistemiques Aplicacié de les dades al treball de grup (recerca)
Interpersonals Resultat, treball en equip, etc.

6. Desglossament de les hores requerides per I’activitat®®

Hores de preparaci6 (professor) t. estimat | t. validat

» __Buscaroidearlapractica ) 2|
_*___Adaptar-la als objectius, seqtienciacio i adaptacio a I'assignatura__ | - 4
= Elaboracié de material (dossiers, bibliografia i referéncies, etc.) 1

pels alumnes i elaboracié per el propi docent.

= Avaluaci6 2

= Coordinacié entre professors 1

Hores d’aula
= Exposicié i planificacio de I’exercici als alumnes 1
= (Classes dirigides 2

= Tutories individual/grupal

=  Exposicié final

= Debat/Seminari 3
Hores de treball dels alumnes

= Recerca d’informacio 4
= Planificacio del treball i del grup (si és el cas). 2
= Estructuracio i execucio de I’activitat. 2
= Preparar I’avaluacié 2
= Autoavaluacié
= Elaborar el portfolio o carpeta de I’alumne.
Activitats d’Avaluacio
= Tipus d’avaluaci6 (Exposicié oral, Treball escrit, Defensa | Treball |

18 credits ECTS: (hores d’aula + hores autonomes 7/ 25 = X ECTS)
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intergrupal).

escrit, exp.
oral

7. Avaluacio vers els objectius establerts: compliment dels objectius marcats amb
aguesta activitat.

x Molt Forca Poc Gens

Observacions generals respecte el funcionament de I’activitat:
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INFORMATICA DOCUMENTAL | TELEDOCUMENTACIO

Fitxa de I’assignatura
Identificacio

1. Nom de I’assignatura Informatica documental i teledocumentacio

2. Area  Documentacio Titulaci6 Publicitat i Relacions Publiques
3. Tipus Troncal Obligatoria Optativa X

4. Creédits (ECTS) 4

Descripcio

Finalitats / proposits de la formacio :

a. L’assignatura persegueix dos objectius. D’una banda, ensenyar els alumnes a crear bases
de dades documentals. Proporcionar la metodologia per a dissenyar i crear bases de dades
documentals implica disposar d’una eina fonamental per a la gesti6 de la informacio.
Aquests coneixements teodrics i practics tenen una aplicacié immediata i directa tant en
I’ambit de la gestié de la documentacié personal, com en la de qualsevol institucié.
Disposar dels coneixements i habilitats relacionades amb el disseny de bases de dades
documentals, no només capacita I’estudiant per al seu disseny, siné que el capacita també
per poder avaluar altres productes documentals. El segon objectiu pretén mostrar els
estudiants les principals fonts d’informaci6 especialitzades que proporciona la xarxa i que
tenen una aplicacié en algun dels ambits de I’activitat publicitaria o de les relacions
publiques.

1. Moduls, blocs, temes o apartats:

1. Bases de dades: concepte. Els sistemes de gestié de bases de
dades. Bases de dades documentals: estructura. Metodologia
per al seu disseny. Identificadors per a la seva avaluacio.

2. Serveis d’informacid especialitzada utils en I'ambit de la
Publicitat i les Relacions Publiques.

3. Avaluacio de recursos digitals

2. Bibliografia comentada:

ABADAL, Ernest.; CODINA, Lluis. Bases de datos documentales: caracteristicas,
funciones y método. Madrid: Sintesis, 2005 (Ciencias de la Informacion;
Biblioteconomia y Documentacién, 25)

Manual basic per als continguts treballats en els dos primers temes.

CODINA, Lluis. Sistemes d'informacié documental. Concepcid, analisi i disseny de
sistemes de gestié documental amb microordinadors. Barcelona: Portic, 1993.
Bon complement de I’'obra anterior, orientada als dos primers temes.

CODINA, Lluis. “Evaluaciéon de recursos digitales en linea: conceptos, indicadores
y métodos”. Revista Espafiola de Documentacion Cientifica, num. 23, 2000. p. 9-
44,
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