APLICACIO ESTADISTICA A LA INVESTIGACIO PUBLICITARIA

Fitxa de I’assignatura
Identificacio

1. Nom de I’assignatura Aplicacio Estadistica a la Investigacié Publicitaria
2. Area  Sociologia Titulacié Publicitat i Relacions Publiques

3. Tipus Troncal Obligatoria x Optativa

4. Credits (ECTS) 8

Descripcio

Finalitats / proposits de la formacio :

a. Mostrar les grans linies del procés metodologic i matematic inherent als estudis de
mercat i als estudis publicitaris més habituals. En aquest sentit, es tracta que I’estudiant
assoleixi els minims coneixements per tal de comprendre I’Us, les possibilitats i els limits
de I’estadistica com a eina per a I’analisi de dades en I’ambit de la investigacié de
mercats.

Per una banda, es promoura que I’alumnat sigui capa¢ d’interpretar, amb bon criteri, els
informes estadistics derivats d’una recerca estandard de mercat i sigui capac de discernir
entre allo que és essencial i allo que és superflu. Per altra banda, es donaran els
coneixements basics per tal de dur a terme una recerca publicitaria, des del plantejament
de la problematica fins a I’analisi de les dades: disseny de la recerca, elaboracié d’un
guestionari, tria de la mostra adequada, explotacié de resultats, entre altres. En aquest
darrer punt es donaran els elements suficients per tal de dominar el paquet informatic

lider en I’ambit de les Ciéncies Socials (SPSS).

1. Moduls, blocs, temes o apartats:

L’assignatura s’ha dividit en dos moduls, un que pot considerar-se més
teodric i un altre de completament aplicat. No es tracta de dos moduls
seqguiencials, sin6 que ambdds s’han de desenvolupar al mateix temps.

Modul 1. Estadistica per a la investigacid publicitaria
Bloc 1 EI métode cientific: del problema al disseny del qiiestionari
Tema 1 Introduccid
El metode cientific en la investigacio publicitaria: el procés
d’investigacio. Us i abus de I’estadistica en la recerca en general

i en la recerca publicitaria en particular.

Tema 2 El disseny d’una recerca en investigacio publicitaria



Les diferents perspectives d’investigacié: la perspectiva
quantitativa. El procés d’investigacio i les seves etapes.
L’objecte a investigar: objectius i hipdtesis. L’operativitzacio
dels conceptes: dimensions, indicadors i indexs. El sentit de
I’operativitzacié: del concepte a la variable. El disseny
d’investigaci6. Introduccio a les técniques d’analisi de dades.

Tema 3 La recollida de la informacié: I’enquesta per
questionari

Caracteristiques generals de les enquestes. Tipus d’entrevistes.
La construcci6 del questionari. L’ aplicacié del qliestionari. La
construccio de les escales d’actituds. El diferencial semantic.

Bloc 2 La recollida de la informaci6

Tema 4 El mostreig estadistic

Definici6 i conceptes basics del mostreig estadistic. EI mostreig
aleatori simple. El mostreig sistematic. El mostreig aleatori
estratificat. El mostreig per conglomerats. EI mostreig per
etapes. Les possibilitats i les limitacions del mostreig no
probabilistic.

Bloc 3 L’analisi de dades

Tema 5 Analisi estadistica bivariada a partir de les proporcions
Introducci6 als tests d’hipotesis. Els tests de bondat d’ajust: la
comparaci6 d’una proporci6 teorica i una d’observada. La
comparacié de proporcions amb dades aparellades. Les taules de
contingéncia: el test de la khi-quadrat.

Tema 6 Analisi estadistica bivariada a partir de les mitjanes
Tests paramétrics i no parametrics: la importancia de les
condicions d’aplicacié. Comparaci6 d’una mitjana observada amb
un valor teoric. El test t-d’Student per a la comparacié de dues
mitjanes aparellades i per a la comparacié de dues mitjanes
independents. Els tests no paramétrics per a dues mostres: test
de Mann-Whitney i test del signe. La comparaci6 de k mitjanes:
I’analisi de la variancia. El test no paramétric per a k mostres: el
test de Kruskall-Wallis.

Tema 7 La recta de regressié. Possibilitats i limits

La recta de regressié a nivell descriptiu. Inferencia estadistica en
la recta de regressio: les condicions del model i la interpretacio
dels resultats.

Tema 8 Introducci6 a I’analisi estadistica multivariable

De I’analisi bivariable al multivariable: el cas de la regressi6. El
resum de la informacié a partir de I’analisi factorial de
components principals. La creacio6 de tipologies a partir de
I’analisi de conglomerats. Introducci6 de I’analisi de
correspondencies.

Modul 2. Eines per a I’analisi estadistica de les dades: el paquet
estadistic SPSS.

Bloc 1 La preparacio6 de les dades i I’estadistica descriptiva en SPSS
Tema 1 Introduccid a I’SPSS

Tipus de fulls de treball: els fitxers de dades i el de resultats. La
matriu de dades i la codificacid. La definici6é de les variables:



tipus, etiquetes, valors perduts i tipus de mesura. L’agregacio de
fitxers.

Tema 2 L’estadistica descriptiva en SPSS

Descripcié d’una Unica variable: el procediment freqiiencies,
descriptius i explorar. Descripcié de dues variables qualitatives:
introduccio a les taules de contingencia. Descripcio de variables
quantitatives: la comparacio de mitjanes i la recta de regressio.

Tema 3 Els procediments de calcul amb SPSS

La recodificaci6 de variables. Els calculs aritmetics. La
possibilitat de comptar. La seleccid de casos. La creacid de
tipologies.

Tema 4 La sortida grafica de I’SPSS

Diagrames de barres, de sectors i de Pareto. L histograma.
Diagrames de barres acumulades. El diagrama de caixa. Altres
possibilitats grafiques: diagrames de linies i d’arees.

Bloc 2 Inferéncia estadistica en SPSS

Tema 5 Les taules de contingéncia en SPSS

Frequeéencies observades i esperades. El test de la hhi-quadrat.
Interpretacioé de proporcions i els residus corregits. La V de
Cramer. Altres mesures d’associacio.

Tema 6 La comparacié de mitjanes en SPSS

Les condicions d’aplicabilitat: el test de Kolmogorov-Smirnov per
a la comprovacié de la normalitat. Comparacié d’una mitjana
observada amb una de tedrica. Comparacio parametrica de dues
mitjanes aparellades. Comparaci6 no paramétrica de dues
mitjanes aparellades: el test del signe. Comparacié paramétrica
de dues mitjanes independents. Comparacio no parametrica de
dues mitjanes independents: el test de Mann-Whitney.
Comparaci6 parameétrica de k mitjanes independents: I’analisi de
la variancia. Comparaci6 no parameétrica de k mitjanes
independents: el test de Kruskall-Wallis.

Tema 7 La regressié en SPSS
La regressio a nivell descriptiu: de I’analisi bivariable al
multivariable. EI model tedric en la regressio.

Tema 8 Introduccid a I’analisi multivariable en SPSS
L’analisi factorial de components principals. L’analisi de
conglomerats. L analisi de correspondéencies.

Bibliografia comentada:

Interessant per a l'estudiant que necessita un repas d’estadistica en
general. Un llibre molt senzill, pero alhora molt eficag.

Portilla, Idoia (2004) Estadistica descriptiva para comunicadores. Aplicaciones a la
Publicidad vy las Relaciones Publicas, Pamplona: Ediciones Universidad de Navarra,
S.A.

Tot i que també caldria considerar-lo previ a I'assignatura, pels
estudiants que volen moure’s bé en el mén de la metodologia en ciéncies
socials els pot interessar la lectura d’aquest llibre.



Quivy, Raymond i Campenhoudt, Luc Van (2001) Manual de recerca en ciencies
socials, Editorial Herder, Barcelona.

Aquest bloc de llibres tracta de quines son les diferents possibilitats de
dur a terme una recerca en ciéncies socials en general, i en el mén de la
publicitat en particular. S’hi pot trobar en qué consisteix el procés
d’investigacioé social, quins sén els seus métodes i técniques, i diferents
aportacions a com construir un bon questionari. A banda de Ila
perspectiva adoptada en [I'assignatura, també aborden de manera
detallada altres perspectives d’investigacio.

Cea D’Ancona, Maria Angeles (1998) Metodologia cuantitativa. Estrategias y
técnicas de investigacion social, Madrid: Editorial Sintesis S.A.

Dominguez Amords, Marius; Simdé Solsona, Montserrat (2003) Técniques
d’'Investigacié Social Quantitatives, Barcelona: Edicions Universitat de Barcelona,
Col-leccié Metodologia, 13.

Garcia Ferrando, Manuel; Ibafez, Jesus i Alvira Martin, Francisco (comp.) (2000)
El analisis de la realidad social. Métodos y técnicas de investigacion, Madrid:
Alianza Editorial.

Harvatopoulos, Yannis; Livan, Yves-Frédéric i Sarnin, Philippe (1992) El arte de la
encuesta. Como realizarla y evaluarla sin ser especialistas, Bilbao: Ediciones
Deusto S.A.

Miquel, Salvador; Bigné, Enrique; Lévy, Jean-Pierre; Cuenca, Antonio Carlos;
Miquel, Maria José (1996) Investigacion de Mercados, Madrid: McGraw-Hill.

Soler Pujals Pere i Perdiguer Andrés Agustin (1992) Practicas de investigacién de
mercados. Siete investigaciones completas, Madrid: Ediciones Deusto.

Wimmer Roger i Dominick Joseph (1996) La investigacion cientifica de los medios
de comunicacién. Una introduccion a sus métodos, Barcelona: Bosch.

Manuals de mostreig accessibles per a investigadors que n’han de fer un
Us molt aplicat i, per tant, que requereixen del mostreig com una eina de
treball i no com una finalitat en ella mateixa.

Azorin, F., Sanchez-Crespo, JL. (1986) Métodos y aplicaciones del muestreo.
Alianza Editorial, Madrid.

Clairin, Rémy i Brion, Philippe (2001) Manual de muestreo. Madrid: Editorial la
Muralla SA i editorial Hespérides.

Gondar Nores, J.E. (2003) Muestreo aplicado al marketing. Madrid: Data Mining
Institute. Col-leccié Técnicas Estadisticas con SPSS.

Els seguents dos llibres, s6n dos manuals complerts d’analisi de dades
guan es disposa de dues variables. Solen comengar amb una introduccioé a
la inferéncia estadistica i als tests d’hipotesis, per continuar amb el
tractament que cal donar quan es disposa de dues variables i es vol saber
si existeix algun tipus de relacid entre elles. L’avantatge que tenen
respecte d’altres manuals, és que mostren exemples d’aplicacions a partir
del paquet estadistic SPSS.

Lopez Roldan, Pedro i Lozares Codina, Carlos (1999) Analisi bivariable de dades
estadistiques, Bellaterra: Col-lecci6 Materials 79, Universitat Autonoma de
Barcelona.

Sanchez Carrién Juan Javier (1995) Manual de andlisis de datos, Madrid: Alianza
Editorial.

Per a I’analisi de les dades quan el nombre de variables és superior a dos
son interessants els seguents llibres.

Cea D’Ancona, Maria Angeles (2002) Analisis multivariable. Teoria y préactica en la
investigacion social, Editorial Sintesis SA, Madrid.

Guillén, Mauro F. (1992) Anélisis de regresién multiple, Centro de Investigaciones
Socioldgicas, Cuadernos Metodoldgicos 4. Madrid.

Lopez Roldan, Pedro i Lozares Codina, Carlos (2000) Analisi multivariable de
dades estadistiques, Col-leccié Materials 93, Universitat Autonoma de Barcelona,
Bellaterra.




Séanchez Carrion Juan Javier (editor) (1984) Introduccion a las técnicas de analisis
multivariables aplicadas a las ciencias sociales, Centro de Investigaciones
Socioldgicas, Madrid.

Sierra Bravo, Restituto (1994) Andlisis Estadistico Multivariable. Teoria y
Ejercicios, Editorial Paraninfo, Madrid.

VV.AA. (1991) L'analisi multivariable de dades, Monografic de Papers, Revista de
Sociologia, 37. Universitat Autonoma de Barcelona.

El paquet estadistic SPSS compta amb mualtiples manuals atils. Aqui se
citen només aquells que fan referéncia a les darreres versions d’aquest
programa.

Farré, Merce i Ruiz, Albert (1999) Practiques d’estadistica amb SPSS, Bellaterra:
Col-leccié Materials 80. Universitat Autobonoma de Barcelona.

Ferran Aranaz, Magdalena (2003) SPSS para Windows. Analisis estadistico, Mc
Graw-Hill, Madrid.

Visauta Vinacua Bienvenido (2002) Analisis estadistico con SPSS 11.0 para
Windows. Volumen I. Estadistica basica, Madrid: McGraw-Hill.

Referencies per estructurar el treball de I’alumne

Malgrat que el treball de I’alumne s’estructurara en tres parts diferents,
aquestes s’aniran desenvolupant simultaniament. Aquestes tres parts s’han
anomenat: problemes d’estadistica inferencial, practiques d’SPSS, i

desenvolupament d’una recerca propia de la publicitat.

(a) Problemes d’estadistica inferencial.

Després de cada tema propi de I’estadistica inferencial, es demanara a I’alumne

que mostri si ha adquirit els minims coneixements. Aixd consistira en la

resolucié a I’aula d’algun problema provinent d’una recerca en publicitat i que

sera avaluable. Aquest pot comportar diferents aspectes relacionats amb el

mostreig estadistic, o amb I’analisi de dades.

(b) Practiques d’SPSS.

De manera semblant, a mesura que es vagin donant els continguts d’SPSS es

plantejaran sessions avaluables on els alumnes hauran de mostrar que han

assolit els coneixements.

(c) Desenvolupament d’una recerca propia de la publicitat.

Es tracta de desenvolupar un tema publicitari i dissenyar una petita investigacio

gue apliqui els instruments de recollida i analisi de dades estadistiques. En

aquesta recerca es valorara:

- Capacitat per transformar una pregunta sobre algun aspecte relacionat

amb la publicitat en un treball de recerca publicitaria. Haura d’assumir
que treballa en una empresa d’investigacio de mercats i que li arriba una

demanda poc precisa, que haura de transformar i elaborar.



Capacitat de mesurar conceptes complexos a partir de la seva
operativitzacio, en primer lloc, i del disseny d’un qiestionari que els
reculli, en segon terme.

Determinacié de la mida de la mostra a entrevistar, tenint en compte
allé que seria més adequat i alld que és possible.

Utilitzacié del programari necessari per a la generacié d’una matriu de
dades i la seva posterior analisi.

El treball en equip i sota la pressié del temps.

Presentaci6 d’un informe rigorés. Capacitat de sintetitzar la informacio,

Us correcte del llenguatge escrit, titol i font en taules i grafics, citar

correctament la bibliografia...

4. Competéncies a desenvolupar

Avaluacio6

Competéncia

Indicador especific de la competéencia

Comunicaci6 escrita

Cientifica. Analisi,
sintesi i rigor cientific

Tecnologica. Domini
d’eines tecnologiques i
informatiques

Interpersonals. Treball
en equip

Competencies
sistémiques

Desenvolupament de
I’autoaprenentatge

1. Ser capa¢ de comunicar conceptes, dades i un volum important
d’informacid a partir de taules, grafics, esquemes...

2. Redactar adequadament.

3. Elaborar un informe amb claredat.
1. Aplicar la metodologia cientifica d’investigacié a diferents
problemes relacionats amb la publicitat i les relacions publiques.

2. Saber transformar un plantejament genéric en una proposta
cientifica.

3. Plantejar hipdtesis relatives a la investigacio publicitaria.

4. Analitzar, sintetitzar la informacio.

5. Aplicar els principis de I’estadistica com a eina en I’analisi
d'informaci6 que prové d’una recerca publicitaria

6. Elaborar un informe amb el rigor cientific necessari: cites, fonts,
titols, bibliografia..
1. Utilitzar el programari informatic relacionat amb la gestié de la
informacié en general.

2. Utilitzar el programari relacionat amb el tractament i la
manipulaci6 de grans bases de dades.

3. Utilitzar les tecnologies avancades per al desenvolupament de la
professio.

4. Posar en practica els coneixements teorics.
1. Saber treballar en equip, respectant el punt de vista i I’opini6 dels
altres membres de I’equip.

2. Gestionar de forma adequada el temps.

1. Gestionar el temps disponible mitjancant la planificacio realista
de I’activitat.
2. Tenir la capacitat i I’autoexigéncia de fer la feina ben feta.




Bloc/Apartat/tema | Pes Descripcio

Modul 1. 10% de la — A partir del plantejament d’una pregunta propia del
Bloc 1. El metode |nota final mon publicitari caldra que els estudiants desenvolupin
cientific: del les etapes inicials en una investigacio publicitaria:
problema al concreci6 del problema, recerca bibliografica,
disseny del plantejament d’objectiu i hipotesis, definicio i
guestionari operativitzacié de conceptes, i elaboracio d’un
_____________________________________________ questionari.
Modul 1 20% de la — Seleccié d’una mostra, recollida de la informacio,
Bloc 2. La recollida | nota final elaboracié d’una fitxa tecnica del treball de recerca
de la informacio publicitaria.

— Prova escrita consistent en la resolucio de problemes
_____________________________________________ de mostreig estadistic.
Modul 1. 30% de la — A partir de la informacid recollida en la recerca en
Bloc 3. nota final publicitat caldra generar una base de dades per a ser
5. Analisi llegida en SPSS, i dur a terme una analisi d’aquestes
estadistica dades, arribant a conclusions que donin resposta a la

bivariada a partir
de les proporcions.
6. Analisi
estadistica
bivariada a partir
de les mitjanes.

7. Larecta de
regressio.
Possibilitats i
lmits.
Modul 1.

Bloc 3.

8. Introducci6 a
I’analisi estadistica
multivariable
Modul 2.

Bloc 2.

8 Introducci6 a
I’analisi
multivariable en

Bloc 1. La
preparacio de les
dades i
I’estadistica
descriptiva en SPSS
Modul 2.

Bloc 2

5. Les taules de
contingéncia en
SPSS

6. La comparacio6
de mitjanes en
SPSS

7. La regressio en

5% de la nota
final

15% de la
nota final

20% de la
nota final

pregunta inicialment plantejada.

— Prova escrita consistent en la resolucio de problemes
propis de la investigacio en publicitat i que consistira en
avaluar les possibles relacions entre variables.

— Plantejament i resolucid d’un cas d’analisi
multivariable a realitzar en SPSS.

— Prova escrita consistent en resoldre un seguit de
glestions a partir d’una base de dades d’SPSS.

— Prova escrita consistent on I’alumne, a partir d’una
base de dades existent, haura de mostrar que sap
plantejar-se hipotesis de treball i resoldre-les
adequadament amb SPSS.




Plantilla de I’assignatura

Contingut per
blocs tematics

Competéncies
escollides

Objectius en
relacié a la
competéncia

Activitats docents (veure fitxes)

Hores destinades

Presencials

Dirigides

Autonomes

Professor | Alumne

Activitats
d’Avaluacio
(veure
descriptor)




Fitxa d’activitat docent
1. Informacio respecte I’assignatura

Titol Aplicacié Estadistica a la Investigacio Publicitaria

Tema, modul o unitat Es tracta d’una activitat transversal als tres primers temes del
bloc 1: (1) Introduccio; (2) El disseny d’una recerca en investigacio publicitaria; (3) La

recollida de la informacié: I’enquesta per qtiestionari

Nom de I’activitat Disseny d’un glestionari en la investigaci6 publicitaria

2. Descripcié de I’activitat

Explicacié i objectius de I’activitat:

a. Des del primer dia de classe es considerara als estudiants com a treballadors en
una empresa d’investigacio de mercats. Sota aquest suposit, una empresa externa els
fara una demanda consistent en una pregunta propia de la recerca en publicitat. A
partir d’aqui, caldra que els estudiants desenvolupin les etapes inicials en una
investigacid  publicitaria: concreci6 del problema, recerca bibliografica,
plantejament d’objectiu i hipotesis, definicido i operativitzacié de conceptes, i

elaboracio d’un questionari.

= Metodologia: Individual grupal X

1. Tipus de recursos necessaris
o Documentacio: Bibliografia corresponent al tema plantejat
o Multimédia (Informatica, audiovisuals): Projector de transparéncies
per a I’explicacié d’exemples semblants, i ordinadors amb un

tractament de textos per a dissenyar el questionari

o Sortides de camp: Sortides a la biblioteca a la recerca de bibliografia

o Altres

2. Periode i dates de presentacid: Es plantejara el tema el primer dia de classe
i caldra presentar-lo, aproximadament, un mes després (mitjans de marg)

3. Avaluacié: A partir del treball que hauran d’entregar on hi constara, a
banda del questionari dissenyat, els procediments seguits segons el métode

cientific

Pes:t 10%

! pes de I’activitat en el total de I’avaluacié de I’assignatura



3. Distribuci6é de Competéencies a desenvolupar (de les escollides per desenvolupar a

I’assighatura)®

Rigor cientific
Treball en equip

Comunicacio escrita

4. Objectius en relaci6 a la competéncia. (en funci6 dels objectius de I’activitat i
les competencies seleccionades

Objectius en relacié a les competéncies.

Definir la prioritat dels objectius en funcié de les competéncies seleccionades .

= (Rigor cientific). Desenvolupar les etapes inicials en una investigacié publicitaria
seguint les pautes de tota recerca cientifica.

= (Treball en equip). Saber optimitzar el temps considerant que una part del treball
requereix de tots i cadascun dels membres de I’equip, mentre que una altra permet
una divisio del treball entre tots els membres.

5. Indicadors d’observacio de les competéncies. (qué observar en I’avaluacio de
cada competéncia)

competencia

Indicadors o descriptors de la competéncia

Rigor cientific

Comprovar que s’han seguit totes les pautes del metode cientific:
desenvolupament del problema, recerca bibliografica, establiment
d’objectius i d’hipotesis, definicid i operativitzacio de conceptes,
disseny adequat del questionari.

Treball en equip

El lliurament d’un bon treball en la data assenyalada, comporta un bon

treball en equip

Comunicaci6

escrita

Correcta presentacio6 del producte final, tant des d’un punt de vista
d’ortografia i sintaxi, com de la correcta citacié de les taules i/o
grafics, de la bibliografia, etc.

6. Desglossament de les hores requerides per I’activitat®

Hores de preparaci6 (professor)

= Buscaroidear la practica | 1
_"___Adaptar-la als objectius, sequenciaci¢ i adaptacio a I'assignatura__ | S
= Elaboracié de material (dossiers, bibliografia i referéncies, etc.) 3

pels alumnes i elaboracio6 per el propi docent.

= Avaluacio 30’

= Coordinacié entre professors 3

Hores d’aula
= Exposici6 i planificacio de I’exercici als alumnes 30’
= Classes dirigides 12

2 Es recomana no més de 3 competéncies per tal de poder-les treballar i avaluar correctament.
% Credits ECTS: (hores d’aula + hores autonomes 7/ 25 = X ECTS)

t. estimat | t. validat



= Tutories individual/grupal 4

= Exposicié final

= Laboratori

Hores de treball dels alumnes

= Recerca d’informacio

= Planificacio del treball i del grup (si és el cas).

=  Estructuracio i execucid de I’activitat.

H(OOFL|W

= Preparar I’avaluacié

= Autoavaluacio

= Altres 12

Activitats d’Avaluacio

= Tipus d’avaluaci6 (Exposicié oral, Treball escrit, Defensa Treball
intergrupal). escrit

7. Avaluacio vers els objectius establerts: compliment dels objectius marcats amb
aguesta activitat.

Molt Forca Poc Gens

Observacions generals respecte el funcionament de I’activitat:



Fitxa d’activitat docent
1. Informacio respecte I’assignatura

Titol Aplicacio Estadistica a la Investigaci6 Publicitaria

Tema, modul o unitat Tema 4. EI mostreig estadistic

Nom de I’activitat Determinacié d’una grandaria mostral i planificacio de la

recollida de la informacio

2. Descripcio de I’activitat

Explicaci6 i objectius de I’activitat:

a. A partir del tema plantejat i de I’elaboracié d’un qlestionari per part dels
alumnes, aquests hauran de determinar una mida de la mostra que sigui adequada als

objectius plantejats; aixi com fer un disseny de la recollida de dades.

= Metodologia: Individual grupal X

1. Tipus de recursos necessaris

o Documentaci6: Memoria de la UAB

o Multimédia (Informatica, audiovisuals): Calculadora i/o full de calcul,

projector de transparéncies

o0 Sortides de camp

o Altres

2. Periode i dates de presentacio6: Es plantejara el tema a meitat del segon mes
(un cop finalitzada I’activitat Disseny d’un questionari en la investigacio
publicitaria) i caldra presentar-lo, aproximadament, uns quinze dies després

(principis d’abril)

3. Avaluacio: A partir del treball que hauran d’entregar on hi constara el
tipus de mostreig fet, la fitxa técnica, les quotes corresponents a cada
facultat/edat/cicle, una reflexio sobre els biaixos que es poden generar, aixi
com una proposta per a millorar la recollida

Pes:* 5%

* pes de I’activitat en el total de I’avaluaci6 de I’assignatura



3. Distribucié de Competéncies a desenvolupar (de les escollides per desenvolupar a
I’assignatura)®

* Rigor cientific

= Domini d’eines tecnologiques

=  Comunicacio escrita

4. Objectius en relacié a la competéncia. (en funcio dels objectius de I’activitat i
les competencies seleccionades

Objectius en relacié a les competéncies.
Definir la prioritat dels objectius en funcié de les competéncies seleccionades .

= (Rigor cientific). Determinar la mida d’una mostra adequada als objectius plantejats;
dissenyar la recollida de la informacid; i ser capa¢ de reflexionar sobre els biaixos que
es generen en funcié de com es faci la recollida de la informacia.

= (Domini d’eines tecnologiques). Posar en practica els coneixements teorics.

= (Comunicacio escrita). Aprendre a redactar correctament.

5. Indicadors d’observacié de les competéncies. (qué observar en I’avaluacié de
cada competencia)

competéncia Indicadors o descriptors de la competéncia

Rigor cientific Comprensié que, amb les seves limitacions, la mostra és una eina
imprescindible per a I’estudi de grans grups humans. Comprovar que
s’ha assimilat el concepte d’error de mostreig, i de com aquest
interactua amb la mida de la mostra.

Domini d’eines La preséncia d’un nombre elevat d’estrats complica els calculs i

. requereix un Us adequat de les eines tecnologiques
tecnologiques

Comunicacio Correcta presentacio del producte final, tant des d’un punt de vista
d’ortografia i sintaxi, com de la correcta citaci6 de les taules i/o

escrita grafics, de la bibliografia, etc.

6. Desglossament de les hores requerides per I’activitat®

Hores de preparaci6 (professor) t. estimat | t. validat

= __Buscaroidearlapractica | 2
_"___Adaptar-la als objectius, seqiienciacio i adaptacio a I’assignatura_ | O
= Elaboraci6 de material (dossiers, bibliografia i referencies, etc.) 3

® Es recomana no més de 3 competéncies per tal de poder-les treballar i avaluar correctament.
® Credits ECTS: (hores d’aula + hores autonomes 7/ 25 = X ECTS)



pels alumnes i elaboracié per el propi docent.

= Avaluacio 15’
= Coordinacio entre professors 1
Hores d’aula

= Exposicié i planificacio de I’exercici als alumnes 1
= Classes dirigides 4
= Tutories individual/grupal 4
= Exposicié final
= Laboratori

Hores de treball dels alumnes
» Recerca d’informacié
= Planificacié del treball i del grup (si és el cas).
= Estructuraci6 i execuci6 de I’activitat. 7
= Preparar I’avaluacio 3
= Autoavaluacio
= Altres

Activitats d’Avaluaci6

= Tipus d’avaluaci6 (Exposicié oral, Treball escrit, Defensa Treball
intergrupal). escrit

7. Avaluacio vers els objectius establerts: compliment dels objectius marcats amb

aquesta activitat.

Molt Forca Poc

Observacions generals respecte el funcionament de I’activitat:

Gens
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