Fitxes d” Assignatura - Segon Curs, Primer Semestre Titulacio Publicitat i RRPP

TEORIA | TECNICA DEL LLENGUATGE TELEVISIU

Fitxa de I’assignatura
Identificacio
1. Nom de I’assignatura Teoria i Técnica del Llenguatge Televisiu
2. Area CAP Titulaci6 Publicitat i Relacions Publiques

3. Tipus Troncal X Obligatoria Optativa
4. Credits (ECTS) 4

Descripci6

Finalitats / proposits de la formacio :

Introduir el procés de produccio televisiva en els seglients aspectes:
a. Coneixement basic del llenguatge televisiu.

b. Formaci6 tecnologica i técnica per a I’Us dels recursos audiovisuals.

c. Practica de produccio de programes televisius publicitaris.

1. Moduls, blocs, temes o apartats:

Tema 1 El llenguatge audiovisual

Funcions del llenguatge

Creacio de I’espai

Moviments de camera

Unitats narratives. Pla, escena, sequéncia

Raccord i eix d’acci6

La composici6 de la imatge. Disseny, disposicid, seleccid.
La imatge en moviment. El ritme

El so

Tema 2 La produccié audiovisual

Fases de producci6 i planificacié: pre-produccio, produccio i
post-produccio

Improvisacio i planificacio

Tema 3 El guid
Caracteristiques generals
Etapes del guio

El format del guid literari
El gui6 técnic i I’Storyboard

Tema 4 La realitzacio

Tecnologia audiovisual: camera i control de realitzacié
La planificacié en la realitzacio

L’enregistrament i el directe

Tema 5 La post-produccié
El muntatge

Tema 6 La publicitat audiovisual (cinema, televisid, internet...)
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Tipus de publicitat a la televisid

2. Bibliografia basica:

MARTINEZ ABADIA, José. Introduccién a la tecnologia audiovisual. Paidés Comunicacion.
Barcelona, 1988.

MARTINEZ | SURINYAC, Gabriel. El guién del guionista. Ed. CIMS. Coleccién Libros de
Comunicacion Global. Barcelona, 1998.

MILLERSON, Gerald. Técnicas de realizacion y produccion en TV. IORTV, Madrid. Primera
edicidn, 1983; cuarta edicion, 2001.

RAMONET, Ignacio. La golosina visual. Ed. G.G. Barcelona, 1983.

ROMAGUERA | RAMIO, Joaquim._El lenguaje cinematografico. Gramatica, géneros, estilos y
materiales. Ed. de la Torre. Madrid, 1991.

SABORIT, José. La imagen publicitaria en television. Ed. Catedra, Madrid, 1988.

SOLARINO, Carlo. Como hacer televisién. Catedra. Signo e imagen,32. Madrid, 1993.

3. Referencies per estructurar el treball de I’alumne

-Sessions presencials de conceptes teorics i analisi de productes publicitaris en grup
classe

-Sessions presencials de seguiment i execuci6 de projecte tutoritzades en grups de
treball

-Campus virtual: formacio teorica, materials i recursos. Treballs individuals

4. Competéncies a desenvolupar
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Competéncia Indicador especific de la competéncia
Comunicacié Treballar en la gestié de la comunicacié en qualsevol medi.
Audiovisual Ser capa¢ de persuadir.

(comprensio i Comunicar conceptes i dades de manera senzilla a través de la
expressio) paraula, I’expressio corporal, etc.
Coneixement dels sistemes de produccié televisiva amb camera i
multicamera.
Analisis i sintesis Aplicar un metode per descriure, analitzar, diagnosticar i validar

diversos productes publicitaris.

Operar amb rigor Plantejar hipotesis relatives a la comunicacid.

cientific Analitzar i sintetitzar la informacio.

Validar i verificar les idees, formes i conceptes.

Utilitzar tota mena de recursos tant formals com conceptuals.

Creativitat Aplicar el pensament creatiu com a font de millora de I’entorn
mitjancant els productes visuals i sonors que nodreixen el llenguatge
audiovisual.

Desenvolupar idees i conceptes en formes visuals i sonores.
Desenvolupar la imaginacié i el pensament productiu amb
originalitat, flexibilitat i fluidesa.

Capacitat per a construir un guié des de la idea al format literari.
Aplicar el llenguatge audiovisual per transmetre un missatge
publicitari.

Domini dels espais de | Tenir un coneixement basic dels espais i les eines relacionades amb

produccio i post- la produccio publicitaria.
producci6 i de les Utilitzar les tecnologies pel desenvolupament de la professio.
eines tecnologiques Posar a la practica els coneixements teorics.

Capacitat de planificar técnicament un guio i fer-ne la realitzacio
amb multicamera.

Treball en equip Treballar amb equips interdisciplinaris.
Gestionar de forma adequada el temps i els equipaments.
Ser critic amb la seva feina i amb els resultats del seu entorn.

Desenvolupar una visié | Buscar les claus interpretatives de qualsevol producte publicitari

professional de la audiovisual contextualitzant-lo en un temps, unes relacions socials,
publicitat | unes necessitats, uns interessos, etc.
Aplicar criteris de Adquirir un compromis étic en la creacié de missatges publicitaris.

deontologia
professional en
Publicitat

Avaluacio
La nota final és la suma de diferents treballs i activitats de I’alumne en grup o de forma
individual.
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Treball/activitat Pes Descripcio

Analisi d’anuncis 10% de la 2 analisi per cada grup al llarg del curs. Presentacié oral
actuals nota final davant el grup. S’enregistra la sessi6 de presentacions
(de temps limitat) en video.

Analisi d’anunci 20% de la 1 analisi individual i escrit que reculli argumentacions
nota final tedriques que donin base a I’efectivitat, estética,
técnica... d’un anunci classic.

Valoracio de les qiiestions creatives i de llenguatge en
tots els ambits de I’assignatura i en tots els treballs de

la mateixa.
Remake anunci ~ [20% dela  |Produccié d’un anunci reproduible al platé de televisié.
nota final Post-producci6 de I’anunci.

Breu memoria

Telepromocio amb |30% de la Procés integral de producci6 televisiva d’un producte

multicamera nota final. publicitari concret en totes les seves fases.
Memoriade ~ [20% dela |Cada grup presenta a final de semestre una memoria del -
produccié nota final. projecte creatiu de telepromocié que inclou el procés

d’elaboraci6 integral, les argumentacions tedriques
necessaries que donen solvéncia al projecte, la valoracié
i reflexié del treball final i una memoria individual de
cadascun dels alumnes amb un informe d’autovaloracio
del projecte i de la seva aportacio.
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Plantilla de I’assignatura

Titulacioé Publicitat i RRPP

Contingut per | Competéncies Objectius en Activitats docents (veure fitxes) Hores destinades Activitats
blocs tematics escollides relacio a la Presencials Dirigides Autonomes Professor | Alumne d’Avaluacio
competéncia (veure
descriptor)
1.-El Artistic i de la Coneixement del 1 4 6 30 30 3
llenguatge creativitat llenguatge
audiovisual Tecnologic televisiu.
Valors esteétics Capacitacio per a
Interpersonals la seva aplicacié
Desenvolupament
de I’auto-
aprenentatge
2.-La Comunicacio Coneixement dels |1 2,4 6 30 40 3,6,7
produccié Cientific sistemes de
audiovisual produccio a
televisié amb
camera i
multicamera
3.- El guio Cientific Capacitat per
Creativitat construir un guié
Valors morals des de la idea al
format literari
4.- La post- Tecnologic Coneixement i
produccié Artistic i de la capacitat de
creativitat muntatge com a
procés final
d’enregistrament
amb una camera
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5.-La
realitzacio

6.- La
publicitat
televisiva

Tecnologic

Valors estetics
Interpersonals
Desenvolupamnet
de I’auto-
aprenentatge

Comunicaci6
Valors morals i
etics
Desenvolupament
de la visio
professional

Capacitat per a
planificar
técnicament un
guid i fer-ne la
realitzacio amb
multicamera

Capacitat de
planificar la
produccié

2,4

40

30

3,9,10
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Fitxa d’activitat docent
1. Informacio respecte I’assignatura

Titol Teoria i técnica del Llenguatge Televisiu

Tema, modul o unitat

Nom de I’activitat Analisi d’anuncis actuals

2. Descripci6 de I’activitat

Explicaci6 i objectius de I’activitat:

a. Potenciar I’analisi critic i constructiu dels productes publicitaris que s’emeten per
televisio.

b. Aprofundir en el coneixement dels elements formals del llenguatge audiovisual
que permeten obtenir productes publicitaris més eficients.

c. Millorar les habilitats personals de comunicacié i persuasié per a la comunicacio

interpersonal.

= Metodologia: Individual X grupal X

1. Tipus de recursos necessaris
0 Sessions teoriques

o Documentacié campus virtual

2. Periode i dates de presentacid: Segons indica el diari de I’assignatura____
3. Avaluacio: Enregistrament de les presentacions
Pes:* 10%

3. Distribuci6 de Competéncies a desenvolupar (de les escollides per desenvolupar a
I’assignatura)®

= Comunicacio

= Cientific

» Artistic i de la Creativitat

» Valors estetics

» |nterpersonals

! Pes de I'activitat en el total de I’avaluacié de I’assignatura
2 Es recomana no més de 3 competéncies per tal de poder-les treballar i avaluar correctament.
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4. Objectius en relaci6 a la competéncia. (en funcio dels objectius de I’activitat i
les competencies seleccionades

Objectius en relacié a les competencies.

Definir la prioritat dels objectius en funcié de les competéncies seleccionades .

= Adquirir competéncia en els processos d’analisi de productes publicitaris audiovisuals.

= Millorar les habilitats personals en la comunicacio interpersonal.

= Aprofundir en el coneixement dels elements formals del llenguatge audiovisual que
permeten obtenir productes publicitaris més eficients.

5. Indicadors d’observacié de les competencies. (que observar en I’avaluacio de
cada competencia)

competencia

Indicadors o descriptors de la competéencia

Comunicacio

Treballar en la gestié de la comunicacié interpersonal.

Ser capag de persuadir.

Comunicar conceptes i dades complexes de manera senzilla a través
del llenguatge

Cientific

Plantejar hipotesis relatives a la comunicacié publicitaria.

Aplicar els coneixements cientifics d’altres arees (psicologia,
sociologia, economia, filologia, dret, estética...) per I’aprofundiment
en la propia area.

Analitzar i sintetitzar la informacio.

Validar i verificar les idees, formes i conceptes.

Utilitzar tota mena de recursos tant formals com conceptuals.

Artistic i de la
Creativitat

Aplicar I’analisi a productes publicitaris elaborats per a descobrir-ne la
creativitat.

Desenvolupar idees i conceptes en formes visuals o sonores.
Desenvolupar la imaginacid i el pensament productiu amb originalitat,
flexibilitat i fluidesa.

Generar gran quantitat d’idees per a resoldre problemes de
comunicacio persuasiva.

Valors estétics

Mostrar sensibilitat per tot tipus de manifestacio audiovisual com
accié encaminada a tenir cura de la forma del missatges, procurant
gue generi atraccio.

Desenvolupar una sensibilitat estética per a resoldre i jutjar problemes
de comunicacié publicitaria.
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Gestionar de forma adequada el temps.
Interpersonals

Ser critic amb la seva feina i amb els resultats del seu entorn.

6. Desglossament de les hores requerides per I’activitat®

Hores de preparaci6 (professor) t. estimat | t. validat
= __Buscaroidearlapractica | 1
_"___Adaptar-la als objectius, seqiienciacio i adaptacio a I’assignatura__ | 1
= Elaboraci6 de material (dossiers, bibliografia i referencies, etc.) 2
pels alumnes i elaboracié per el propi docent.
= Avaluaci6 3
= Coordinacio entre professors 0
Hores d’aula
= Exposicié i planificacid de I’exercici als alumnes 1
= Classes dirigides 1
= Tutories individual/grupal 0
= Exposicio final 1
= Debat / Seminari 1
Hores de treball dels alumnes
= Recerca d’informacio 1
= Planificacio del treball i del grup (si és el cas). 2
= Estructuracio i execucio de I’activitat. 1
= Preparar I’avaluacio 1
= Autoavaluaci6
= Elaborar el portafolio o carpeta o presentaci6 de I’alumne. 1
Activitats d’Avaluacio
= Tipus d’avaluaci6 (Exposicié oral, Treball escrit, Defensa Exposicié
intergrupal). oral

7. Avaluacio6 dels objectius establerts: compliment dels objectius
aquesta activitat.

X Molt Forca Poc

Observacions generals respecte el funcionament de I’activitat:

Aquesta activitat recull I’aplicacié practica de les qliestions teoriques.

marcats amb

Gens

Els alumnes

treballen en grup per tal de debatre les diferents questions formals del llenguatge
audiovisual i publicitari. L’exposicié oral de I’analisi s’enregistra per a una posterior

avaluaci6 de la presentacié i els continguts.

% Credits ECTS: (hores d’aula + hores autonomes 7/ 25 = X ECTS)
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Fitxa d’activitat docent

1. Informacio respecte I’assignatura

Titol Teoria i técnica del llenguatge televisiu

Tema, modul o unitat 2

Nom de I’activitat Remake anunci real

2. Descripci6 de I’activitat

Explicacid i objectius de I’activitat:

a. Adquirir competencia en la producci6 de productes publicitari televisiu.

b. Profunditzar en el coneixement dels elements formals del llenguatge audiovisual
meés eficients.

c. Millorar les habilitats personals tecniques per a la confeccié de missatges

publicitaris per a televisio.

= Metodologia: Individual grupal X

1. Tipus de recursos necessaris

0 Sessions teoriques

o Documentacié campus virtual

0 Producci6 als Laboratoris de televisié (Platé i edicio)

2. Periode i dates de presentacid: Segons indica el diari de I’assignatura____
3. Avaluacio: Lliurament dels materials
Pes:* 20 %

3. Distribucié de Competéencies a desenvolupar (de les escollides per desenvolupar
a I’assignatura)®

» Tecnoldgic
» |nterpersonals

= Desenvolupament de I’autoaprenentatge

% pes de I’activitat en el total de I’avaluaci6 de I’assighatura
® Es recomana no més de 3 competéncies per tal de poder-les treballar i avaluar correctament.
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4. Objectius en relacié a la competéncia. (en funcié dels objectius de I’activitat i
les competencies seleccionades

Objectius en relacid a les competéncies.
Definir la prioritzacié dels objectius en funci6 de les competéncies seleccionades .

= Adquirir competéncia en els processos de produccié de productes publicitaris

audiovisuals.

= Millorar les habilitats personals per a I’elaboraci6 i produccié de missatges publicitaris
audiovisuals.

= Aprofundir en el coneixement dels elements tedrico-formals de la publicitat
audiovisual.

= Adquirir competéncia tecnologica.

5. Indicadors d’observacio de les competéncies. (qué observar en I’avaluacié de
cada competéencia).

Competéncia Indicadors o descriptors de la competéncia

Tecnologic Coneixer i utilitzar els espais i la tecnologia necessaria per a
produir un anunci publicitari (platd, cameres, il-luminacid,
sistemes d’edicio, etc.)

Posar a la practica els coneixements tearics.

Interpersonals Gestionar de forma adequada el temps.
Treballar en equip.
Ser critic amb la seva feina i amb els resultats del seu entorn.

Desenvolupament Tenir la capacitat i I’autoexigencia de fer la feina ben feta.
de I’auto-

aprenentatge

6. Desglossament de les hores requerides per I’activitat®

. t.
Hores de preparaci6 (professor) t. estimat validat

» _Buscaroidearlapractica b 5 |
= Adaptar-la als objectius, seqlienciaci6 i adaptacio a 2
lassignatura
= Elaboraci6 de material (dossiers, bibliografia i referencies, 10

etc.) pels alumnes i elaboraci6 per el propi docent.

= Avaluaci6 5

= Coordinacio entre professors 2

Hores d’aula
=  Exposicié i planificacié de I’exercici als alumnes | 2 |

® Crédits ECTS: (hores d’aula + hores autdnomes / 25 = X ECTS)
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= Classes dirigides 1

= Tutories individual/grupal 10

= Exposici6 final 0

= Debat / Seminari 0

Hores de treball dels alumnes

= Recerca d’informacio 10

= Planificacié del treball i del grup (si és el cas). 2

= Estructuracio i execucio de I’activitat. 20

= Preparar I’avaluacio 5

= Autoavaluacié 1

= Elaborar el portfolio o carpeta de I’alumne. 3

Activitats d’Avaluacio

= Tipus d’avaluaci6 (Exposicié oral, Treball escrit, Defensa Treball
intergrupal). audiovisual

7. Avaluacio vers els objectius establerts: compliment dels objectius marcats amb

aquesta activitat.
Molt X Forca Poc

Gens

Observacions generals respecte el funcionament de I’activitat:

Fase final d’elaboracidé / produccié d’un anunci real reproduible al platé de televisio.
Enregistrament amb una camera. Post-produccié i muntatge de I’anunci a les sales

d’edicié AVID. Breu memoria d’elaboraci6é del remake.
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Fitxa d’activitat docent
1. Informacio respecte I’assignatura

Titol Teoria i tecnica del llenguatge televisiu

Tema, modul o unitat 3

Nom de I’activitat Telepromocié amb multicamera

2. Descripci6 de I’activitat

Explicacio i objectius de I’activitat:

1. Adquirir competéncia en els processos de creacié i produccié de productes
publicitaris televisius.

2. Aprofundir en el coneixement dels elements formals de la publicitat televisiva que
permeten obtenir productes grafics més eficients.

3. Millorar les habilitats personals per a la creacié de missatges publicitaris aptes per
a la seva produccid.

= Metodologia: Individual grupal X

1. Tipus de recursos necessaris
0 Sessions teoriques i d’analisi

o Documentaci6é campus virtual i bibliografia

2. Periode i dates de presentacid: Segons indica el diari de I’assignatira
3. Avaluacio: Entrega dels materials
Pes:” 30%

3. Distribucio de Competencies a desenvolupar (de les escollides per desenvolupar
a I’assignatura)®

= Comunicacio

= Cientific

» Artistic i de la Creativitat

» Valors estetics

= Tecnologic

*= Interpersonals

» Desenvolupament de I’autoaprenentatge

" Pes de I'activitat en el total de I’avaluacié de I’assignatura
8 Es recomana no més de 3 competéncies per tal de poder-les treballar i avaluar correctament.



Fitxes d” Assignatura - Segon Curs, Primer Semestre Titulaci6 Publicitat i RRPP

4. Objectius en relaci6 a la competéncia. (en funcio dels objectius de I’activitat i
les competencies seleccionades

Objectius en relacid a les competencies.
Definir la prioritzacié dels objectius en funci6 de les competéncies seleccionades .

= Adquirir competéncia en els processos de creacié i produccié de productes publicitaris
televisius destinats a donar suport a les estratégies de la publicitat.

= Millorar les habilitats personals per a la confeccié de missatges publicitaris aptes per a
la seva produccié.

= Aprofundir en el coneixement dels elements formals de la producci6 publicitaria
televisiva que permeten obtenir productes més eficients.

5. Indicadors d’observacio de les competéncies. (qué observar en I’avaluacio de
cada competencia)

competencia Indicadors o descriptors de la competéncia

Comunicacié .
Ser capac¢ de persuadir.

Comunicar conceptes i dades complexes de manera senzilla.

Plantejar hipotesis relatives a la comunicacio publicitaria.

Cientific
Aplicar els coneixements cientifics d’altres arees (psicologia,
sociologia, economia, filologia, dret, estética...) per I’aprofundiment
en la propia area.
Analitzar i sintetitzar la informacio.
Validar i verificar les idees, formes i conceptes.
Utilitzar tota mena de recursos tant formals (verbals, iconics, digitals,
etc.) com conceptuals.
Artistic i de la Aplicar el pensament creatiu com a font de millora de I’entorn
Creativitat mitjancant les representacions visuals, sonores o d’altre mena i que

sén la representacié del mon.

Desenvolupar idees i conceptes en formes visuals o sonores.
Desenvolupar la imaginacio i el pensament productiu amb originalitat,
flexibilitat i fluidesa.

Generar gran quantitat d’idees per a resoldre problemes de
comunicacio persuasiva.
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Valors estétics

que generi un sentiment de bellesa.

de comunicacio publicitaria.

Mostrar sensibilitat per tot tipus de manifestacié (audio visual ) com
accio encaminada a tenir cura de la forma del missatges, procurant

Desenvolupar una sensibilitat estética per a resoldre i jutjar problemes

Tecnologic

la professio.

Posar a la practica els coneixements tedrics.

Utilitzar el programari informatic relacionat amb I’activitat .

Utilitzar les tecnologies avancades per el normal desenvolupament de

Gestionar de forma adequada el temps.
Interpersonals

Ser critic amb la seva feina i amb els resultats del seu entorn.

Desenvolupament
de I’auto-

aprenentatge

Tenir la capacitat i I’autoexigéncia de fer la feina ben feta.

6. Desglossament de les hores requerides per I’activitat®

Hores de preparaci6 (professor) t. estimat | t. validat

= __Buscaroidear la practica | ! I
= Adaptar-la als objectius, seqlienciaci6 i adaptacio a 2

lassignatura
= Elaboraci6 de material (dossiers, bibliografia i referencies, 10

etc.) pels alumnes i elaboraci6 pel propi docent.

= Avaluaci6 30

= Coordinacio entre professors 4

Hores d’aula

= Exposicié i planificacid de I’exercici als alumnes 2

= (Classes dirigides 1

= Tutories individual/grupal 5

= Exposicié final 0

= Debat / Seminari 0

Hores de treball dels alumnes

= Recerca d’informacio 5

= Planificacio del treball i del grup (si és el cas). 2

= Estructuracio i execucio de I’activitat. 10

= Preparar I’avaluacié 5

» Autoavaluaci6 2

= Elaborar el portfolio o carpeta de I’alumne. 5

® Crédits ECTS: (hores d’aula + hores autonomes / 25 = X ECTS)
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Activitats d’Avaluacié

= Tipus d’avaluaci6 (Exposicié oral, Treball escrit, Defensa Treball

intergrupal). audiovisual

= Memoria de produccié del grup i de I’alumne Treball
escrit

7. Avaluacio vers els objectius establerts: compliment dels objectius marcats amb
aquesta activitat.

X Molt Forca Poc Gens

Observacions generals respecte el funcionament de I’activitat:

Procés integral de produccié d’un producte publicitari televisiu en directe i
multicamera (pre-producci6 i produccio).
Presentacié d’una memoria del projecte creatiu de la telepromocid.
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