Fitxes d” Assignatura - Quart Curs, Primer Semestre Titulacié Publicitat i RRPP

TECNOLOGIA DELS MITJANS AUDIOVISUALS EN PUBLICITAT

Fitxa de I’assignatura
Identificacio

1. Nom de I’assignatura Tecnologia dels mitjans audiovisuals en publicitat

2. Area CAP Titulacid Publicitat i Relacions Publiques
3. Tipus Troncal Obligatoria x Optativa

4. Credits (ECTS) 8

Descripcio

Finalitats / proposits de la formacio :

El coneixement de la Producci6 i Tecnologia en cinema i televisi6 en base a quatre
aspectes:

1.- La formacio tecnologica i técnica per I’Us dels recursos audiovisuals.

2.- El coneixement basic de la teoria del llenguatge audiovisual.

3.- El procés general de produccio6 del cinema i la televisio.

4.- El procés especific de la publicitat en cinema i televisio.

La qual cosa li permetra tenir un marc de coneixement consolidat per definir la
importancia de la Tecnologia i la produccio en la formacié general de la Comunicacio i en
concret del procés de produccié publicitari, amb especial incidéncia en la figura
publicitaria del Producer com a unitat responsable d’organitzaci6 i desenvolupament de

I’activitat publicitaria en els mitjans audiovisuals.

1. Moduls, blocs, temes o apartats:

Tema 1 EL PROCES DE PRODUCCIO
Fases de producci0 i organitzacié
Personal

Pla de treball

Pla de rodatge

Tema 2 LA PRODUCCIO PUBLICITARIA

La productora de publicitat

Relacions agéncia de publicitat i productora
El Producer

Casting

Estils de produccié i realitzacio

Tema 3 EL GUIO PUBLICITARI
Storyboard
Animatic
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Tema 4 LA REALITZACIO | COMPOSICIO AMB UNA CAMERA

Tema 5 POST-PRODUCCIO
Muntatge i sonoritzacio

Tema 6 TECNOLOGIA AUDIO-VISUAL
La Camera i I’Edici6 digital

Tema 7 LA PUBLICITAT TELEVISIVA
Formats publicitaris

2. Bibliografia:

FERNANDEZ, Manuel Carlos. Influencias del montaje en el lenguaje audiovisual.
Ediciones Libertarias-Prodhufi, S.A. Madrid, 1997.

HART, John. La técnica del Storyboard. IORTV. Madrid, 2001.

MARTINEZ ABADIA, José. Introduccién a la tecnologia audiovisual. Paidés
Comunicacioéon. Barcelona, 1988.

MARTINEZ | SURINYAC, Gabriel. El guién del guionista. Ed. CIMS. Coleccién Libros
de Comunicacion Global. Barcelona, 1998.

MILLERSON, Gerald. Técnicas de realizacién y produccién en TV. IORTV, Madrid.
Primera edicién, 1983; cuarta edicion, 2001.

RAMONET, Ignacio. La golosina visual. Ed. G.G. Barcelona, 1983.

ROMAGUERA | RAMIO, Joaquim. El lenguaje cinematografico. Gramatica, géneros,
estilos y materiales. Ed. de la Torre. Madrid, 1991.

SABORIT, José. La imagen publicitaria en televisiéon. Ed. Catedra, Madrid, 1988.

3. Referencies per estructurar el treball de I’alumne

METODOLOGIA sobre PROJECTE: TEORIA, PRODUCCIO | ANALISI

S’entén que en el darrer curs de la llicenciatura els alumnes han de poder
desenvolupar projectes audiovisuals i organitzar els recursos humans, artistics i
tecnologics per aplicar a la seva activitat dins I’ambit de la publicitat.

Per assolir els objectius s’utilitza la metodologia d’Aprenentatge Actiu sobre
PROJECTE desenvolupat per un GRUP-EQUIP DE PRODUCCIO.

El PROJECTE com a eix vertebrador que representa el corpus de I’activitat
pedagogica.

A.- TEORIA: a partir de la tutoritzacio de projecte, seguiment de produccio i
materials virtuals.

B.- PRODUCCIO: desenvolupada amb el projecte de produccio.

C.- ANALISI: desenvolupada al llarg de la producci6 i concretada per I’alumne amb

activitats i memories de produccio.
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Titulaci6 Publicitat i RRPP

El seu conjunt s’organitza per aplicar el concepte experimental a tot el procés

formatiu -teoria,produccid,analisi- per la qual cosa s’incidira especialment en la

formaci6 de I’EQUIP DE PRODUCCIO i la relacio
produccié, PROJECTE -spot-, amb el seguiment

continuada amb I’objecte de

metodologic dels professors i

I’aportacié de material a través del CAMPUS VIRTUAL.

L’alumne i I’equip al qual pertany s’implicara en el projecte desenvolupant totes

les fases de producci6 fins a I’art final.

PRE-PRODUCCIO-GUIO-ANIMATIC/RODATGE/POST-PRODUCCIO-EDICIO

4. Competéncies a desenvolupar

Competencia Indicador especific de la Com
competencia
Comunicativa. 2. Treballar en la gestid de la Aplicar el sistema de produccié
Comunicacio Audio- | comunicacié en qualsevol medi en cinema i televisio
visual 6. Utilitzar Internet de forma

fluida com a eina de treball

Cientifica. 13. Analitzar i sintetitzar la
Analisi i sintesis informacié

14. Validar i verificar les idees,
formes i conceptes.

16. Utilitzar tota mena de
recursos formals.

18. Coneéixer els principis basics
de la publicitat i de la gestio dels
missatges persuasius.

Artistica i de la 21. Desenvolupar idees i
creativitat conceptes en formes visuals o
sonores

22. Desenvolupar la imaginacié i
____________________________ el pensament productiu.
Tecnologia. Domini | 24. Aplicar els principis i els
d’eines. paradigmes que expliquen el
funcionament logic d’un sistema.
25. Utilitzar el programari
informatic.

27. Utilitzar les tecnologies
avancades.

28. Posar a la practica els
____________________________ coneixements teorics.
Interpersonals. 33. Gestionar de forma adequada
Treball en equip. el temps.

34. Reconeixer i respectar els
punts de vista i opinions dels
altres membres de I’equip.

35. Ser critic amb la seva feina i
amb els resultats del seu entorn.

Gesti6 d’informacié audiovisual
per internet

Capacitat per construir el guio
d’un projecte des de la idea al
format literari.

Capacitat d’adaptar idees al
format audio-visual

Les diferents formes de publicitat
en I’entorn televisiu i publicitari

La capacitacio de planificar
tecnicament un guié i fer-ne la
realitzacio.

Coneixement i aplicacié de les
tecnologies de producci6 al
servei d’una idea i un projecte
publicitari -spot- amb
multicamera i camera.

L’equip de produccié i la seva
relacio i interactivitat en
I’objectiu de desenvolupar un
projecte en equip sense el qual
no és possible.
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Valors morals.
Deontologia
professional.

Valors esteétics.

43. Adquirir un compromis étic.
45. Mostrar coneixement dels
valors socials vigents en cada
moment per adequar els
missatges a aquests valors.

46. Mostrar sensibilitat per tot

Titulaci6 Publicitat i RRPP

La capacitat d’analitzar els
continguts étics del projecte i
valorar la seva adequacio al
projecte.

La formacié en I’equilibri visual

Sensibilitat tipus de manifestacio com accié | del missatge i la seva forma.
estetica. encaminada a tenir cura de la
____________________________ forma del missatge. | ]
Auto-aprenentatge. |49. Ser capac¢ d’aprendre a La gestio6 de la informacio en el
aprendre. Campus Virtual i I’adaptacio a la
50. Gestionar el temps disponible. | nova forma de transmissié
51. Desenvolupar les habilitats de |d’informacio.
treball tant personal com en
equip.
53. Ser capagc de resoldre
problemes sota la pressié del
____________________________ temps.
Avaluacio
Bloc/Apartat/tema |Pes Descripcio
A) TEST 10% de la de coneixements segons continguts establerts de manera
nota presencial i virtual.
B) ACTIVITATS | 10% de la | gue se li demanaran a I’alumne/grup al llarg del
nota semestre i que complementaran la participacio en
I’assignatura.
C)Spot. ~ |40%dela | Realitzacio
nota
D) Guié-Animatic. |20% dela | Construccio del guié i elaboraci6 de I’animatic
nota
E)Video | 10%dela | Treball de construccié del casting del grup
presentacié del | nota
Grup.
F)Dossier de grup | 5% de la nota |Dossier final de tot el procés de produccié6
G)Memoria ~ |5% de la nota |Dossier individual
individual
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Plantilla de I’assignatura

Titulacioé Publicitat i RRPP

Contingut per
blocs tematics

Competéncies
escollides

Objectius en
relacio a la
competéncia

Activitats docents (veure fitxes)

Hores destinades

Presencials

Dirigides

Autonomes

Professor |Alumne

Activitats
d’Avaluacio
(veure
descriptor)
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Fitxa d’activitat docent
1. Informacio respecte I’assignatura

Titol Tecnologia dels Mitjans Audiovisuals en Publicitat

Tema, modul o unitat Produccié Publicitaria

Nom de I’activitat Projecte audiovisual

2. Descripci6 de I’activitat

Explicaci6 i objectius de I’activitat:

Creacid, producci6 i realitzacio d’un spot i tot el procés de produccié que comporta des
de la idea fins a I’edicio6 final.

= Metodologia: Individual grupal X

1. Tipus de recursos necessaris

o Documentacié campus virtual

0 Multimédia (Informatica, audiovisuals)

o0 Tecnologia de producci6 i edicié digital

2. Periode i dates de presentacio: Segons indica el diari de I’assignatura
3. Avaluacio: Entrega dels materials

Pes:! 20%

3. Distribuci6 de Competéncies a desenvolupar (de les escollides per desenvolupar a
I’assighatura)®

= Artistic i de la Creativitat
= Tecnoldgic

= Desenvolupament de I’auto-aprenentatge

4. Objectius en relacié a la competéncia. (en funcié dels objectius de I’activitat i les
competeéncies seleccionades

Objectius en relaci6 a les competencies.
Definir la prioritzacié dels objectius en funci6é de les competéncies seleccionades .

= Larelaci6 entre els elements tecnologics en els processos artistics i creatius que s’han
de desenvolupar en el si d’un equip de treball.

! Pes de I’activitat en el total de I’avaluacié de I’assignatura
2 Es recomana no més de 3 competéncies per tal de poder-les treballar i avaluar correctament.
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5. Indicadors d’observacio de les competéncies. (qué observar en I’avaluacié de cada
competéncia)

competencia Indicadors o descriptors de la competéncia
Artistic i de la Aplicar el pensament creatiu com a font de millora de I’entorn
Creativitat mitjancant les representacions visuals, sonores o d’altre mena i

gue son la representacio del mén.
Desenvolupar idees i conceptes en formes visuals o sonores.

Desenvolupar la imaginacié i el pensament productiu amb
originalitat, flexibilitat i fluidesa.

Generar gran quantitat d’idees per a resoldre problemes de
comunicacio persuasiva.

Utilitzar les tecnologies avancades per el normal

Tecnologic -
g desenvolupament de la professio.

Posar a la practica els coneixements teorics.

Desenvolupament de Tenir la capacitat i I’autoexigencia de fer la feina en grup

I’auto-aprenentatge

6. Desglossament de les hores requerides per I’activitat®

Es una activitat global en forma de Projecte i al llarg del semestre que no pot ser
desglossat en cada unitat i que ja consta en la planificacio.

% Credits ECTS: (hores d’aula + hores autonomes / 25 = X ECTS)



