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PROGRAMA DE L’ASSIGNATURA

FINALITATS / PROPOSITS DE LA FORMACIO:

L'objectiu de I'assignatura és doble, de manera que cadascun d’aquests objectius es mostra en
un modul diferent.

En primer lloc, es mostraran els conceptes propis de I'Estadistica Descriptiva per tal que
I'alumne sigui capa¢ d’elaborar un informe o escriure un article amb el maxim de rigor possible.
En aquest sentit i durant la meitat del curs s’aniran combinant les classes de teoria amb
analisis d'articles o informes apareguts als mitjans de comunicacié i que contenen errors
estadistics importants.

En segon lloc, i en el segon modul, es mostraran les grans linies del procés metodologic i
matematic inherent a la recerca en comunicacié de masses. Es tracta que I'estudiant assoleixi
els minims coneixements per tal de comprendre I'Us, les possibilitats i els limits de I'estadistica
com a eina per a I'analisi de dades en I'ambit de la investigacid. Aixi, es mostraran els elements
suficients per tal de dominar el paquet informatic lider en I'ambit de les Ciéncies Socials
(SPSS).

CONTINGUTS DE L'ASSIGNATURA

L’assignatura s’ha dividit en dos moduls, corresponents als dos objectius de I'assignatura.

Modul 1. L'estadistica com a eina per a la redacci6 d’articles i I'elaboracié d’'informes

Tema 1. Estadistica descriptiva
Distribucions de freqiiencies i representacid grafica. Mesures de tendéncia central.
Mesures de dispersio. Forma de les distribucions: asimetria i curtosi. Les puntuacions
tipificades: introduccié a la distribucié6 Normal. L'analisi exploratoria de les dades.
Interpretacio de taules de contingéncia. La recta de regressio. Els nombres index.

Tema 2. Informatica aplicada a I'elaboracié d’'informes. El full de calcul Excel.
Introduccio al full de calcul. Entrada, manipulacio i resum de dades. El resum de dades
mitjancant els procediments grafics. La presentacié de les dades. Introduccid a les
taules dinamiques i a les macros.

Modul 2. L'estadistica com a eina per a investigacié en comunicacié de masses

Tema 3. Introducci6 a I'Estadistica inferencial
El mostreig estadistic i els conceptes que s'utilitzen. La inferéncia d’'una Unica variable:
els intervals de confianga. Introduccié als tests d’hipotesis. La inferéncia en les taules
de contingéncia. Les comparacions de dues mitjanes: dades aparellades i dades
independents. L'analisi de la variancia. Els tests no parametrics.
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Tema 4. Informatica aplicada a la investigacid. El paquet estadistic SPSS
Tipus de fulls de treball. La matriu de dades i la codificacid. La definici6é de variables.
L'agregacio de fitxers. L'estadistica descriptiva en SPSS. La sortida grafica de I'SPSS.
La recodificacié, els calculs, el comptar casos, la selecci6 de casos. Les taules de
contingéncia en SPSS. Els intervals de confianca. La comprovacio6 de la normalitat. Les
comparacions parametriques i no parametriques de dues mitjanes. L'analisi de la
variancia.

BIBLIOGRAFIA BASICA COMENTADA

Per al primer modul, d’Estadistica descriptiva, els segiients manuals fan un bon repas a
I'estadistica descriptiva en general. Es tracta de llibres senzills i, alhora, prou eficagos.

BARDINA, Xavier; FARRE, Merce; LOPEz ROLDAN, Pedro (2005) Estadistica: un curs
introductori per a estudiants de ciéncies socials i humanes. Volum 2. Descriptiva i
exploratoria bivariant. Introduccié a la inferencia, Bellaterra: Col-leccio Materials 166.
Universitat Autonoma de Barcelona.

FARRE, Merce (2005) Estadistica: un curs introductori per a estudiants de ciéncies socials i
humanes. Volum 1. Descriptiva i exploratoria univariant, Bellaterra: Col-lecci6 Materials
162. Universitat Autonoma de Barcelona.

PORTILLA, Idoia (2004) Estadistica descriptiva para comunicadores. Aplicaciones a la
Publicidad y las Relaciones Publicas, Pamplona: Ediciones Universidad de Navarra, S.A.

Els seguents dos llibres, sén dos manuals complerts d’'analisi de dades quan es disposa de
dues variables. Solen comencar amb una introduccié a la inferéncia estadistica i als tests
d’hipotesis, per continuar amb el tractament que cal donar quan es disposa de dues variables i
es vol saber si existeix algun tipus de relacié entre elles. L'avantatge que tenen respecte
d’altres manuals, és que mostren exemples d’'aplicacions a partir del paquet estadistic SPSS.

LOPEZ ROLDAN, Pedro i LozARES CoODINA, Carlos (1999) Analisi bivariable de dades
estadistiques, Col-leccié Materials 79. Universitat Autbnoma de Barcelona, Bellaterra.

SANCHEZ CARRION Juan Javier (1995) Manual de andlisis de datos, Alianza Editorial,
Madrid.

El paquet estadistic SPSS compta amb miltiples manuals Utils. Aqui se citen només aquells
que fan referéncia a les darreres versions d'aquest programa.

FARRE, Mercé i Ruiz, Albert (1999) Practiques d’estadistica amb SPSS, Bellaterra:
Col-leccié Materials 80. Universitat Autbnoma de Barcelona.

FERRAN ARANAZ, Magdalena (2003) SPSS para Windows. Andlisis estadistico, Mc Graw-
Hill, Madrid.

VISAUTA VINACUA Bienvenido (2002) Analisis estadistico con SPSS 11.0 para Windows.
Volumen |. Estadistica basica, Madrid: McGraw-Hill.

Existeixen també alguns manuals escrits des del mén de la comunicacid, que poden ser Utils
pel llenguatge més planer que utilitzen.

MIQUEL, Salvador; BIGNE, Enrique; LEvY, Jean-Pierre; CUENCA, Antonio Carlos; MIQUEL,
Maria José (1997) Investigacion de Mercados, McGraw-Hill, Madrid.

WIMMER Roger i DoMINICK Joseph (1996) La investigaciéon cientifica de los medios de
comunicacién. Una introduccién a sus métodos, Bosch, Barcelona.
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BIBLIOGRAFIA COMPLEMENTARIA

CaALOT, Gérard (1988) Curso de Estadistica Descriptiva, Paraninfo, Madrid.

DOMINGUEZ AMOROS, Marius; SIMO SOLSONA, Montserrat (2003) Tecniques d’Investigacio
Social Quantitatives, Barcelona: Edicions Universitat de Barcelona, Col-leccié6 Metodologia,
13.

FaIXEs, A.; RODA, J.; SANS, J. (1988) COU. Matematicas Il. Estadistica y Probabilidad,
Promociones y Publicaciones Universitarias, Barcelona.

FERRAN ARANAZ, Magdalena (1996) SPSS para Windows. Programacion y analisis
estadistico, Mc Graw-Hill, Madrid.

GARCIA FERRRANDO, Manuel (1994) Socioestadistica. Introduccion a la estadistica en
sociologia, Alianza Editorial, Madrid.

GONICK, Larry i SMITH Woollcott (1999) La estadistica en comic, Zendrera Zariquiey,
Barcelona.

HARVATOPOULOS, Yannis; LIVAN, Yves-Frédéric i SARNIN, Philippe. (1992) El arte de la
encuesta. Como realizarla y evaluarla sin ser especialistas. Ediciones Deusto SA, Bilbao.
HowARD Christensen B. (1989) Estadistica paso a paso, Trillas, Méxic.

HUERTAS, Amparo (1992) Sistemas de medicién de audiencia en television: evolucién y
tendencias, Tesi doctoral, Facultat de Ciencies de la Informaci6, Departament de
Comunicacié Audio-visual i Publicitat, UAB.

MEYER, Philip (1993) Periodismo de precision. Bosch, Barcelona.

PEREIRA GARzA, Manuel (1989) La redundancia en la noticia radiofénica estricta, Tesi

doctoral, Facultat de Ciéncies de la Informacid, Departament de Comunicacié Audio-visual i
Publicitat, UAB.

Quivy, Raymond i CAMPENHOUDT, Luc Van (2001) Manual de recerca en ciéncies socials,
Herder, Barcelona.

SIERRA BRAVO Restituto (1995) Técnicas de investigacion social. Teoria y ejercicios,
Paraninfo, Madrid.

AVALUACIO

Hi ha dues maneres diferents d'aprovar I'assignatura: mitjancant I'avaluacié continuada, o bé
fent un examen escrit on es demostri que s’ha assolit un minim de coneixements.

En cas que s’opti per a I'avaluacié continua, els requeriments son I'assisténcia a un minim del
80% de les classes i fer dos treballs en cadascun dels blocs en que es troba dividida
l'assignatura:

Modul 1. Tindra dos tipus d’avaluacié. Cada dia, i fins aproximadament la meitat del curs, es
donaran un o dos articles periodistics que els estudiants hauran de revisar des del punt de
vista de I'estadistica i lliurar-lo el dia segient a classe, on sera comentat. En segon lloc,
caldra que redactin un informe a partir d'unes dades que, o bé se’ls facilitara, o bé hauran
d’'anar a buscar.

Maodul 2. Caldra fer dos treballs en la linia de la recerca en comunicacié de masses, i d'on
caldra extreure conclusions propies d'una recerca. Es plantejaran en el moment d’acabar
cadascuna de les parts.



