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OBJETIVOS DE LA ASIGNATURA
 

 Conocer las posibilidades de los medios interactivos y sus perspectivas de 
evolución 

 Conocer las tendencias del sector de la comunicación audiovisual interactiva, 
con especial énfasi en la televisión e Internet.  

 Conocer las nuevas posibilidades narrativas y tecnológicas para el desarrollo de 
ficción interactiva.  

 Elaborar un proyecto de ficción interactiva.  
 
TEMARIO: 
 
1. Interactividad y televisión: el binomio deseado  
2. Multimedia interactivo: soportes y digitalización. La industria offline  
3. Internet: un nuevo marco para la interacción  
4. Lenguajes y técnicas para la interacción: del hipertexto al hipermedia  
5. Ficción interactiva: tipología 
6. Ficción interactiva: elementos 
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METODOLOGIA DOCENTE: 
TEORIA 
 
Se combinarán las clases magistrales con el análisis de casos.  
Se usarán diversas tecnologías audiovisuales. 
 
 
PRÁCTICAS: 
 
Los alumnos dispondrán de las clases prácticas para la realización de su proyecto de 
curso. Estas prácticas se harán en el aula de informática y es necesario utilizar algunos 
programas de edició de web ((Flash, Dreamweaver), retoque fotográfico y de imágenes 
en general (Photoshop. Fireworks, etc), edición de video (Adobe Premiere) y otros. 
Además, se facilitará a los estudicantes lo necesario, si hace falta, para la grabación de 
video, la captura de imágenes, el escaneo de fotografías, etc.  
 
 
SISTEMA DE EVALUACIÓN: 
 
Los alumnos distribuidos en grupos han de realizar un proyecto de ficción interactiva 
para Internet. El proyecto consta de dos partes: 

 Descripción del proyecto (objetivos, target, argumento, guiones, estructura 
hipertextual, etc. )  

 Demo del proyecto (introducción, un capítulo...) La demo tiene que ser 
producida y "colgada" de la red en la página web de la asignatura por los 
estudiantes. 

 
 
OTRAS CUESTIONES: 
 
No se darán clases de softwares 
Ocasionalmente se puede recomendar la lectura de artículos así como se dejarán en 
servicio de fotocopias algunos materiales.  
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