FACULTAT DE CIENCIES POLITIQUES | DE SOCIOLOGIA

LLICENCIATURA: CIENCIES POLITIQUES | DE L'ADMINISTRACIO
ASSIGNATURA: 20845 COMUNICACIO | OPINIO PUBLICA (6 crédits)
DURADA: Segon semestre CURS: Segon cicle (Optativa)
CURS ACADEMIC: 2008/2009

Professor: Enric Casas Gironella

PROGRAMA

Comunicacié comercial i politica. Marketing: Phillip Kottler
Marketing public, politic i social.
La publicitat; mercat publicitari i creativitat
Analisi de les campanyes publicitaries
Els mitjans de comunicacid: els mitjans a Catalunya i a Espanya, els elements del
periodisme.
Campanyes electorals: estructura funcionament i analisi
Debats electorals: el pes dels liders
Els sondejos d'opinié publica
Propaganda
0. Els efectes dels mitjans de comunicacio
e Walter Lippman: Opinié Publica
e Maxwell McCombs: Construint 'agenda mediatica.
e Elizabeth Noelle-Neumann: I'espiral del silenci.
11. Nous mitjans: internet.
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L'assignatura de Comunicacié i Opinié Publica s’estructura sobre dues vessants: per una banda,
una aportacié tedrica i metodologica i per I'altra, una part practica on I'alumne treballi els conceptes
basics. La participacié de I'alumne és, per tant, basica en el plantejament de I'assignatura.

A.- Avaluacio de I'Assignatura: I'avaluacié de I'assignatura sera optativa per I'alumne que podra
triar entre:

Al.- Els alumnes assistents a classe hauran de realitzar un treball de curs sobre la
materia, préviament acordat amb el professor, de maxim 25 fulls DinA4 a 1 espai i1/2.

En segon lloc, els alumnes assistents a classe hauran de realitzar uns petits
treballs practics. Cada treball practic lliurar un document de maxim 2 fulls (DinA4 a
doble espai). Els papers seran un control.

A2.- Realitzar un examen final de I'assignatura.

B.- Bibliografia:
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